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1 Strategie produktu Ochutnej Moravu na kole

1.1 Cil strategie

Ochutnej Moravu na kole je v Ceské republice netradiéni turisticky produkt zaméfeny na propojeni
turistiky a cykloturistiky s gastronomickymi zazitky, regionalnimi producenty, kulturnimi a
prirodnimi pamatkami a ubytovanim.

Cilem strategie je revitalizace a rozvoj produktu Ochutnej Moravu na kole za ucelem zvySeni jeho
atraktivity pro turisty, cyklisty a gastronomické nad3ence.

Produkt po redesignu, ktery je navrhnut v této strategii, nové pracuje s ubytovanim ve &tyfech
»hubech®, a to v Losticich, Mohelnici, Zabfehu a Litovli, které jsou strategicky rozmistény na trase
a poskytuji dalsi sekundarni sluzby pro turisty (gastronomie, wellness, nakup), coz zvySuje
ekonomicky pfinos produktu pro region i mésta.

Béhem cesty maji turisté moznost ochutnat mistni speciality, navstivit tradi¢ni vyrobce potravin a
prozkoumat turistické cile regionu. Cilova skupina muze v ramci pobytu zakusit Zivot na farmach
a statcich, naucit se vafit pivo &i ochutnat netradi¢ni speciality. Diky mistu, kde se produkt
realizuje, mohou turisté zazit poklidnou dovolenou bez front a bez davu turistd.

1.2 Popis stavajiciho produktu

Ochutnej Moravu na kole je zazitkovy turisticky projekt spojujici cykloturistiku s gastronomii
v Olomouckém kraji. Trasa o celkové délce 91 kilometri prochazi kopcovitymi oblastmi Nizkého
Jeseniku a Zabfezské vrchoviny, ¢asteCné zasahujici do Litovelského Pomoravi a Hané, kde se
stfidaji useky s rliznou obtiznosti.

Projekt aktualné Fidi Mikroregion Mohelnicko, ktery koordinuje zapojené subjekty, zajistuje
propagaci a rozvoj celého konceptu. Hlavnim cilem je podpora lokalnich producentu, rozvoj
udrzitelného cestovniho ruchu a nabidka jedineCnych zazitki z ochutnavani mistnich specialit
pFimo u jejich vyrobca.
Na trase je celkem 13 zastaveni u regionalnich producentt a atrakci:
1. Via Delicia, LeStinska 2443/30, 789 01 Zabreh
KruSovo uzené maso, Poto¢ni 83, 789 71 Lestina
Of¢i statek Brnicko, Na Statko 32, 789 75 Brni¢ko u Zabreha
Levandulovy statek Bezdékov, Bezdékov 6, 789 73 Usov
USOVSKO a.s., Klopina 33, 789 73 Usov
Cokoladovna Troubelice, Troubelice 10, 783 83 Troubelice
Farma Holubice, Holubice, 783 82 Medlov
Doubravsky dvur, Novy Dvar 243, 784 01 Cervenka

Tvaruzkova cukrarna, Komenského 325, 789 83 Lostice

© © N o g s~ wD

10. Kavarna galerie U LiSky Bystrousky, Namésti Miru 54, 789 83 Lostice
11. Muzeum Olomouckych tvartzkd A.W., Palackého 2, 789 83 Lostice



12. Ryzacek, z.s., VySehorky 16, 789 85 LiSnice
13. Kozi JZD Pobudi, Pobudéi 30, 789 01 Zabreh

Produkt Ochutnej Moravu na kole je primarné komunikovan prostfednictvim hlavniho webu
ochutnejmoravunakole.cz, kde turisté naleznou interaktivni mapu, nabidku ubytovani, moznosti
stravovani a herni prvky produktu. DalSim dalezitym komunikaénim kanalem je Facebookova
stranka Ochutne] Moravu na kole, ktera slouzi zejména k prezentaci tipl na akce a nabidek
zapojenych subjektl. Soucasti trasy je také herni prvek, ktery motivuje uCastniky k navstéve
jednotlivych zastaveni. Kazdy cyklista si mize nechat na zastavkach orazitkovat herni kartu.
Nasbirani minimalné Sesti razitek opraviuje k ziskani magnetky.

@ MUZeUm Olomaouckich tvardzkd Aw
b horotia

o . \\ ‘l
o <Rl

Hevani kKavta

eatu 3 dobeot chut!

.

;
Stas )

Nl Puvrone

P— ;ﬂﬁ%ﬁw

Yevere nakole

/\/

Preadivka =

| www.ochutne noravunakole.c2

Obrazek 1 — Herni karta

Interaktivni mapa trasy, v€etné vyznacenych zastaveni, je dostupna na oficialnich strankach
projektu (ochutnejmoravunakole.cz). Mapa umozhuje snadnou orientaci a zaroven poskytuje
praktické informace o kazdém zastaveni.
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Obrazek 2 — Mapa produktu Ochutnej Moravu na kole s vyznacenymi cili
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Produkt Ochutnej Moravu na kole je v sou€asnosti vSak neefektivni. Jeho fizeni je problematické
kvuli nedostatku Casu, penéz a energie ze strany mikroregionu a producentl. Produkt nepfinasi
vyrazné benefity, turisté se v regionu nezdrzuji a marketingova podpora je minimalni. Neexistuje
ani financni ¢i obsahova motivace pro producenty, aby se na produktu aktivné podileli. Jednim z
hlavnich problém je absence systematické marketingové podpory. Nedostateéna propagace ma
za nasledek, Ze vétSina navstévnikl o existenci produktu vibec nevi, coz vede k tomu, zZe
nevyuzivaji mistni sluzby. Tento nedostatek marketingu také zpUsobuje, Ze cyklisté nevyuzivaiji
trasy a zastavky, které jsou soucasti nabidky, coz dale snizuje efektivitu produktu.

DalSim limitujicim faktorem je nedostatek kvalitnich ubytovacich kapacit na trase a jejim okoli.
Chybi vétdi mnozstvi kvalitnéjSich zafizeni s vy3Si kapacitou a komfortem, coZ by mohlo pfilakat
pro mené naro¢né klienty a cyklisty, ktefi nehledaji luxus, ale spiSe zakladni zazemi béhem trasy.
To odrazuje navstévniky od delSiho pobytu. VétSina turistl pfijizdi jen na kratkodobé vylety, coz
vede k tomu, Ze ekonomické pfinosy z jejich navstévy jsou minimalni, protoZe nevyuzivaji vice
sluzeb, napfiklad pravé ubytovani a stravovani.

Producenti se ¢asto nemohou aktivné zapojit do rozvoje produktu, protoze jim chybi &as, finance
a motivace. Produkt vyZaduje pravidelnou aktualizaci a inovaci, ale sou€asni zapojeni producenti
nejsou schopni i ochotni na téchto zménach pracovat. Mnozi z nich uvedli, Ze nemaji ani zajem
o vétsi financni investice do produktu, protoZe nevéfi v jeho potencial pfinést vyraznéjsi vynosy.

Daéle se ukazuje, Ze produkt neni dostatecné atraktivni ani z hlediska samotného obsahu. Mnohé
zastavky na trase nejsou dostateCné zajimavé a pro cyklisty a turisty nepfredstavuji zadné
jedinecné zazitky. Nepfilakaji tak navstévniky k opakovanym zastavkam, coz podkopava celkovou
atraktivitu regionu. Nékteré podniky, které jsou soucasti projektu, navic nemaji vhodné nastavené
oteviraci hodiny a nejsou turisticky zajimavé.



2 Analyticka cast

Analyticka ¢ast strategie Ochutnej Moravu na kole byla zaloZzena na rdznych metodach sbéru dat.
Zahrnovala pfedevsim hloubkové rozhovory s producenty, informacnimi centry, restauracemi a
kavarnami, které poskytly cenné informace o problémech a potfebach jednotlivych subjektl
zapojenych do produktu. Déle probéhla terénni Setfeni pfimo v oblasti, coZz zahrnovalo aktivni
projeti cyklostezky se zastavkami u producentl, pfimé pozorovani a stinovani podnikd a jejich
zakaznikd.

Kromé toho byly provedeny namatkové nesystematické rozhovory s navstévniky regionu, které
pomohly Iépe pochopit jejich zkuSenosti s produktem. Pouzité metody zahrnovaly:

Uvodni ramovani: Ujasnéni rozsahu projektu a cilovych skupin.
2. Vyzkum od stolu: Zahrnoval analyzu dostupnych dat a informaci o regionu a produktu.

Hloubkové a kontextove rozhovory: Tato metoda poskytla hlubsi vhled do motivaci, potfeb
a problému zainteresovanych subjektt — producentu.

4. Safari sluzba: VyzkousSeni sluzby z perspektivy uzivateld, tj. turistd a cyklistd, ktefi produkt
vyuzivaji.

5. Mapa zainteresovanych stran: ldentifikace vSech relevantnich subjektl, které jsou
ovlivnény designovym procesem a vysledky strategie.

Tyto metody spole¢né prispély k dikladné analyze soufasné situace, identifikaci kliCovych
problému a doporuceni pro dalSi rozvoj produktu.

2.1 Vysledky strukturovanych rozhovort, terénniho Setreni z
cyklotrasy, pozorovani a monitorovani produktu v terénu

Produkt neni funkéni a pfinasi producentiim minimaini benefity

Podle zjisténi z hloubkovych rozhovorl producenti jednoznaéné uvedli, Ze aktualni forma produktu
Ochutnej Moravu na kole nepfinasi zadné meéfitelné ekonomické &i jiné vyhody. Produkt byl na
pocatku prezentovan jako moznost propojeni cykloturistiky s lokalnimi gastronomickymi zazitky,
ale toto propojeni nefunguje. Turisté, ktefi navstévuji region, nevnimaji produkt jako atraktivni
nabidku, coz znamena, ze dochazi jen k minimalnimu zvySeni navstévnosti mistnich podniku a
sluzeb.

Absence marketingové podpory, ktera by efektivné komunikovala nabidku produktu turistam,
zpusobuje, ze vétSina cyklistl ani nevi, Ze tento projekt existuje (hodnoceni vyplynulo z
hloubkovych rozhovorll s aktéry a namatkovych kontextovych rozhovor( s turisty). Produkt neni
funkéni ani z hlediska obsahu, pficemz jednotlivé zastavky a nabidky nejsou v mnoha pfipadech
dostate€né pfitazlivé a unikatni.

Produkt nepfinasi benefity Mikroregionu Mohelnicko

Na zakladé hloubkovych rozhovorli s producenty a predstaviteli Mikroregionu Mohelnicko Ize
konstatovat, Ze produkt "Ochutnej Moravu na kole" v jeho sou€asné podobé nepfinasi méfitelné
ekonomické ani brandové benefity. Absence efektivni propagace a slabé povédomi o produktu
mezi cykloturisty zplUsobuji, Ze jeho dopad na regionalni branding je zanedbatelny. Na druhou
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stranu vS8ak produkt pfinesl pozitivni efekt ve formé lepSi spoluprace a komunikace mezi
Mikroregionem Mohelnicko a zapojenymi producenty. Tento benefit, a¢ nema pfimy ekonomicky
dopad, je vniman obéma stranami jako dullezity pro budovani vztaht a zlepSeni koordinace pfi
realizaci dalSich projektl. Data, ktera tuto situaci popisuji, vychazeji z pfimych rozhovorl s
producenty a pfedstaviteli Mikroregionu Mohelnicko.

Z pohledu dalSiho rozvoje produktu nema Mikroregion Mohelnicko dostacujici personalni kapacity
a soucasné je takovato aktivita dalece nad ramec hlavni naplné prace této organizace.

Nizky pocet ubytovacich zafizeni

Jednim z nejvétsich problému je nedostatek ubytovacich kapacit na trase a jejim okoli coz brani
turistim zlstavat v oblasti déle. VétSina turistl pfijizdi na kratkodobé vylety a nevyuziva moznosti
zUstat pfes noc. To ma za nasledek, Ze ekonomické pfinosy z turistického ruchu se snizuji,
protoze turisté v regionu travi méné Casu a vyuzivaji méné sluzeb, v€etné téch gastronomickych
(hodnoceni vyplynulo z hloubkovych rozhovort s aktéry a vyzkumu od stolu).

V soucasnosti je k dispozici nékolik zafizeni:

1. MORAVA Camp Mohelnice (moderni kemp s rdznymi typy ubytovani),
Penzion Pod Hurkou (rodinny penzion),
Turisticka ubytovna Zabteh (zakladni ubytovani pro nenaroéné cestovatele),

Levandulovy statek Bezdékov (moznost stanovani a karavan()

a bk w0

a drobné ubytovani u soukromych poskytovatelt.

Minimalni marketingova podpora

Na poc¢atku zavadéni produktu byla sice realizovana drobna marketingova podpora, ktera vsak je
nyni zcela nedostate¢na. Producenti vnimali urcité Gvodni snahy o propagaci produktu, ale
vysledek byl velmi omezeny. Nastroje marketingu nebyly vyuzity konzistentné ani s dostateCnym
dosahem, coz vedlo k minimalnim vysledkdm.

Dle producentl chybéla koordinovana marketingova strategie, ktera by propagovala jednotlivé
zapojeneé podniky a region jako celek. Pfedstavitelé regionu ani subjekty zapojené do marketingu
nedokazali ucinné propojit gastronomickou nabidku s cyklistickou infrastrukturou, coz mélo za
nasledek, ze mnoho cyklisti ani nevédélo, Zze produkt existuje. Do aktivniho online marketingu se
v soucasneé dobé investuje 0 K&, v oblasti vykonnostniho marketingu nelze tedy oCekavat zlepSeni.

Producenti maji minimalni €asovy prostor pro aktivni zapojeni do produktu

Jednim z dalSich kliovych problém je skute€nost, Ze producenti nemaji €as, energii ani financni
kapacitu vénovat se marketingu nebo rozvoji produktu. Vétsina z nich se soustfedi na provoz
svého podniku a nemUze se aktivné podilet na dalSim rozvoji produktu. Producenti v rozhovorech
zminili, Ze jsou sice ochotni nadale poskytovat turistim karty a informace spojené s produktem,
ale realné vyuziti téchto benefitd je velmi omezené. Vysledkem je, Ze zajem o produkt se udrzuje
pouze na minimalni urovni.

Producenti nemaji zajem o finanéni investici do sou¢asného produktu

Producenti nejsou ochotni investovat do rozvoje produktu, coz ztéZuje moznosti jeho rozSifovani
a zkvalithovani. Pokud by po nich bylo pozadovano finan¢ni zapojeni, vétSina by byla ochotna



prispét pouze minimalni ¢astkou, typicky v rozmezi 1 000 az 2 000 K¢&. To ukazuje na nizkou miru
davéry v sou€asny pfinos produktu.

Neni v8ak pouze otazkou nedostatku finanénich prostfedk(, ale i nedostatku presvédceni, ze
investice do marketingu a rozvoje produktu by pfinesla vyrazné zlepseni.

Nevhodna oteviraci doba a chybéjici obsah

Mnoho producentll ma nevhodné nastavenou oteviraci dobu, ktera se neslu€uje s potfebami
turistt. Napfiklad néktefi podnikatelé maji omezené oteviraci hodiny pouze pfes tyden, zatimco
turisté a cyklisté Casto navstévuji region hlavné o vikendech. To vyrazné snizuje pfitazlivost
produktu, protoZe turisté nemohou plné vyuZit nabizené sluzby.

Navic u nékterych mist chybi obsah, ktery by turisty zaujal. Producenti nemaji dostatek inovaci a
zazitkovych prvku, které by mohly byt pro turisty pfitazlivé. To znamena, Ze mnoho zastavek na
trase je pro cyklisty a turisty nezajimavych a nesplriuji jejich oCekavani, coz podkopava celkovou
atraktivitu produktu.

Nevhodné zapojeni nékterych producentt

Mnozi do produktu zafazeni producenti nejsou z pohledu obsahu nebo lokality turisticky zajimavi.
Nékteré podniky se nachazeji na méné atraktivnich mistech, ktera nejsou snadno pfistupna, nebo
nejsou soucasti hlavnich turistickych tras. Turisté tim padem nemaiji diivod se na téchto mistech
zastavovat.

Nevhodna selekce producentu vede ke ztraté duvery ve funkénost celého produktu. Mnozi z nich
byli zafazeni bez ohledu na jejich skute€nou pfitazlivost pro turisty, coZ snizuje celkovou kvalitu a
zazitek z trasy Ochutnej Moravu na kole.

SHRNUTi HLOUBKOVYCH ROZHOVORU

Na zakladé hloubkovych rozhovorl s producenty Ize konstatovat, Ze produkt Ochutnej Moravu na
kole ma fadu zasadnich nedostatkd. Minimalni Fizeni, nedostateCna marketingova podpora,
nedostatek ¢asovych kapacit producentl, nevhodna oteviraci doba a obsah nabidky spolu s
nizkym poc¢tem ubytovacich kapacit vyrazné omezuji potencial produktu. Zakladni problémy tkvi
v neexistenci silného Fizeni, nedostatku atraktivnich producent( a absenci udrzitelnych finanénich
investic do rozvoje. Celkové produkt neplni svuj cil propojit gastronomii s cykloturistikou a je nutné
ho redesignovat a pfehodnotit, nastavit fizeni, financovani a marketingové aktivity.

2.2 Vyhodnoceni zapojenych subjektt

Nize je uvedeno vyhodnoceni subjektt zapojenych do projektu Ochutnej Moravu na kole, véetné
atraktivity, uzivatelského UX a cilové skupiny navstévnikl pro kazdy subjekt.

1. Via Delicia, LeStinska 2443/30, 789 01 Zabieh

VIA DELICIA nabizi Sirokou $kalu kvalitnich regionalnich produkt, véetné specialit z celé CR.
Prodejna je moderni a designova, coz prispiva k pozitivnimu uzivatelskému zazitku. Atraktivitu pro
turisty zvySuje skuteCnost, ze si zde navstévnici mohou zakoupit darkové predméty. Komfort
navstévnikl pak zvySuje moznost stravovani v pfilehlé kavarné s teplym jidlem. Problémem vSak
muze byt lokalita — prodejna se nachazi na periferii mésta, coz je pro pési turisty nevyhodné, a
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navic mensi parkovisté znesnadfiuje parkovani. Celoro¢ni oteviraci doba je vhodna pro
navstévniky béhem celého roku.

Cilova skupina: Hlavnimi navstévniky jsou turisté sméfujici do Jesenikll nebo okolnich oblasti,
ktefi se zde zastavi za UCelem nakupu nebo stravovani. Dal$i dllezitou skupinou jsou
organizované zajezdy a seniofi, ktefi ¢asto nakupuji darkové pfredméty. Cyklisté nejsou primarni
cilovou skupinou, i kdyZ zde mohou vyuZzit nabijec¢ku pro elektrokola. Cyklisté vyuzZivaji sluzeb
minimalné&, ackoli prodejna je pro né dostupna.

2. Krusovo uzené maso, Potoc¢ni 83, 789 71 Lestina

KruSovo uzené maso je spide malym lokalnim subjektem, ktery nema pravidelnou oteviraci dobu,
coz turistim znesnadnuje pfistup. Pokud sem nahodné zavitaji, mohou si zakoupit drobné
obCerstveni, ale celkové neni nabidka pro turisty pfili§ atraktivni. Jedna se spiSe o
prodejnu/vinarnu pro mistni obyvatele a stalé zakazniky.

Cilova skupina: Hlavni cilovou skupinou jsou mistni obyvatelé. Turisté sem zavitaji jen velmi
zfidka a cyklisté nejsou hlavnimi navstévniky.

3. Of¢i statek Brnicko, Na Statku 32, 789 75 Brni¢ko u Zabreha

Of¢i statek nabizi autentické lokalni produkty, ale jeho oteviraci doba je nepravidelna, coz maze
navstévniky odradit. Nékdy je nutné pfedem zavolat, aby byl prodej zajistén.

Cilova skupina: Hlavni cilovou skupinou jsou cyklisté, ktefi mohou zastavit a nakoupit, pokud je
statek otevieny.

4. Levandulovy statek, Bezdékov 6, 789 73 Usov

Levandulovy statek je velmi atraktivni diky unikatnimu prostfedi a nabizenym sluzbam, véetné
moznosti karavanového stani a nakupu darkovych predmétll. Jedna se vSak o sezénni destinaci,
ktera neni svym obsahem celoro&né pfistupna, coZz omezuje moznosti navstévy mimo sezénu.

Cilova skupina: Hlavnimi navstévniky jsou individudlni turisté, cyklisté a lidé vénujici se
caravaningu.

5.Usovsko Food, Klopina 33, 789 73 Usov

Tento subjekt nenabizi Zzadné vyrazné turistické atraktivity. Navstévnici nemaji moznost prohlidky
vyrobnich prostor nebo zapojeni do interaktivnich aktivit. Areal neni pfistupny vefejnosti a
podnikova prodejna, kde Ize zakoupit ty€inky, neni vizualné atraktivni. Prodejna ma navic velmi
omezenou oteviraci dobu (sobota do 10 hodin), coz turistim neumoznuje snadny pfistup. Celkové
muze byt navstéva pro turisty zklamanim, protoZze zde nenajdou Zadny zazitek, pouze nakup
vyrobka.

......

bez zajmu o zastaveni a nejsou k dispozici data, ktera by poukazovala na jejich navstévy.

6.Cokoladovna Troubelice, Troubelice 10, 783 83 Troubelice

Prodejna v Troubelicich nabizi pfijemné prostiedi, kde si navstévnici mohou zakoupit darkové
pfedméty a ochutnat drobné delikatesy véetné kavy. Pro cyklisty je k dispozici moznost uzaméeni
kol, coz je praktické, ale pocet parkovacich mist pro auta je omezeny. Subjekt je celorocné
otevieny a porada rlizné festivaly a akce, coz muze pfilakat SirSi spektrum navstévniku. Flexibilitu
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zazitki vSak omezuje skute¢nost, Ze workshopy a dalSi aktivity jsou dostupné pouze na
objednavku.

Cilova skupina: Troubelice navstévuji predevsim lidé, ktefi prodejnu jiz znaji a jedou si sem cilené
nakoupit. Cyklisté obc¢as projizdéji, ale nejsou primarni cilovou skupinou.

7.Farma Holubice, Holubice, 783 82 Medlov

Farma Holubice se nachazi na samoté na kopci Holubice v blizkosti obce Medlov. Dfive zde
probihala zemédélska Cinnost a bylo poskytovano ubytovani. V sou€asnosti farma jiz nefunguije a
nenabizi ubytovaci sluzby.

Cilova skupina: Neni relevantni, subjekt jiz neni aktivni.

8.Doubravsky Dviir, Novy Dvar 243, 784 01 Cervenka

Doubravsky dvir nabizi atraktivni prostfedi vhodné pro rodiny s détmi. Kromé nakupu darkovych
pfedmétu a jidla jsou zde poradany tematické akce a workshopy, coz zvySuje atraktivitu pro
vzdélavaci skupiny, zejména pro 3koly. Navstévu kdykoli béhem roku umozfiuje celorolni
oteviraci doba. Nicméné workshopy jsou organizovany pouze na objednavku, coz mize omezit
spontanni zazitky pro individualni navstévniky.

Cilova skupina: Dulezitou cilovou skupinou jsou cyklisté, protoze Doubravsky dvur lezi u
cyklostezky. DalSi skupinou jsou rodiny s détmi, které Casto pfijizdéji autem, nakoupi, naji se a
pokracuji dale. Cykloturisté zde &asto zastavuji na obCerstveni a darkovy nakup.

9.Tvaruzkova cukrarna, Komenského 325, 789 83 Lostice

Cukrarna je zajimava svou nabidkou netradi¢nich produktd. Navstévnici si mohou zakoupit
darkové pfedméty a obcerstvit se.

Cilova skupina: Hlavni cilovou skupinou jsou spiSe automobilisté, ktefi se zde zastavi na jidlo a
nakup

10.Kavarna galerie U LiSky Bystrousky, Nameésti Miru 54, 789 83 Lostice

Kavarna je atraktivni svym netradi€nim sortimentem, jako je napfiklad tvarizkova zmrzlina.
Celoro¢ni provoz a moznost obédl zajistuji pfistupnost po cely rok. Problémem vSak mize byt
omezena kapacita parkovani ve mésté.

Cilova skupina: Primarni cilovou skupinou jsou individualni turisté a motoristé, ktefi oceni
originalni nabidku kavarny.

11.Muzeum Olomouckych tvaruzku, Palackého 2, 789 83 Lostice

Muzeum tvaruzku je atraktivnim turisticky subjektem, ktery nabizi interaktivni prvky a podnikovou
prodejnu tvartizka. Celoroéni provoz a pravidelné akce ve mésté zvySuji atraktivitu navstévy.
Navstévnici mohou zakoupit mistni produkty a stravit €as prohlidkou muzea.

Cilova skupina: Silnou skupinou navstévnikl jsou cyklisté, ale muzeum se potyka s problémem
omezenych moznosti parkovani kol. Hlavni ¢ast navstévnik( tvofi automobilisté, ktefi zde travi
pfiblizné pal dne a poté pokracuji dale, ¢asto smérem mimo cyklostezky.

12



12.Ryzacek. Vysehorky 16, 789 85 LiSnice

Spolek Ryzalek nezapada do konceptu Ochutnej Moravu na kole, protoZze nenabizi
gastronomické produkty ani aktivity zaméfené na gastronomii. Je zaméfen na hipoterapii a v ramci
zastaveni je mozné pouze pozorovat koné v ohradé. Z tohoto diivodu neni relevantni pro projekt.

Cilova skupina: Neni relevantni.

13.Kozi JZD Pobugi, Pobuci 30, 789 01 Zabieh

Farma se zabyvala chovem koz a vyrobou mléénych produktl. Subjekt ukoncil svoji €innost a
nenabizi zadny obsah, ktery by mohl oslovit turisty nebo cyklisty.

Cilova skupina: Neni relevantni, subjekt jiz neni aktivni.

2.3 Zhodnoceni cyklotrasy produktu Ochutnej Moravu na kole

2.3.1 Stav cyklotrasy a bezpecnost

Cyklotrasa ,Ochutnej Moravu na kole® o délce 91 km ma pestry vySkovy profil, ktery zahrnuje
kolem 965 metrd. Z kopcovitych Casti trasa Caste¢né prechazi do rovinatého Litovelského
Pomoravi a Hané.

Trasa vede pfevazné po klidnych venkovskych silnicich, které jsou v dobrém stavu, a pro cyklisty
nepredstavuji vyrazné technické prekazky. Vice nez 80 % povrchu je tvofeno asfaltem, coz
zajistuje sjizdnost i za nepriznivého pocasi. Nicméné velka ¢ast trasy vede po béznych silnicich,
coz mlze mirné snizit atraktivitu a bezpecnost, zejména kvl sdileni prostoru s automobilovym
provozem. Ackoli se trasa vyhyba extrémné frekventovanym usekim, v nékterych méstskych
Castech (Mohelnice, Zabfeh) prochazi trasa kolem kfizovatek, kde je tfeba zvySené opatrnosti.
Celkové Ize bezpelCnost trasy povazovat za dostateCnou.

2.3.2 Odpocivadla a infrastruktura

Cyklotrasa je vybavena dostate€nym mnozstvim odpocivadel a stojand na kola, ktera jsou
strategicky rozmisténa u jednotlivych gastro zastavek a v obcich. To umozriuje cyklistdm pohodiné
zastaveni na obCerstveni €i odpoc€inek. V ramci infrastruktury jsou pravidelné umistény informacéni
tabule, které informuji o turistickych atraktivitach v okoli a zahrnuji i mapy regionu. Ve méstech,
jako jsou Zabieh a Mohelnice, jsou k dispozici cykloservisy a obchody s cyklistickym vybavenim,
coz zajistuje podporu pro pfipadné technické problémy.

2.3.3 Vhodnost pro cilové skupiny

Vzhledem k tomu, Ze trasa prochazi rizné ¢lenénym terénem, je vhodna spiSe pro zkuSenéjsi
cyklisty. Zvinéné oblasti, zejména v podhufi Jesenik(, mohou byt pro méné zdatné cyklisty i
rodiny s détmi naro¢né, a to jak kvuli stoupanim, tak kvlli usekim vedenym po silnicich s
automobilovym provozem. Rovinaté ¢asti v CHKO Litovelské Pomoravi jsou ovSem idealni pro
rekreacni cyklisty a elektrokola. Celkové je vSak trasa vedena po silnicich, coz je obecné brano
jako nevhodny terén pro rodiny s détmi.
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2.3.4 Znaceni

Trasa je velmi dobie znacena pomoci zlutych smérovych ceduli s logem Ochutnej Moravu na kole.
Navigace je intuitivni a udrzuje cyklisty na spravné cesté po celou dobu. Kromé toho jsou na trase
k dispozici dvé dobijeci stanice pro elektrokola, coz zvySuje jeji pfitazlivost pro moderni cyklisty,
ktefi vyuzivaji elektricka kola. Mapa trasy je dostupna i v digitalnim formatu, orientace je tedy
snadna i za pomoci GPS zafizeni.

Obrazek 3 — Znaceni produktu Ochutnej Moravu na kole

2.3.5 Celkové hodnoceni

Cyklotrasa Ochutnej Moravu na kole je dobfe vybavena a znaCena, s dostatecnou infrastrukturou
pro cyklisty. Trasa je diky svému terénu a vedeni po béZnych silnicich uréena spise pro zkuseng;jsi
cyklisty.

2.4 Analyza souc¢asné nabidky a poptavky

Nabidka: Produkt nabizi propojeni cykloturistiky s lokalni gastronomii, avSak sou¢asna nabidka
je limitovana malym pocétem atraktivnich producentt (13), nedostatkem ubytovacich kapacit (11)
a Spatné nastavenou oteviraci dobou. Turisté nepocituji dostateény divod zlstavat v regionu
delSi dobu.

Poptavka: Aktualné neexistuje zadny systém monitorovani &i evidence vyuzivani produktu
"Ochutnej Moravu na kole". Provozovatel produktu, Mikroregion Mohelnicko a producenti
odhaduiji, Zze roné se jedna maximalné o desitky uzivatelU, ktefi projizdéji celou cyklotrasu.
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2.5 Analyza systému fizeni, koordinace

Produkt je aktualné fizen Mikroregionem Mohelnicko, budouci stav fizeni je popsan nize
v kapitole 3.1

Omezené kapacity a zdroje

Mikroregion, ktery spravuje produkt, Celi vyraznym finanénim a personalnim omezenim, které
vyplyvaji z jeho Cinnosti, ktera neni primarné vazana na cestovni ruch. To se projevuje v
nedostateCnych investicich do marketingu, propagace a rozvoje infrastruktury. Mikroregion
nedisponuje financemi na marketing a ¢astka se tak rovna nule. Ro¢né se udrzuje pouze webova
stranka a naklady s ni spojené v fadu jednotek tisic korun. V minulosti byl produkt fizen jednim
pracovnim mistem, v sou¢asné chvili je na jeho fizeni vymezeno 0 pracovnich mist. Samotné
znaceni a jeho obnova nebyla od vzniku znaéeni aktualizovana a obnovena. Mikroregion vlastni
graficky obsah znadeni, nema vsak vlastnicka prava na smérovniky a cyklotabule, kde se
oznaceni Ochutnej Moravu na kole pouziva.

Expertiza v oblasti marketingu

Pracovnici mikroregionu se primarné nevénuji marketingu, nemaji patficné vzdélani v segmentu
online marketingu ani spojeni s cestovnim ruchem a jejich expertiza je tedy velmi omezena. Chybi
vzdélani a zkusenosti s fizenim a vyvojem cykloprodukt a cestovnim ruchem, coz byva doménou
zejména DMO a IC, a tato dovednost se u mikroregionu neocekava.

2.6 Dopadova analyza

Dopadova analyza hodnoti potencialni dopady revitalizace a rozvoje produktu Ochutnej Moravu
na kole na ekonomiku, mistni komunitu, Zivotni prostfedi a celkovou atraktivitu regionu pro turisty.
Zamérfuje se na identifikaci kliCovych faktor(i, které ovliviiuji uspéch produktu, a navrhuje
doporuceni pro zlepseni.

2.6.1 Cile a o¢ekavané dopady

Cilem strategie je zvySeni atraktivity produktu pro turisty, cyklisty a gastronomické nadSence.
Ocekavané dopady zahrnuiji:

e ZvysSeni turistického ruchu: ZlepSeni marketingové podpory a nabidky by mélo do
regionu pfilakat vice navstévnika.

¢ Podpora mistni ekonomiky: ZvySena navstévnost podnikd v regionu povede k vys$Simu
obratu a podpofe mistnich producentu a sluzeb.

e ZlepSeni kvality zivota mistnich obyvatel: Vy3Si ekonomické pfinosy a rozvoj
infrastruktury pfispéji k celkové kvalité Zivota v regionu.

e Udrzitelnost a ochrana zivotniho prostredi: Podpora cykloturistiky jako ekologického
zpusobu cestovani pfispéje k ochrané zivotniho prostiedi.
2.6.2 Ildentifikace problému a nedostatkui

e Omezené zdroje: Nedostatek financnich prostfedku a lidskych zdroji brani efektivnimu
fizeni a rozvoji produktu.
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Absence marketingové podpory: Nedostate¢na propagace produktu omezuje jeho
viditelnost a atraktivitu pro potencialni navstévniky.

Finanéni a Easové omezeni: Producenti se citi byt pfetiZzeni a nemaji motivaci ani ¢as na
aktivni zapojeni do produktu.

Nedostatek dlvéry v navratnost investic: Producenti nevéfi, ze by investice do produktu
pfinesly méfitelné vynosy.

Nedostatek kvalitnich ubytovacich kapacit: To vede k tomu, zZe vétSina turistt navstévuje
region pouze na kratkodobé vylety, coz snizuje ekonomické pfinosy.

Nevhodné oteviraci doby a nabidka: Nékteré podniky nemaiji nastaveny oteviraci hodiny,
které by vyhovovaly potfebam turistll, a obsah nabizenych z&zitkl je nedostatecny.

2.6.3 Dopady na razné zainteresované strany

Ekonomické dopady

Na mistni podnikatele: Spoluprace mezi producenty a regionem pfispéje k efektivnéjSimu
marketingu a propagaci mistnich sluzeb.

Na zaméstnanost: ZvySeni poctu turistl a rozvoj sluzeb povede k tvorbé novych
pracovnich mist v oblasti pohostinstvi a cestovniho ruchu.

Socialni dopady

Na mistni komunitu: ZvySeni ekonomickych pfinosu z turistiky zlep$i zivotni standard
mistnich obyvatel.

Na kulturu a tradice: Posileni zajmu o mistni gastronomii a tradice pfispéje k ochrané
kulturniho dédictvi regionu.

Environmentalni dopady

Podpora udrzitelného cestovniho ruchu: Cyklistika jako ekologicky zplsob dopravy
pfispéje k ochrané Zivotniho prostfedi a sniZzeni emisi.

Ochrana pfirodnich zdroji: ZvySeni zajmu o regionalni produkty podpofi udrzitelné
zemeédélské praktiky.

2.7 SWOT analyza produktu Ochutnej Moravu na kole

SILNE STRANKY (STRENGTHS)

1. Propojeni cykloturistiky a gastronomie: RUzné cilové skupiny turistd muze pfilakat

skute€nost, Ze produkt nabizi jedine¢nou kombinaci cyklistiky a ochutnavky regionalnich
specialit.

Mistni speciality: Moznost ochutnani lokalnich produktd a podpory mistnich producentt
muze zvysit atraktivitu pro gastronomické nadsSence.

Interaktivni prvky: Nékteré trasy a zastavky zahrnuji komentované prohlidky a workshopy,
coz zvySuje zapojeni navstévnikad.
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Bohata mistni kultura: Morava je znama svou bohatou gastronomii a tradicemi, coz muze
pfitahnout turisty.

Neobjevena lokalita tzv. mimo davy
Rostouci trend zdravého zivotniho stylu: Zajem o aktivni dovolenou.

SLABE STRANKY (WEAKNESSES)

1.

Nedostate€na marketingova podpora: Minimalizace marketingovych aktivit snizuje
povédomi o produktu mezi potencialnimi navstévniky.

Nevhodna oteviraci doba: Mnoho producentd ma oteviraci hodiny, které nevyhovuiji
potfebam turistl, coz snizuje atraktivitu produktu.

Nedostatek kvalitnich ubytovacich kapacit: Maly pocet ubytovacich mozZnosti odrazuje
turisty od delSich pobytl v regionu.

Neatraktivni obsah: Mnohé zastavky na trase nejsou dostate¢né zajimavé, coz nevyvolava
motivaci k opakovanym navstévam.

Neefektivni Fizeni: Aktualni Fizeni produktu je slabé a chybi systematicka marketingova
podpora.

Nizka znalost znacky: Mala povédomost o produktu mezi cilovou skupinou.
Omezené moznosti dopravy: Nedostateéné spojeni vefejné dopravy.

Snizena konkurenceschopnost: Jiné regiony nabizejici podobné produkty.

PRILEZITOSTI (OPPORTUNITIES)

1.

ZvySeni turistického ruchu: ZlepsSeni marketingu a nabidky mize pfilakat vice navstévnik(
do regionu a podpofit mistni ekonomiku.

VyuZiti socialnich médii a digitalniho marketingu: Moderni marketingové techniky mohou
vyrazné zvysSit viditelnost produktu a oslovit Sirdi publikum.

Spoluprace s mistnimi podnikateli a organizacemi: Vytvoreni partnerstvi mize posilit
synergie a zefektivnit propagaci produktu.

HROZBY (THREATS)

1.

Nizka ucast producentl: Nedostatek motivace a davéry producentd v navratnost investic
muze branit dalSimu rozvoji produktu.

Konkurencni nabidky: Jiné turistické a gastronomické nabidky v regionu mohou odlakat
potencialni navstévniky.

Ekonomické vykyvy: Zmény v ekonomice a turistickych trendech mohou ovlivnit poptavku
po produktech, jako je ,Ochutnej Moravu na kole.
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3 Navrhova cast

Navrhova €ast se zaméfi na konkrétni kroky a aktivity, které budou realizovany pro uspésnou
implementaci produktu Ochutnej Moravu na kole. Cilem je vytvofit atraktivni a udrzitelny turisticky
produkt, ktery pfilaka navstévniky z celé republiky i ze zahranici a zaroven pfispéje k podpore
mistnich podnikatel( a rozvoji regionalni ekonomiky.

3.1 Rizeni produktu

Rizeni produktu nové prejde na Centralu cestovniho ruchu Olomouckého kraje a je navrzeno
zfizena pracovni pozice koordinator gastrostezek.

Koordinator bude mit na starosti celkovou organizaci, planovani a komunikaci s partnery, hledani
synergie v ramci marketingu a nového obsahu v ramci produktu Ochutnej Moravu na kole a
dalSich gastro produktu kraje, které jsou navrzeny v kapitole 4.

Je navrzeno, aby se koordinator stal zaméstnancem Centraly cestovniho ruchu Olomouckého
Kraj nebo tyto aktivity zajiStoval na DPP/DPC,

Aktivity koordinatora:

Planovani a vyvoj gastrostezek:
e Spoluprace s mistnimi podniky (restaurace, kavarny, farmafi) na tvorbé trasy a nabidky.

e Identifikace unikatnich gastronomickych zazitki a produktu, které mohou byt soucasti
stezky.

e \yvoj novych tematickych gastrostezek (napf. stezka mistnich specialit atd.).

Koordinace a komunikace:

e ZajiStovani komunikace mezi vS8emi zapojenymi subjekty (podniky, obce, turistické
organizace).

e Organizace pravidelnych schuzek a diskusi s partnery.
e Sprava sdileného kalendare akci a aktivit.

Marketing a propagace:
e \ytvafeni a implementace marketingovych strategii pro propagaci gastrostezek.

e Sprava socialnich siti a webovych stranek, v€etné tvorby obsahu a komunikace s
verejnosti.

e Spoluprace s médii, turistickymi portaly a influencery.

Spoluprace na akcich a eventech:

e Propojovani a spoluprace na gastronomickych akcich, které v regionu jiz jsou, a to formou
napojeni na produkt (moznost propagacnich ochutnavek, vytvareni gastro vyletd pro
ucastniky festivall, moznost zviditelnéni subjektl gastrostezek a propagace gastrostezek
formou stanku na téchto festivalech) atd.
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e V pfipadé nalezeni finanénich zdroji je zde moznost vytvofeni nového food festivalu
podporujiciho produkt gastrostezek (napf. podobné jako POJEZ festival, Festival plny
chuti). Komplexni tvorba nového festivalu je v8ak finanéné naro¢na a pohybuje se okolo
750 000 K¢ / dvoudenni akce (marketing, obsah, infrastruktura).

e Koordinace ucasti na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu.

Monitorovani a vyhodnocovani:
e Sledovani navstévnosti a zpétné vazby od u€astniku gastrostezek.

e Vyhodnocovani uspésnosti jednotlivych aktivit a iniciativ, navrh Uprav a zlepS$eni.

Budovani partnerstvi a ziskavani financi:

e Vyhledavani a navazovani spoluprace s novymi partnery. Partnery by méla motivovat
prfedevsim zvySena viditelnost, kterou jim gastrostezka nabizi — konkrétné jde o propagaci
na oficialnim webu gastrostezky, pravidelné sdileni jejich nabidky na socialnich sitich s
Sirokym dosahem a moznost zapojeni do tisténych materiald, jako jsou turistické brozury
a mapy. Tim ziskaji pfistup k vétSimu mnozstvi potencialnich zakaznikd, v&etné turistd,
ktefi na stezku pfichazeji cilené. Navic mohou tézZit ze spoluprace s ostatnimi partnery,
coz pfinasi vzajemnou podporu a nové obchodni pfilezitosti. Dalsi vyhodou je moZnost
vyuzivat vzdélavaci programy, Skoleni a marketingové materialy od centraly, které jim
pomohou zlepsit sluzby a zUstat atraktivni pro moderni gastro turisty.

e Pfiprava zadosti o granty a dotace na podporu rozvoje gastrostezek.
Zajisténi kvality a inovaci:
e Pravidelné hodnoceni kvality poskytovanych sluzeb a zazitk na gastrostezkach.

e Navrhovani inovaci a rozSifeni nabidky na zakladé trend a pozadavkd navstévnika.

Vzdélavani a podpora zapojenych subjektl:

e Organizace Skoleni a workshopl pro zu€astnéné subjekty (napf. marketing, zlepSovani
sluzeb).

e Poskytovani podpory a poradenstvi podnikim zapojenym do gastrostezek.

Koordinator gastrostezek tedy hraje kli€ovou roli v propojeni gastronomie s cestovnim ruchem,
vytvari atraktivni nabidku pro navstévniky a podporuje lokalni podniky v ramci synergického celku.

3.2 Redesign produktu Ochutnej Moravu na kole

Redesign produktu zahrne pfehodnoceni zapojenych producentt a marketingové podpory. Cilem
je zvysit atraktivitu destinace, prodlouzit dobu navstévnosti a propojit cykloturistiku s
gastronomickymi zazitky.

VIZE A STRATEGICKE CILE
Vize rozvoje:

e Udrzitelny rozvoj: Dlraz na ekologické praktiky a ochranu pfirody, coz zahrnuje
vzdélavani turist o mistni pfirodé a kulturnim dédictvi.
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e ZvysSeni turistické atraktivity: Rozvoj atraktivnich cyklotras a akci, které pfilakaji nejen
mistni obyvatele, ale i turisty ze zahranici.

e Inovace a adaptace: Pribézné vyhodnocovani a pfizplsobovani produktu na zakladé
zpétné vazby od navstévnikl a zmén na trhu.

PRODUKT OCHUTNEJ MORAVU NA KOLE | PESKY

Produkt ,Ochutnej Moravu na kole* byl pfejmenovan na ,,Ochutnej Moravu na kole i pésky*“ v reakci
na bohatou nabidku tras a vyletd nejen pro cyklisty, ale i pro pési turisty v dané oblasti. Novy
nazev lépe vystihuje univerzalnost regionu, ktery nabizi pestrou Skalu aktivit a atrakci pro rizné
typy navstévnikd. Marketing a obsah produktu se budou nové zamérovat také na propagaci pési
turistiky, ¢imz se rozSifi cilova skupina.

Pro posileni atraktivity produktu doslo k rozSifeni uzemni pusobnosti produktu, aby mohly byt
zaclenéni dalSi producenti a posilila se ubytovaci kapacita. Aktualni lokality: mikroregiony
Mohelnicko, Litovelsko, Zabfezsko a hlavni ,ubytovaci huby* Lostice, Mohelnice, Litovel, Zabfeh

Produkt je navrzen jako soucast hlavniho nadregionaini produktu GASTROSTEZKY
OLOMOUCKEHO KRAJE, ktery je popsan v kapitole 4.

Primarni motivace

Hlavni ddvod, pro¢ turisté cestuji do uréité destinace, je kombinace netradi¢nich gastro
provozoven (producentt, farem), autenticita zazitk( (zivot na farmé, moznost potkat se pfimo ve
vyrové s farmafem, nakouknuti pod ruku) propojenych s vybranymi a netradi¢nimi turistickymi cili,
ktereé jsou v dané sezoné oteviené a pro turisty jednoduse dosazitelné.

Velky diraz je kladen na autenticitu, ktera je hlavnim DNA a stavebnim kamenem produktu.
Vnimame, Ze producenti nemaji vzdy 100% prozakaznicky obsah, mnohdy je tfeba zavolat
predem, €asto musi klienti projizdét neatraktivnim uzemim, to vSe je vSak autentické pro region a
dany produkt a ukazuje dany region bez prikras. Zaroven turisté diky produktu objevuji misto,
které by bez existence produktu pravdépodobné& minuli.

Autenticita produktu

Autenticita v cestovnim ruchu je kliova, protoze zajistuje, Ze turisté maji moznost prozit skutecné
a unikatni zazitky, které odrazeji pravou podstatu destinace.

e Turisté stale vice hledaji zazitky, které jim umozni poznat mistni kulturu, tradice a zivotni
styl. Autenticita v cestovnim ruchu jim umoziiuje Iépe porozumét mistnimu obyvatelstvu a
jejich zplsobu Zivota, coz vede k hlubSimu spojeni a vétSimu ocenéni destinace.

e Autenticita pomaha zachovat plvodni hodnoty komunity a zabrariuje komercializaci nebo
zjednodusSovani kulturnich prvku jen pro ucely turismu.

e Autentické zazitky nabizeji turistdm néco, co nemohou ziskat jinde. To zvySuje hodnotu
destinace a Cini ji atraktivngjSi pro cestovatele hledajici jedineCné zazitky, které se
vymykaji masovému turismu.

e Autenticita podporuje lokalni podnikani a vyrobce, protoZe turisté maji tendenci vice
vyhledavat mistni produkty a sluzby. To vede k ekonomickému rdstu komunit a zajistuje,
Ze penize z turismu zUstanou v regionu.
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Cil produktu

nabidnout cyklistm a turistdm uceleny autenticky zazitek spojujici aktivni dovolenou s
objevovanim kulturnich, historickych a gastronomickych bohatstvi Olomouckého kraje v daném
regionu.

Sezénnost

Diky oteviraci dobé hlavnich subjektt produktu a nékterych ubytovani je produkt zaméren na letni
sezonu od kvétna do konce zafi. Marketing a komplexni komunikace je pak zaméfena na
komunikaci daného obdobi a obsahu.

Cilova skupina

e Primarni: Prazdné hnizdo (manzelské pary ve véku 50-65 let, jejichz déti jiz opustily
domov).

e Sekundarni: Individudlni turisté a cyklisté, ktefi maji zajem o regionalni gastronomii bez
ohledu na vék skupiny.

o Zajmy: Cykloturistika, turistika, lokalni gastronomie, kulturni a historické pamatky, pfiroda.
o Geografické zaméreni: Moravskoslezsky kraj, Jihomoravsky kraj, Sttedocesky kraj, Praha.

e Zivotni styl cilové skupiny: Aktivni, zajem o zdravi a pohyb, orientace na autentické zazitky,
kulturni a gastronomické akce.

e Jakou cilovou skupinu ,nechceme®. Orientace na vysokou kvalitu sluzeb, preference
luxusniho ubytovani, vyhledavani masovych zazitkd.

¢ Hodnoty: Autenticita, lokalnost, udrzitelnost.

o Rezervacni vzory: Individualni rezervace bez vyuZziti druhych stran, schopnost objednat
béZnou cestou telefonicky.

o Zakaznicka loajalita: Vysoka pravdépodobnost opakované ucasti pfi pozitivni zkusenosti.
¢ Citlivost na cenu: Stfedni, kladou ddraz na hodnotu za penize spi$e nez na nizkou cenu.

e Ocekavané trvani: 3 dny/ 2 noci.

Slozky produktu - Gastrocile

Hlavni sloZkou produktu jsou tzv. gastro cile (producenti, farmy), které tvofi kostru produktu.

Pro potfebu produktu jsou rozdéleny do tii kategorii stim, Zze cilem produktu je maximaini
propojenost a marketingové aktivity s |. kategorii a vyrazné informovani o nedostatcich u Il.
kategorie (provozni doba, neexistence produktu k nakupu atd.). V Ill. kategorii jsou subjekty, které
jsou v ramci redesignu vyfazeny:

l. Vhodna oteviraci doba, zazitek, moznost nakupu, moznost ochutnani.

Il. Nepravidelna oteviraci doba nebo pouze v nékteré dny, neni garantovana moznost
nakupu.

Il. Nevhodné nebo s ukonéenym provozem, v ramci redesignu produktu vylouceny.
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Kategorie I.

1. Via Delicia — celoro¢ni provoz, moznost nakupu suvenyrli, moznost pfedem objednat
ochutnavku, moznost stravovani (snidané, obédy, vecerfe), nizka atraktivita okoli.

2. Levandulovy statek — sezénni provoz, moznost nakupu suvenyrl, moznost ob&erstveni,
moznost vyuziti campingového mista, silny emoc¢ni a autenticky zazitek.

3. Cokoladovna Troubelice — celoroéni provoz, moznost nakupu suvenyr, moZnost
predem objednat ochutnavku, silny emoéni a autenticky zazitek.

4. Doubravsky dvar — celoro¢ni provoz, moznost nakupu suvenyrll, moznost pfedem
objednat ochutnavku, moznost stravovani (snidané, obé&dy, vecefe).

5. Tvartzkova cukrarna Lostice — celoro¢ni provoz, moznost nakupu suvenyr(i, moznost
pfedem objednat ochutnavku, moznost stravovani (snidané, obédy, vecere).

6. Kavarna galerie U LiSky Bystrousky Lostice — celoro¢ni provoz, stravovani a moznost
nakupu jedlych suvenyr(

7. Muzeum Olomouckych tvartzk - celoro€ni provoz, moznost nakupu suvenyrd, moznost
ochutnavky pro skupiny
VySe uvedenych sedm subjektd jsou stavebnim kamenem celého produktu.
Do I. kategorie navrhujeme nové pfidat:
8. Pivovar Litovel — moznost nakupu suvenyrl, moznost pfedem objednat ochutnavku,

9. Syrarna Brazzale Moravia a.s. — vyrobce syrd Gran Moravia, moznost nakupu
v podnikové prodejné.

Kategorie .

10. KriSovo uzené maso — oteviraci doba nevhodna pro potfeby cestovniho ruchu, moznost
nakupu masa po telefonickém objednani, posezeni ve vinarné.

11. Of¢i statek Brni¢ko — oteviraci doba nepravidelna, moznost nakupu dle vyroby.

Kategorie IlI.
e Usovsko — nerelevantni cil bez obsahu, doporugeno z produktu vyjmout.
e Farma Holubice — ukonéen provoz.
o Ryzacéek — nerelevantni cil bez obsahu, doporuceno z produktu vyjmout.

e Kozi JZD Pobuci — ¢innost ukoncéena.

Hlavni ubytovaci kapacity

Ubytovani v daném regionu je koncentrovano zejména do Ctyf mist, které jsou zvoleny jako
penziony. V ramci komplexniho rozvoje stanovani a caravaningu Ize pracovat i se tfemi kempy
v danych mistech. Kumulovana kapacita vSech ubytovacich kapacit je odhadem do poctu 500
osob véetné kempU. Proto i v ramci definice cilové skupiny necilime na skupinu milujici luxusni a
nadstandartni ubytovani.
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Nové je zarazeno meésto Litovel, ¢imz se navySuje ubytovaci kapacita o 5 poskytovatell
ubytovani.

V ramci vybéru ubytovani je tfeba vyselektovat mista, ktera jsou v minimalni kvalité pro cestovni
ruch, a s nimi dale nepracovat.

e Lostice: 6 ubytovacich kapacit (apartmany, penzion).
e Mohelnice: 8 ubytovacich kapacit (1 hotel, 2 x kemp, penziony, apartmany).
e Zabfeh: 5 ubytovacich kapacit (1 hotel, apartmany, penziony).

e Litovel: 5 ubytovacich kapacit (1 kemp, penzion, apartmany).
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Obrazek 4 — Hlavni ubytovaci ,huby*“ Ochutnej Moravu na kole a pésky

3.3 Cyklotrasa Ochutnej Moravu na kole

Cyklotrasa produktu je v ramci redesignu produktu nezménéna, je navrzena tak, aby vedla pfes
malebnou krajinu Olomouckého kraje zahrnujici lesy, feky a kopce a zaroven obsahovala
zastavky u vyznamnych turistickych cilt a gastronomickych producenta.

Ponechani souasné vyznacené trasy a nové doznadit Pivovar Litovel a Syrarnu Brazzale
s vyuzitim soucasné cyklostezky pfipadné nechat souc€asnou cyklotrasu a pouze v online
prostfedi poukazat na dalSi dva cile.
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3.4 Slozky propagace

3.4.1 Online marketing

Revize webovych stranek

Zména nazvu produktu na Ochutnej Moravu na kole i peSky a pfesun pod webové stranky
Centraly cestovniho ruchu Olomouckého kraje: www.ok-tourism.cz

Aktualizace mist produktu (zruSeni vybranych mist)

Doplnéni novych dvou mist (Pivovar Litovel a Syrarna Brazzale)
Nova textace s ohledem na moznosti péSi/cyklo turistiky

Prace s novym claimem a nazvem

ZruSeni zaCatku a konce cyklotrasy a nabidnuti trasy jako kompletniho produktu bez
definice nastupnich bodu (okruh)

Definovani ubytovacich hub( a informaci, co zde klient zazije (sluzby ve méstech)
Zaneseni hvézdicovitych vyletl z hubu/ubytovani a vylet z gastrocilQ

Revize souc¢asnych turistickych cilt, které maji nevhodnou oteviraci dobu nebo potencial
v cestovnim ruchu

Doplnéni mapy s vySkovym profilem o jednotlivé cile a body na cyklotrase
ZruSeni etapizaci v ramci cyklostezky
Zruseni gamifikace — sbirani razitek

Zaneseni turistickych cild do mapy a nasledna vykonnostni online reklama zaméfena na
propagaci webovych stranek

Socialni sité

Socialni sité produktu cestovniho ruchu, které jsou aktivni a funkéni pouze v kratkém obdobi
bé&hem léta, se ukazuji jako neefektivni. Gastrotrasy budou proto propagovany na socialnich sitich
vramci stavajicich profild Olomouckého kraje spravovanych Centralou cestovniho ruchu
Olomouckého kraje. Tento model umozni lepsi koordinaci aktivit a zajisti kontinualni a relevantni
komunikaci s cilovou skupinou po cely rok.

3.4.2 Printova reklama a jeji vhodna distribuce v regionu (IC a ubytovatelé)

Cilem offline printové reklamy je vytvofeni materidlu kapesniho formatu s designovym vizudlem a
QR kédy odkazujicimi na webu produktu. Material by mél byt vizualné atraktivni s ddrazem na
emoce spojené s danou aktivitou. Distribuce materialu je doporu€ena do IC, turistickych cild
regionu a hlavnich ubytovacich hub(.
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3.5 Dalsi tipy na zkvalitnéni obsahu gastrostezek

3.5.1 Navrhy na praci s gastro cili

Hlavnim doporucenim pro producenty je zajistit, aby jejich provozovny byly dostate¢né dobfe
oznaceny a pfizplsobeny pro navstévniky z fad cestovniho ruchu. To zahrnuje:

1. Viditelné oznaeni provozovny — Umisténi jasnych a dobfe viditelnych oznaceni
provozovny, ktera pomohou navstévnikim snadno identifikovat misto. To mlize zahrnovat
poutace, logo nebo jiné vizualni prvky, jez zaujmou kolemjdouci.

2. Oteviraci doba pfizpusobena turistim — DoporuCujeme, aby byla provozovna oteviena
také o vikendech, zejména v sobotu a nedéli, kdy je zvySeny pohyb turistll. Zohlednéni
vikendovych oteviracich hodin umozni pfistup k produktlim a sluzbam i tém navstévnikim,
ktefi do oblasti zavitaji pravé o vikendu.

3. Jasné uvedeni oteviraci doby — Uvést oteviraci dobu na dobfe viditelIném misté, napfiklad
u vchodu nebo na webovych strankach, pokud je provozovna prezentovana online. Tim
budou navstévnici pfedem informovani o moznosti navstévy.

4. Vytvoreni spole¢ného bali¢ku produktu hlavnich producentt, ktery se bude prodavat na
jednotlivych mistech.

5. Spole¢né oznaceni mista napf formou tzv. musich kfidel

Tato doporuceni pomohou producentiim Iépe se zapojit do turistického ruchu a zvysit navstévnost,
protoze navstévnici budou mit vétsi Sanci najit a navstivit jejich provozovny v dobé, kdy budou
Vv regionu.

1. Via Delicia

Soucasny stav: Via Delicia umoziuje zakaznikim zakoupit své vyrobky, v€etné pastik a dalSich
delikates, a souCasné nabizi moznost jejich ochutnavky (placené) v ramci pokrmd kuchyné.
Navstévnici mohou ochutnat produkty ve studené i teplé formé&. Pro pfedem objednané skupiny
je k dispozici komentovana prohlidka a degustace (placené), coz zvySuje zazitek pro
organizované navstévy.

Doporuéeni: RozSifeni ochutnavek pro individualni navstévniky: DoporuCujeme zavést moznost
degustaci i pro jednotlivé navstévniky nebo mensi skupiny formou degustaéniho menu, coz by
zlepsilo pfistupnost bez nutnosti predchozi rezervace.

2. Levandulovy statek

Soucasny stav: Levandulovy statek nabizi komentované prohlidky levandulovych poli, kde se
navstévnici mohou dozvédét vice o péstovani levandule a vyrobé produktd. Dale porada
workshopy zaméfené na vyrobu levandulovych produktd (mydla, oleje, dekorace). Navstévnici
mohou také nakoupit levandulové produkty a delikatesy v mistnim bistru.

Doporuceni: RozSifeni degustaci levandulovych produkti: Doporuéujeme nabidnout degustace
levandulovych potravin, jako jsou levandulové limonady, dezerty nebo med s levanduli, v ramci
degustacnich bali¢kd. To by turistdm umoznilo objevit nové chuté spojené s levanduli.
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3. Cokoladovna Troubelice

Souéasny stav: Cokoladovna Troubelice umozZfiuje nakup &okoladovych vyrobki pfimo v
prodejné a poskytuje drobnou ochutnavku pfi nakupu. Nabizi také degustace pro vétsi skupiny s
prednaskou o vyrobé ¢okolady, av§ak z hygienickych duvodu neni mozné nahlédnout pfimo do
vyrobniho procesu.

Doporuéeni: RozSifeni degustaci pro menSi skupiny: DoporuCujeme rozsifit nabidku placenych
degustaci i pro mensi skupiny a jednotlivce, aby byla tato aktivita dostupna SirSimu okruhu
navstévniku, napf. nabidnout ochutnavkové ¢okoladové napoje.

4. Doubravsky dvur

Soucasny stav: Doubravsky dvar nabizi komentované prohlidky pro pfedem objednané skupiny
a moznost nakupu vyrobk( pfimo na misté a ochutnavku (placenou) vyrobku v ramci pokrmu teplé
a studené kuchyné.

Doporuceni: Degustace syru a mléénych produkt: Doporucujeme zavést pravidelné degustace
pro mensi skupiny a jednotlivé navstévniky, kde by byly nabizeny riizné typy syrt a mléénych
vyrobkl v parovani s lokalnimi napoji.

5. Tvaruzkova cukrarna Lostice

Soucasny stav: Tvarlzkova cukrarna nabizi navstévnikim moznost nakupu riznych vyrobk( z
Olomouckych tvartzkd a jejich pfimou ochutnavku na misté. Specializuje se na netradiéni
produkty z tvarGzkd, coz pfitahuje gurmany hledajici unikatni kulinarsky zazitek.

Doporuéeni: Vytvoreni degustaéni sady

6. Kavarna galerie U LiSky Bystrousky Lostice

Soucasny stav: Kavarna U lisky Bystrousky se specializuje na pokrmy z Olomouckych tvartzku
a nabizi rzné druhy tvardzkovych jidel, které si navstévnici mohou vychutnat pfimo na misté. Je
znama svou kreativitou pfi pouzivani tvarizkl v moderni gastronomii.

Doporuéeni: Ochutnavky tvarizkovych specialit: Doporu€ujeme zavést pravidelné ochutnavky
rliznych druhd tvartzkovych pokrm(, aby navstévnici mohli objevit nové kombinace chuti. Tim by
se zlepsila znalost produktl a podpofil prode;j.

7. Muzeum Olomouckych tvartizku

Soucasny stav: Muzeum tvartizku v Losticich nabizi moznost ochutnavky Olomouckych tvarazkud
pro skupiny minimalné 10 osob, kde si navstévnici mohou vychutnat pét riznych pfichuti. Tato
degustace je dostupna pouze po pfedchozi objednavce. Navstévnici maji moznost zakoupit
tvarlizky pfimo na misté.

Doporuéeni: Degustace pro mensi skupiny nebo jednotlivce: Doporu€ujeme rozsifit moznost
degustaci i pro mensSi skupiny nebo jednotlivé navstévniky bez nutnosti objednavky pro vétsi
skupiny. To by zvysilo pfistupnost pro turisty. Napf. nabidnout malé degustacni talifky v cené
vstupenky nebo ve vySSi cené vstupenky.

8. KrusSovu uzené maso

Soucasny stav: KruSovo maso nabizi moznost nakupu masa, pokud je pravé dostupné, coz
pfitahuje milovniky lokalnich a Cerstvych produktd.
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Doporucéeni: Vytvoreni degustaéniho ,prkénka®“.

9. Ofci statek

Soucasny stav: OfCi statek nabizi prodej svych vyrobkd, jako jsou syry a mlééné produkty, pfimo
na farmé. Navstévnici mohou nakoupit produkty pfimo v misté, ale sou¢asna nabidka neobsahuje
zadné organizované akce pro vefejnost, které by rozsifily zazitek z navstévy.

Doporuéeni: RozSifeni ochutnavek pro navstévniky. doporuCujeme zavést pravidelné
ochutnavky syri a mléénych vyrobku pro jednotlivce i mensi skupiny. Nabidka by mohla zahrnovat
riizné druhy syrt z ov€iho mléka a dalSi mlééné produkty, coz by navstévnikim umoznilo Iépe
poznat mistni produkci.

3.5.2 Dalsi tipy

Doporuceni: Farmarska snidané nebo brunch

Doporu€ujeme poradat farmarské snidané nebo brunche, kde navstévnikim jsou nabidnuty
Cerstvé a lokalni produkty. Tato udalost mlze pfilakat rodiny, turisty i mistni obyvatele, ktefi hledaji
autentické a zdravé stravovaci moznosti.

Doporuceni: Degustace produktt

Doporucujeme nabizet navstévnikiim ochutnavky produkt(, jako jsou rizné druhy vasich potravin
nebo napojl. Degustace muze byt soucasti prohlidky vyrobnich prostor nebo specialnich akci.
Doporuéeni: Komentované prohlidky vyroby

Doporucujeme organizovat komentované prohlidky vyrobnich prostor, béhem kterych navstévnici
mohou nahlédnout do vyrobnich procesu. Privodce muze vysvétlit jednotlivé kroky vyroby a
pfiblizit navstévnikim zajimavé detaily o historii podniku ¢i konkrétni vyrobni technice.

Doporuéeni: Interaktivni workshopy

Doporucujeme poradat interaktivni workshopy, kde si navstévnici mohou sami vyzkouset vyrobu
produktl, napfiklad peceni, konzervaci potravin nebo ruéni vyrobu specialit. Tento zazitek jim
umozni lIépe porozumét vademu femeslu a zaroven se aktivné zapojit.

Doporuceni: Tematické dny nebo festivaly

Doporuc¢ujeme poradat tematické dny nebo festivaly zaméfené na produkty, jako napfiklad dny
lokalni kuchyné nebo sezdénni gastronomické slavnosti. Tyto akce pfitahuji Sirokou S$kalu
navstévnikd a zvysuji povédomi o podniku a produktu.

Doporuceni: Fotogenické prostredi

Doporu€ujeme vytvofit v ramci prostor atraktivni a fotogenickd mista, kterd budou lakat
navstévniky k fotografovani a sdileni na socialnich sitich. Stylova vyzdoba a vizualné pfijemna
mista mohou zvysit dosah na socialnich sitich.

Doporuéeni: Specialni ochutnavky a parovani

Doporucujeme nabizet specialni ochutnavky spojené s parovanim produktt s dalSimi kvalitnimi
potravinami, napfiklad vino s lahldkami, sladkosti s kavou nebo jiné kombinace, které
zakaznikim nabidnou komplexni gastronomicky zazitek.

28



Doporucéeni: Prohlidky a vylety s odborniky

Doporuc€ujeme organizovat prohlidky vedené odborniky z oblasti gastronomie nebo vyroby. Tito
odbornici mohou navstévnikim pfiblizit specifické techniky, procesy a detaily, které zvysuji
hodnotu zazitku a buduji odbornou prestiz vaseho podniku.

Doporuéeni: No€ni zazitky

Doporucujeme pofadat nocni zazitky, jako jsou ve€erni degustace nebo prohlidky s vykladem.
Tato forma zazitku pfinasi navstévnikim neobvyklé a atraktivni moznosti, jak poznat podnik v
netradi¢ni atmosfére.

Doporuéeni: DIY sady pro zakazniky

Doporucujeme vytvofit DIY sady, které si zakaznici mohou zakoupit a nasledné doma vyzkouSet
vyrobu vlastnich produktu. Tyto sady mohou obsahovat suroviny a navody k vyrobé a poskytu;ji
zakaznikiim moznost zapojit se do procesu i v domacim prostredi.

3.6 Tipy na vylet

Sekundarnim obsahem produktu jsou turistické cile, které jsou, pokud to dava smyslupinou logiku
a jedna se o turisticky atraktivni vylet, propojeny v ramci hvézdicovitych vylet s gastro cili. Hlavni
myslenkou je po degustaci/ochutnavce prozit zazitek béhem objevovani daného regionu v ramci
turistickych cill/pFirodnich atraktivit/nau¢nych stezek.

3.6.1 Tursitické cile a nau¢né stezky

U mnohych mist se jedna pouze o samotné cile, kam je zapotiebi se pfiblizit dopravou (cyklo,
hromadna, auto). Cile jsou vybrany dle turistického potencidlu a oteviraci doby a obsahu pro
definovanou cilovou skupinu. Dlraz je kladen opét na autenticitu. Cile s nevhodnou oteviraci
dobou nejsou do vybéru zafazeny.

Hlavni myslenkou je po degustaci/ochutnavce prozit zazitek béhem objevovani daného regionu
v ramci turistickych cild/pfirodnich atraktivit/nauénych stezek.
Losticko/Mohelnicko:

e Synagoga a zidovsky hibitov Lostice

e Pamatnik Adolfa Kaspara

e Naucna stezka LiSky Bystrousky

e Losticka ptaCi stezka

e Muzeum Mohelnice

e Pfirodni koupalisté Mohelnicky bagr

e Vyhlidkova véZz Mohelnice

e Kostel V8ech svatych VySehorky

Litovelsko:
e Radnic¢ni véz Litovel

e Muzeum Litovel
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e Litovelské Pomoravi

e |Lesankova nauc¢na stezka

e Naucna stezka Litovelské luhy

e Naucna stezka Litovel

e Kaple sv. Rocha v Usové

e Vrch Bradlo u Usova

e Lovecko-lesnické muzeum v Usové

e Moznost doporucit dalsi cile v okoli jako hrad Bouzov nebo Mladecské jeskyné
Zabrezsko:

e Rekreacni stfedisko Bozerov

e Zelezniéni skanzen a nauéna stezka na opusténé draze Lupéné-Hnévkov

e Vyhlidka Humenec Zabfeh

e Welzlova stezka

e Hrad Brnicko

3.6.2 Hvézdicovité vylety pro pési

Vylety jsou koncipované jako pési vylety z hlavnich ubytovacich hubu, u kterych od vstupniho
bodu neni nutné vyuzit auto a jsou ve vhodné délce pro vSechny cilové skupiny.

Lostice

Pdldenni vylet, béhem kterého se navstévnik zastavi v TvarGzkové cukrarné, Muzeu
Olomouckych tvarlizku, synagoze a projde Ptaci stezkou. Cely vylet je v délce 3,5 km a
v kombinaci se zastavkami vytvafi puldenni okruh.

e Gastro: Tvarlizkova cukrarna, Kavarna galerie U LiSky Bystrousky, Muzeum Olomouckych
tvaruzk( a podnikova prodejna.

e Cile: nau¢na stezka, synagoga, moznost prodlouzit po NS LiSky Bystrousky.

e Mapa: https://mapy.cz/s/pojejujuvu

Mohelnice

Pdldenni vylet skrz méstsky park vedouci nasledné na méstkou véz. Cely vylet je v délce 3,5 km
a uzit si muzete i kavarnu Pohofka. Nasledné Ize doplnit o navstévu piskovny Mohelnicky bagr
(nutny pfesun).

e Gastro: kavarna Pohofka
o Cile: véz.
e Mapa: https://mapy.cz/s/padanesaza

Litovel

Vylet z namésti a radni¢ni vézZe pfes pivovar do utrob Litovelského Pomoravi o Lesankové NS a
Syrarnu Brazzale. Délka vyletu je 13 km a Casova narocnost je cely den. Po cesté Ize navstivit i
dim pfirody Litovelského Pomoravi.
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e Gastro: Pivovar Litovel, Syrarnu Brazzale Gran Moravia.
e Cile: véz, naucna stezka.
e Mapa: https://mapy.cz/s/rereveleko

Usov
Hvézdicovity vylet neni vytvoren z diivodu nevhodného rozlozeni cilu.
Zabreh

Hvézdicovity vylet neni vytvofen z dlivodu nevhodného rozlozeni cill a doporu€ujeme motivovat
turisty vzdy navstévou pouze konkrétniho cile (vyhlidka, skanzen).

3.6.3 Hvézdicovité vylety pro cyklisty

V ramci produktu Ochutnej Moravu na kole mohou navstévnici vyuzit také preddefinovanych
cyklovyletll. Tyto vylety zahrnuji nejen znaCenou €ast cyklotrasy Ochutnej Moravu na kole, ale
také bocni cesty a jiné znacené cyklotrasy a cyklostezky. Délka hvézdicovitych vyletl se pohybuje
mezi 40-50 km a vedou po zpevnénych cestach, které jsou sjizdné za kazdého pocasi, coz
zajistuje pfijemny zazitek i v méné pfiznivych podminkach. Jednotlivé doporuéené vylety Ize
kombinovat, pfipadné se pfesunout autem na doporuc¢ena mista startu.

Cyklovylet z hubu Zabieh

e Gastro: Via Delicia, Krusovo uzené, Of¢i statek, Levandulovy statek, Tvarlizkova cukrarna,
Kavarna galerie U LiSky Bystrousky, Muzeum Olomouckych tvarlizkd — podnikova
prodejna.

e Cile: muzeum Loéstice.

e Délka: 60 km.

e Mapa: https://mapy.cz/s/hogobaguva

Cyklovylet z hubu Mohelnice

Gastro: Doubravsky dvur, Cokoladovna Troubelice, Levandulovy statek.
Cile: Litovelské Pomoravi.

Délka: 50 km.

Mapa: https://mapy.cz/s/bapolotoga

Cyklovylet z hubu Lostice

e Gastro: Muzeum Olomouckych tvarizka, Tvaruzkova cukrarna, Kavarna galerie U LiSky
Bystrousky, Pivovar Litovel, Doubravsky Dvar (moznost prodlouzeni na stanovisté syrarnu
Brazzale.

e Cile: Bouzov, MladeCské jeskyné, Litovelské Pomoravi.

e Délka: 45 km.

e Mapa: https://mapy.cz/s/buzeceteko

3.7 Gamifikace

Soucasny systém gamifikace produktu se ukazuje jako neefektivni a neodpovida aktualnim
trenddm a oCekavanim zakaznikl a jedna se nedostatecné atraktivni motivacni prvek.
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Navrh je stavajici gamifikaci zrusit a v ramci naslednych diskusi hledat novy, funkéni model, ktery
by byl zalozen na unikatnéjSim benefitu. MUzZe se jednat o specificky gastronomicky produkt
vytvofeny na miru nebo jedineCny zazitek, ktery neni dostupny jinde (workshop, vstupenka na
jedine¢nou akci). Do budoucna Ize gamifikaci FeSit nize uvedenymi pfiklady:
Specialni edice produktt pro hrace
e Kazdy producent nabizi exkluzivni produkt, ktery je k dostani jen pro u€astniky stezky po
splnéni ur€itého ukolu (napf. ochutnavka specialniho syra nebo ¢okolady).
Bodovy systém za nakup
e Za kazdy nakup u producenta ucastnici ziskavaji body, které mohou na konci stezky
vyménit za odmény nebo specialni produkty.
Sbér surovin

e Na kazdém stanovisti ziskaji u€astnici symbolické ,suroviny“ (napf. magnety, karty nebo
virtualni body). Po navstévé vSech stanovist mohou vytvofit kompletni jidlo nebo sbirku a
ziskat specialni ocenéni.

Stupné ochutnavek

e Ugastnici sbiraji urovné ochutnavek (napf. zadateénik, gurman, expert) podle poétu
navstivenych stanovist a spinénych udkold. VysSi uroven znamena pfistup k exkluzivnim
produktim nebo zazitkiim.

Vyzvy zalozené na smyslech

e Na kazdém stanovidti mohou byt pfipraveny vyzvy zaméfené na smysly, napfiklad
ochutnavka naslepo, hadani viini nebo rozpoznani surovin na dotek. Kazda splnéna vyzva
pfinasi body nebo odmény.

Bonusovy produkt za uréity po€et navstév

e Pokud ucastnik navstivi a nakoupi u urcitého poc¢tu producentt (napf. pét riznych stanka),

obdrzi zdarma bonusovy produkt nebo darek.
Gastro losy

e Zakazdy nakup uc€astnici dostanou ,gastro los“, ktery mohou setfit na konci stezky a zjistit,
zda vyhrali nékterou z hlavnich cen (napf. darkovy ko$ nebo exkluzivni produkt).

3.8 Méreni uspéchu

Pro efektivni Fizeni a rozvoj produktu "Ochutnej Moravu na kole i péSky" je klicové zavedeni
mechanisml pro méreni Uspéchu. Tyto ukazatele umozni sledovat vykon produktu, ziskavat
zpétnou vazbu od zakaznikl a efektivné pfizpusobovat strategii dle aktualnich potfeb a vysledka.

Kli€ové metriky uspéchu:

o Pocet ucastniki: Zavedeni systému pro monitorovani poctu registrovanych Gcastnikl a
uzivatelt produktu (napf. prostfednictvim pasu, aplikaci i registracnich formulara).
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Spokojenost zakaznikl: Pravidelné sbirani zpétné vazby od uzivateld pomoci online
dotaznikl, socialnich siti nebo QR kdédUu na zastavkach produktu. Analyza odpovédi
pomuze identifikovat silné a slabé stranky nabidky.

Opakované navstévy: Sledovani poctu ucastnikl, ktefi se vraceji nebo doporucuji
produkt dalSim lidem. Tento ukazatel je zasadni pro posouzeni dlouhodobé udrzitelnosti a
atraktivity.

Vykon digitalnich kanali: Analyza navstévnosti webové stranky, interakci na socialnich
sitich a efektivity online marketingovych kampani (napf. dosah pfispévku, pocet kliknuti,
konverze).

Ekonomické prinosy: Priibézné sledovani dopadu produktu na zapojené producenty
(napf. narlst trzeb, zvySena navstévnost). Tyto Udaje Ize ziskat prostfednictvim
pravidelnych rozhovoru ¢i dotaznikd s podnikateli.

Pravidelné vyhodnocovani t&chto metrik umozni pfesnéji cilit marketingové aktivity, optimalizovat
nabidku a posilovat efektivitu produktu.

3.9 Financovani a dalSi rozvoj

Zajisténi financni stability a rozvoje produktu "Ochutnej Moravu na kole i pésky" vyzaduje
diverzifikovany pfistup, ktery kombinuje vice zdroju financovani a podporuje aktivni zapojeni
partnerq.

Primarni zdroje financovani:

Poplatky od zapojenych producentu:
o Zavedeni ro¢niho poplatku od producentl zapojenych do produktu
Granty a dotace:

o Vyuziti moznosti regionalnich, narodnich nebo evropskych dota¢nich programu
zaméfenych na rozvoj cestovniho ruchu, podporu lokalni ekonomiky a udrzitelnost.
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4 Komplexni produkt gastrostezky

V poslednich letech se gastronomie stala kli¢ovym prvkem turistického zazitku, a to nejen v Ceské
republice, ale i na celém svété. Turisté jizZ davno nevyhledavaji pouze pamétihodnosti a pfirodni
krasy; ¢im dal tim vice si uvédomuji hodnotu mistni kultury a tradic, které se odrazeji v
gastronomii. V této souvislosti vznika projekt gastrostezky, jehoz cilem je nabidnout komplexni
produkt, ktery propoji cykloturistiku a pé&Si turistiku s gastronomickymi zazitky, a tim pfilakat
navstévniky z domova i ze zahranici.

Gastrostezky jako komplexni produkt pfedstavuji unikatni spojeni cyklotrasy a turistickych stezek
s gastronomickymi zazitky, které navstévnikim umoznuji objevovat mistni kulinarské speciality a
tradiéni recepty v autentickém prostfedi. Tento koncept zahrnuje nejen ochutnavky mistnich
produktd, ale i interaktivni workshopy, farmarské trhy a tematické festivaly, které propojuji turisty
s mistnimi producenty a jejich pfib&hy.

Cilem projektu gastrostezky je nejen rozsifit nabidku pro cykloturisty a pési turisty, ale také
podpofit mistni ekonomiku a udrzitelnost. Mistni farmafi, vyrobci potravin, pivovary a kavarny se
stavaji klicovymi partnery, ktefi obohacuji zazitek navstévniku a soucasné profituji z pfilivu turistd.
Takto navrzeny produkt pfispéje k zachovani gastronomickych dovednosti, coz podpofi kulturni
dédictvi regionu.

Dale se zaméfime na detailni navrh implementace projektu gastrostezky, v€etné marketingovych
strategii, spoluprace s producenty, organizace akci a dlrazu na udrzitelnost. S cilem vytvorit
atraktivni a funkéni produkt, ktery oslovi Sirokou verejnost, se projekt bude vyvijet a adaptovat na
aktualni trendy v cestovnim ruchu a gastronomii. Timto zpusobem gastrostezky posili nejen
turistickou atraktivitu regionu, ale také pfispé&ji k celkovému rozvoji mistnich komunit a jejich
podnikatelskych aktivit.

NAVRH PRODUKTU/TEMATU GASTROSTEZKY OLOMOUCKEHO KRAJE

Z pohledu krajské centraly je smysluplné pracovat s produktem/tématem gastronomie
komplexnéji a vyuzit sou€asny produkt ,Ochutnej Moravu na kole jako jeden z podprodukt(
celkového tématu gastronomie. Vyhodou celkového tématu gastrostezky je SirSi cilova skupina
kompatibilni s cilovymi skupinami kraje, mozZnosti symbidzy s jinymi aktivitami a produkty a
celkovy rozvoj tématu.

Model podproduktu je stavén na spojeni gastronomického zazitku/podniku a turistickych cilt
s cilem prodlouzeni doby navstévnosti. Proto v prvni fazi navrhujeme nize uvedené gastrostezky,
kde vnimame predevsim atraktivitu, jednoduchost komplexniho marketingu a spravneé zacileni na
cilovou skupinu. Zarover jde o model jiz otestovany v jinych oblastech CR a zahranii.

Struktura Fizeni

e Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje je realizatorem souboru gastrostezek
v kraji pod jednotnym komunika&nim nastrojem (web atd.).

e Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje zfizuje pozici koordinatora gastrostezek a
pfipadné definuje subkoordinatory jednotlivych podproduktl nebo tuto subkoordinaci
pfenese na oblastni DMO.
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Navrhované podprodukty:

Ochutnej Moravu na kole a pésky (redesignovany souc€asny produkt) — viz vySe.

Pivni stezka Jeseniky (7 pivovard, funkéni model v CR u CtyF kraji a atraktivni téma,
cilova skupina z 95 % muzi 25-50 let, délka pobytu dle dat v CR 2—3 dny, pési turistika,
propojeni zejména s pfirodnimi zajimavostmi po cesté, dostatek ubytovani po cesté).

Kavarenska stezka v Olomouci (spojeni kavaren a C&tyf praziren kav, milenialové a
gastronauti, propojeni s turistickymi cili a akcemi, dostatek ubytovani a motivace
k prodlouzeni doby pobytu).

Hanacka pivni stezka.

S tématem muze kraj nadale komplexné pracovat jako:

Spojeni s gastro akcemi (v kraji je vice nez 20 gastro akci).
Spojeni s regionalni potravinou.

Vytvoreni vlastniho gastro festivalu, jako maji napf. Moravskoslezsky kraj (POJEZ) nebo
Jihomoravsky kraj (Festival plny chuti).

Vybrani top gastro akci s ohledem na potencial cestovniho ruchu a jejich propagace.
Gastro na vodé a propojeni s tématem vodactvi.

4.1 Pivni stezka Jeseniky

Jeseniky, znamé svymi malebnymi scenériemi, bohatou pfirodou a jedinec¢nou mistni kulturou,
predstavuji idealni prostfedi pro rozvoj konceptu pivni stezky. Tento projekt cili na spojeni tradi¢ni
Ceské pivni kultury s krasami horské krajiny, coz navstévnikim umozni nejen ochutnat vynikajici
piva, ale také si uzit pfirodu, relaxaci a aktivni traveni Casu.

Popis: Pivni stezka Jeseniky je originalni zazitkova turisticka trasa pro milovniky piva, ktera
spojuje ochutnavku piv z regionalnich pivovar s poznavanim kras pfirody Jesenikd. Ugastnici
putuji malebnou horskou krajinou a navstévuji rizné pivovary, kde maji moznost ochutnat lokalni
pivni specialy. Pivni stezka zacina v Ostruzné a vede pfes nékolik bodl zajmu, v&etné pivovard.
Ubytovani je zajisténo v penzionech a apartmanech v blizkosti trasy.

Nazev produktu: Pivni stezka Jeseniky

Varianty nazvu:

Jesenicka pivni tura

Pivni trasa Jeseniky
Stezka pivnich mistrd
Chmelova stezka Jeseniky
Stezka zlatého moku
Stezka pivni pohody
Horska pivni stezka
Stezka pivnich chuti
Stezka pivovarnikl
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41.1

4.1.2

N o g b~ w NP

4.1.3

4.1.4

Stezka za pivem
Stezka pivnich skvostl
Jesenicka pivni stezka

Cile produktu

Primarni cil: Zprostfedkovat zazZitek spojujici turistiku a pivni kulturu, ktery nabidne relaxaci
a odpocinek od kazdodenniho shonu.

Sekundarni cile:

(@]
o

Podpofit lokalni pivovary a ubytovaci kapacity v Jesenikach.
Zajistit, aby ucastnici citili potfebu se opakované vracet a doporu€ovali stezku
dalSim lidem.

Zakladni struktura / zapojené pivovary:

Pivovar Cestar, Ostruzna 41

Minipivovar KolStejn, Branna 56, 788 25 Branna

Pivovar Holba, Pivovarska 261, 788 33 HanusSovice
Pivovar Zlosin, Zarovska 730, 788 15 Velké Losiny
Pivovar Albert, Sobotin 13, 788 16 Sobotin

Minipivovar U Jirsaka, Sumperska 128, 788 13 Vikyfovice
Pivovar Welzl, Krumpach 2057, 789 01 Zabreh.

Specifiénost produktu

Spojeni pivni kultury a turistiky: Stezka nabizi moznost kombinace ochutnavani piva s pési
turistikou, coz vytvari unikatni zazitek pro milovniky piva a pfirody.

Lokalni pivovary: Ug&astnici ochutnaji piva z mensich lokalnich pivovard, které nejsou
bézné dostupné ve velkych supermarketech.

Relaxace od kazdodenniho Zivota: Zaméfuje se na muze, ktefi chté&ji uniknout
kazdodennim povinnostem, odpocinout si od prace, rodiny nebo partnerky a stravit ¢as s

prateli.

Autenticita Jesenik(: Pivni stezka je zasazena do nadherné pfirody Jeseniku, coz zvySuje
jeji atraktivitu a pfidava hodnotu v podobé pfFirodniho zaZitku.

Cilova skupina
Demografické udaje:

(@]
@)
@)

(©]

Pohlavi: Pfevazné muzi.

Vék: 25-50 let.

Lokalita: Hlavné Ceska republika, ale i turisté ze zahraniéi, ktefi maji zajem o pivni
turistiku.

Povolani: Stfedni az vysSi pfijem, muzi pracujici v kancelafich, IT, technici nebo
manualné pracujici lidé, ktefi chtgji relaxovat mimo civilizaci.

Psychografické udaje:
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o Zajem o pivo, pfirodu, relaxaci, socializaci s prateli, hledaji neformalni
dobrodruzstvi.

o Motivovani k odpo€inku od pracovniho vytiZzeni a rodinnych povinnosti, chté&ji
uniknout stereotypu.

4.1.5 Gamifikace produktu

Aby byl produkt jesté atraktivnéjsi a u€astnici méli dalsi divod ho absolvovat, navrhujeme prvky
gamifikace:

e Pivni pas: Kazdy uc€astnik dostane na zacCatku stezky ,pivni pas®“. Na kazdém stanovisti
(pivovaru) obdrzi razitko za ochutnavku piva.

e Odmény za dokonéeni: Po nasbirani vSech razitek na konci stezky ucastnik obdrzi
certifikat pivniho cestovatele Jesenikl a specialni suvenyr, napfiklad pullitr s logem pivni
stezky.

e Urovné zazitku: MdzZe byt rozliSeno nékolik verzi trasy — zacateénik (krat$i trasa s méné
pivovary), pokroc€ily (vice pivovarl) a mistr (absolvovani vSech pivovard s moznosti
ochutnat vSechny druhy piva).

e Spolecenska vyzva: Moznost ucastnit se online zebfi¢ku nebo sdilet fotky a zazitky na
socialnich sitich s hashtagem #PivniStezkadeseniky, kde by nejlepsi fotografie mohly byt
odménény.

Dal3i moznosti gamifikace:

e Pivni dovednosti a trovné: Ugastnici mohou ziskavat a postupovat Urovnémi na zakladé
riznych vyzev a aktivit, jako jsou kvizy, ochutnavky specialnich piv nebo rychlost dokonceni
stezky. Urovné& mohou zahrnovat tituly jako:

o Pivni novacek

o) Chmelovy prizkumnik
o Mistr piva

o Chmelovy kral Jeseniku

Kazda uroven muze pfinést odmény jako napfiklad drobné suvenyry, slevy v pivovarech nebo
specialni edici piva.

e Skryty pivni poklad: Vytvoreni pivniho pokladu, ktery bude skryt nékde podél trasy v
pFirodé. Na rGznych pivnich zastavkach obdrzi u€astnici napovédy a vydaji se hledat poklad
(napf. specialni limitovana edice piva, poukaz na degustacni vecer, pivni suvenyry). Tento
prvek pfida do zazitku dobrodruzstvi a napéti.

e Fotovyzva Sdilej a vyhraj: Kazdy ucastnik muze sdilet své zazitky na socialnich sitich
pomoci specifického hashtagu, napf. #PivniStezkaJeseniky. Mohou soutézit o nejlepsi
fotografii z trasy, pivovarll nebo pfirody. NejkreativnéjSi pfispévky budou odménény, napfr.
voucherem na pivni pobyt nebo pivni degustaci v jednom z pivovaru.

e Sbirani pivnich odznaki: Kazdy pivovar na trase mize nabidnout unikatni pivni odznak
(digitalni nebo fyzicky), ktery reprezentuje dany pivovar nebo jeho pivo. U&astnici by méli za
cil nasbirat vSechny odznaky od vSech pivovar(. Jakmile nasbiraji celou sadu, obdrzi specialni
odmeénu:

o Pivni certifikat nebo odznak mistra pivni stezky.
o Slevu na dalSi navstévu nebo limitovanou edici piva.
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e Sbirani pivnich pribéhl: Kazdy pivovar na stezce muze nabidnout unikatni pfibéh o
svém vzniku, pivu nebo zakladatelich. U&astnici by méli za cil nasbirat vSechny tyto pfib&hy
formou karet, které jim budou vydavany po kazdé ochutnavce. Jakmile dokon¢€i sbirku vSech
pribéhl, mohou ziskat specialni odménu:

o Knihu o historii pivovarl v Jesenikach.

o Exkluzivni pozvanku na pivni akci s maijiteli pivovaru.

4.1.6 Marketingova strategie

Digitalni marketing:

e Socialni sité: Aktivni kampan na Facebooku, Instagramu a TikToku s atraktivnimi
fotografiemi pivovarq, prirody Jesenik( a ucastniku stezky.

e Influencefi a mikro-influencefi: Spoluprace s lokalnimi cestovatelskymi influencery,
ktefi by stezku absolvovali a sdileli své zazitky.

e Webova stranka: Vytvofeni moderni, pfehledné webové stranky s mapou stezky,
moznosti rezervace ubytovani, informacemi o pivovarech a nabidkou bali¢ku.

e E-mail marketing: Vytvofeni e-mailové databaze s nabidkou slevovych akci,
specialnich udalosti (napf. pivni festival v Jesenikach).

Specialni akce:

e Pivni festival: Roéni pivni festival na konci sezény, kde se sejdou vSichni u€astnici
stezky, ochutnaji piva a ziskaji dalSi odmény.

e Sezoénni akce: Tematické vypravy (napf. Oktoberfest v Jesenikach) s limitovanou
nabidkou piv nebo specialnimi udalostmi.

4.1.7 Méreni uspéchu
e Pocet ucastnik: Monitorovani poctu registrovanych ucastnikl a prodanych pivnich pasu.
e Spokojenost zakaznik(: Pravidelné sbirat zpétnou vazbu pFes online dotazniky nebo
socialni sité.
e Opakované navstévy: Sledovat, kolik u€astnikd se vraci na dalsi ro¢niky a doporucuje
stezku dal.

e Vykon webu a socialnich siti: Analyzovat navstévnost webové stranky, sledovat interakce
a dosahy pfispévkl na socialnich sitich.

4.1.8 Financovani
Poplatky od pivovaru
Zavedeni ro¢niho poplatku pro pivovary zapojené do stezky mulze slouzit jako stabilni zdroj

financi. Tento poplatek by mél pokryvat naklady na propagaci, udrzbu stezky a spravu.

e Vyse poplatku: Méla by byt stanovena tak, aby byla pro pivovary pfijatelna, ale zarover
dostate¢na na pokryti zakladnich nakladd, odhad je 5—-10 000 K¢.

e Benefity pro pivovary: Pivovary mohou ziskat vyhody, jako zvySenou viditelnost,
marketingové materialy, moznost pfimého kontaktu s navstévniky a dalsi promo akce.
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DalSi moznosti financovani

4.1.9

Sponzorstvi a partnerstvi: Osloveni spole¢nosti a znacek, které by mohly mit zajem o
sponzorovani stezky nebo jejich jednotlivych &asti (napf. specifické akce nebo vystavy).
Mohou to byt nejen pivovary, ale i dalSi podniky souvisejici s gastronomii, kulturou nebo
mistnimi sluzbami.

Crowdfunding: Moznost spusténi crowdfundingové kampané na platformach jako
Kickstarter nebo Indiegogo. Je mozné ziskat podporu od vefejnosti, ktera ma zajem o
projekt, a nabidnout atraktivni odmény.

Predprodej a rezervace: Moznost nabidky predprodeje bali¢ki nebo voucherl na pivni
stezku. Tyto vouchery mohou zahrnovat zazitky, degustace nebo ubytovani.

Specialni akce a eventy: Organizace specialnich akci jako pivnich festivall nebo soutézi
muze pfilakat pozornost a generovat pfijmy, které mohou pomoci s financovanim stezky.

Dalsi obsah a rozvoj produktu
Rozsireni trasy: V budoucnu Ize rozsifit stezku o dalSi pivovary.

Tematické vikendy: Organizovani specialnich tematickych vikendd zaméfenych na
degustaci limitovanych edici piv nebo pivnich styld (IPA, stout apod.).

Pivni workshopy: Nabidnout uc€astnikim moznost naucit se zaklady vafeni piva v
nékterém z pivovarl nebo jim pfedstavit cely proces vyroby.

Nabidka pivnich workshopl: Zorganizovat workshopy na téma vareni piva nebo
degustace pivnich styl v pivovarech na trase, kde si U¢astnici mohou zkusit uvafit vlastni
pivo nebo se naucit, jak spravné hodnotit pivo.

Vytvoreni mobilni aplikace: Vyvinout aplikaci s mapou stezky, ktera poskytuje informace
o pivovarech, navigaci, moznosti sbirani bodld/odznaku, rezervace ubytovani a sdileni
zazitkl na socialnich sitich.

Specialni edice piv: Vytvofit limitovanou edici piv specialné pro u€astniky stezky, ktera
by byla dostupna pouze na trase, coz by pfilakalo sbératele a pivni nadSence.

Pivni voucherovy systém: Nabidnout systém voucher(, které si mohou u€astnici koupit
pfedem a uplatnit je v jednotlivych pivovarech na slevy na pivo, ob&erstveni nebo prohlidky
pivovaru.

Zdrava pivni stezka: Vytvofit koncept zdravé pivni stezky, kde se klade dliraz na
ochutnavky v menS8ich davkach v kombinaci s lehkymi jidly nebo nealkoholickymi pivy,
vhodné pro navstévniky, ktefi hledaji vyvazeny zazitek.

Kalendar pivnich akci: Vytvofit a propagovat kalendar akci pivovart podél stezky, ktery
zahrnuje ruzné pivni slavnosti, specialni dny otevienych dvefi nebo vyro¢ni akce, jez
navstévnikim nabidnou dodate¢né zazitky a dlvody vracet se zpét.
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4.2 Hanacka pivni stezka

Info nad ramec vys$e uvedeného systému Jesenické pivni stezky.

4.2.1 Informace o produktu
Nazev produktu: Hanacka pivni stezka

Popis: Hanacka pivni stezka je unikatni turisticka a cykloturisticka trasa, ktera propojuje milovniky
piva s objevovanim kras hanackého regionu. Navstévnici ochutnavaji piva z mistnich pivovara a
prochazi historickymi mésty i malebnou krajinou. Stezka je rozdélena na tfi hlavni vétve — severni,
jizni a zapadni — s rznymi typy pivnich zastavek, které umozriuji navstivit femesiné minipivovary
i tradicni pivovarské domy. Trasa je koncipovana tak, aby ji bylo mozné absolvovat jak pésky, tak
na kole, coz zajistuje flexibilitu a pohodli pro vSechny typy turistu.

Struktura pivni stezky:

e Severni vétev: Vede pfes pivovary Twinberg, Chomout a Litovel, spojuje pivovary blizko
Olomouce a v jejim okoli.

e Jizni vétev: Zahrnuje pivovary Buchtak, U Jemika a U TFi kral(i, prochazi historickymi
meésty s tradiCnimi pivovarskymi domy.

e Zapadni vétev: Propojuje pivovary Jadrnicek, Naméstsky pivovar a Velkorakovsky
pivovar, které se nachazi na zapadé Hané v malebnych venkovskych oblastech.

Moznost propojeni vétvi — cyklo

VSechny tfi vétve Hanacké pivni stezky Ize efektivné spojit do jednoho cyklookruhu. Tento okruh
nabizi navstévnikim moznost absolvovat kompletni trasu, ktera zahrnuje vSechny ftfi vétve, a
spojuje tak vyhody v8ech nabizenych zazitk(. Takovy cyklookruh umozni u&astnikim zazit
rozmanitost pivni kultury, mistni tradice, historicka mista i pfirodni krasy Hané v jednom
harmonickém zazitku.

Cyklotrasa: moznost nastupu dle potfeby klienta, nadesignovany okruh 120 km na kole, 2-3
denni varianta (https://mapy.cz/s/pavutavuru).

4.2.2 Specifiénost produktu
Zazitek: Stezka nabizi kombinaci pivni kultury a turistiky, coz vytvafi idealni spojeni pro
cestovatele, ktefi chté&ji objevovat nejen chutové nuance piva, ale i pfirodu a pamatky Hané.

Lokalni femeslna piva: Kazdy pivovar na trase ma vlastni specifika a receptury, které nejsou
bézné dostupné mimo region. U€astnici tak ziskavaji jedineénou moznost ochutnat pivni skvosty,
které jsou pro region typické.

Historické méstské pivovary: Nékteré pivovary na trase se nachazi v historickych méstech s
bohatou tradici pivovarnictvi, coz navstévnikim umozriuje nahlédnout do historie vyroby piva na
Hané.

4.2.3 Cilova skupina
Demografie:

e Pohlavi: Muzi i Zeny, pfevazuji muzi.
e Veék: 25-50 let, ktefi vyhledavaji netradicni zazitky.
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Pfijem: Stfedni aZ vy3$i prijmy, cilova skupina zahrnuje cestovatele z Ceské republiky i
zahranicni turisty.

Psychografie:

4.2.4

4.2.5

Zajem o pivo, mistni kulturu a relaxaci v pfirodé.
Cestovatelé, ktefi hledaji zpusoby, jak uniknout kazdodennimu pracovnimu stresu a stravit
kvalitni Cas s pFateli nebo rodinou.

Navrhy nazva produktu

Hanacka pivni stezka

Stezka pivovarnickych pokladd Hané
Stezka pivni pohody

Chmelova stezka Hana

Marketingova strategie

Digitalni marketing:

4.2.6

4.2.7

Socialni sité: Aktivni propagace na platformach jako Facebook, Instagram a TikTok s
dlrazem na vizualni obsah — fotografie pivovar(, zajimavé pivni momenty, pfibéhy lidi a
pivovarské prostfedi. Hashtagy jako #PivniStezkaHana nebo #HanaBeerTrail podpofi
viralni Sifeni.

Influencefi: Spoluprace s cestovatelskymi a pivnimi influencery, ktefi projdou celou
stezku a budou sdilet své zazitky. Oslovte jak velké pivni influencery, tak mikro-influencery
zaméfené na lokalni cestovani a gastronomii.

Webova stranka: Vytvofeni moderni webové stranky s interaktivni mapou stezky,
detailnimi informacemi o pivovarech, ubytovacich moznostech a prehledem turistickych
zajimavosti na trase.

E-mail marketing: Budovani databaze zajemcl o pivni turistiku prostfednictvim
newsletterll, ve kterych budou pravidelné informovani o novinkach, sezénnich akcich a
slevovych baliccich.

Gamifikace a zazitkové prvky

Pivni pas: Ugastnici dostanou na zagatku pivni pas, kam budou sbirat razitka za navétévu
kazdého pivovaru. Tento pas mlze slouzit nejen jako pamatka, ale také jako forma
gamifikace, kdy po nasbirani vSech razitek ziskaji u¢astnici odménu (certifikat, specialni
pivni sklenici atd.).

Odmény: Za kompletni absolvovani stezky mohou u&astnici ziskat pivni diplom, suvenyry
(napf. pullitr s logem stezky), nebo moznost ochutnat limitovanou edici piva, ktera bude
dostupna pouze pro ucastniky stezky.

Fotovyzva: Ugastnici mohou sdilet své zazitky z trasy na socialnich sitich s hashtagem
#PivniStezkaHana. Nejlepsi fotografie mohou byt odménény napfiklad voucherem na pivni
degustaci nebo prodlouzeny pivni vikend v regionu.

Rozvoj produktu a budouci moznosti

Rozsifeni stezky: Do budoucna Ize stezku rozsifit o dalSi pivovary, nebo pfidat nové
tematické okruhy zaméfené napfiklad na rlizné typy piv (IPA, stouty apod.) nebo konkrétni
pivni regiony.
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4.2.8

4.3

4.3.1

Tematické vikendy: Organizace specialnich vikendu, béhem kterych budou pivovary
nabizet limitované edice piv, degustace nebo workshopy zaméfené na vyrobu piva.

Pivni workshopy: Nékteré pivovary mohou nabidnout zajemcim praktické workshopy,
kde se nauci zaklady pivovarnictvi a ochutnavani piva.

Pivni pobyty: Pro navstévniky, ktefi chtéji stezku absolvovat pomaleji, miaze byt
pfipravena nabidka pivnich pobytd, kde budou kombinovany pivni degustace s wellness
programy a relaxaci.

Méreni uspéchu

Pocet ucastnikl: Sledovani navstévnosti stezky a jednotlivych pivovaru, které poskytu;ji
data o prodeji a navstévnosti.

Zpétna vazba: Dotazniky, recenze a hodnoceni navstévnikl na socialnich sitich a
rezervacnich platformach.

Opakované navstévy: Méfeni navratnosti u€astniku a jejich doporu€eni znamym.
Socialni média: Monitorovani dosahu kampani na socialnich sitich a mira zapojeni (lajky,
sdileni, komentare).

Kavova stezka Olomouc

Informace o produktu

Popis: Kavova stezka Olomouc je unikatni turisticka trasa, ktera spojuje navstévy vybranych
kavaren a praziren v Olomouci s ochutnavkou kvalitni kavy. Ugastnici prochazeji méstem, objevuji
mistni kavovou kulturu a zazivaji rizné aspekty pfipravy a podavani kavy. Stezka zahrnuje klicové
prazirny: Henri Cafe, Kikafe a Moravska prazirna. Kavarny na trase budou vybirany na zakladé
doporuceni z gastro mapy Lukase Hejlika, soutézi nebo anket mezi obyvateli Olomouce nebo dle
zadavatele. Ubytovani bude doporuéeno v komfortnich penzionech a apartmanech v centru

mésta.

4.3.2

4.3.3

Specifiénost produktu

Spojeni kavové kultury a turistiky: Stezka nabizi unikatni zazitek kombinujici
objevovani mésta s ochutnavkou kvalitni kavy.

Lokalni prazirny: Ugastnici budou mit moZnost ochutnat kavy z regionalnich praziren,
které nejsou bézné dostupné ve velkych obchodnich fetézcich.

Vybér kavaren: Kavarny budou vybirany na zakladé doporuceni od gastro expertd,
soutézi a navrhu obyvatel mésta, coz pfidava prvek autenti¢nosti a mistniho charakteru.
Relaxace a objevovani: Kavova stezka nabizi moznost relaxace, poznavani mésta a
zkousSeni novych kavovych specialit, Cimz poskytuje unik od kazdodenni rutiny.

Cilova skupina

Demografické udaje:

Pohlavi: MuZi i Zeny.

Vék: 25-50 let.

Lokalita: Hlavné Ceska republika, ale i turisté ze zahranici, ktefi maji zajem o kavovou
kulturu.

Povolani: Stfedni az vySsi pfijem, profesionalove, ktefi hledaji novy zazitek a relaxaci.
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Psychografické udaje:

e Zajem o kavu, kulturu a méstské objevovani.
e Motivace: Hledani novych zazitkud, relaxace a objevovani novych trendd v kave.

4.3.4 Cile produktu

e Primarni cil: Poskytnout zazitek kombinujici kdvovou kulturu s turistickym objevovanim
Olomouce, coz nabizi u€astnikim pfijemny odpocinek a nové zazitky.
e Sekundarni cile:
o Podpofit lokalni kavarny a prazirny.
o Poskytnout navstévnikiim divody vracet se a doporudit stezku dalSim osobam.

4.3.5 Gamifikace produktu
Kavovy pas

e Popis: Ugastnici dostanou na zadatku stezky ,kavovy pas‘. Na kazdé zastavce (kavarné
nebo prazirné) obdrzi razitko za ochutnavku kavy.

e Odmeény: Po nasbirani vSech razitek obdrzi certifikat kavového cestovatele Olomouce a
specialni suvenyr (napf. kavovy hrni¢ek nebo mleta kava).

Kavové urovné

e Popis: Ugastnici mohou postoupit riznymi irovnémi na zakladé aktivit a vyzev, naptiklad
ochutnavek rdznych druhl kavy.
e Urovné:
o Kavovy novacek
o Kavovy nadSenec
o Mistr kavy
o Kavovy guru Olomouce
e Odmeény: Drobny suvenyr, slevy v kavarnach, nebo limitovana edice kavy.

Fotovyzva: Sdilej a vyhraj

e Popis: Ugastnici mohou sdilet své zazitky a fotografie na sociélnich sitich s hashtagem
#KavovaStezkaOlomouc.

e Odmény: Nejlepsi fotografie mohou byt odménény voucherem na kavovy zazitek nebo
specialni kavové produkty.

Kavova hra: Kdo je barista?

e Popis: Ugastnici se zapoji do hry, kde musi spravné urgit rdzné druhy kav nebo pFipravy
kavy na zakladé ochutnavek v kavarnach.
e Odmény: Kavoveé darky nebo slevy na kavu pro ty, ktefi uspéSné dokondi vSechny ukoly.

Sbirani kavovych odznakdi

e Popis: Kazda zastavka na stezce nabizi unikatni kavovy odznak (digitalni nebo fyzicky).
e Odmény: Po nasbirani v8ech odznaku obdrzi ucastnik certifikat nebo slevy na dalsi
navstévy.
Kavové pribéhy a karty
e Popis: Kazda zastavka nabizi unikatni kavovy pfib&h nebo historické informace. Ugastnici
sbiraji karty s témito pfibéhy.
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e Odmeény: Po nasbirani vSech karet mohou ziskat specialni knihu o kavé nebo pozvanku
na exkluzivni akci.

Kavovy scavenger hunt

e Popis: Ugastnici se vydavaji na scavenger hunt (lov poklad() po kavovych zastavkach,
kde plni rizné ukoly, hledaji skryté kavové polozky nebo fesi hadanky.

e Odmeény: Ti, ktefi uspésné dokondi ukoly, mohou ziskat malé kavové darky, slevy na kavu
nebo specialni kavové smési.

Kavové puzzle

e Popis: Vytvofeni kavovych puzzle, které ucastnici skladaji béhem své navstévy v
kavarnach nebo prazirnach. Puzzle mize obsahovat obrazky kavovych zrn, kavovar(
nebo historickych prvku spojenych s kavou.

e Odmény: DokonCeni puzzle muze byt odménéno malymi kavovymi darky nebo
voucherem na kavové produkty.

4.3.6 Navrhy nazvu produktu

Kavova stezka Olomouc
Olomoucka kavova trasa

Kavové dobrodruzstvi v Olomouci
Kavové kouzlo Olomouce

Stezka kavovych zazitkd

4.3.7 Marketingova strategie
Digitalni marketing:

e Socialni sité: Aktivni kampané na Facebooku, Instagramu s vizuadly kavovych zastavek,
meéstskych scén a ucastnika.

e Influencefi: Spoluprace s foodbloggery a kavovymi influencery, ktefi sdili své zazitky ze
stezky.

e Webova stranka: Vytvofeni moderni webové stranky s mapou stezky, informacemi o
kavarnach a prazirnach.

Specialni akce:

e Kavovy festival: Ro¢ni kavovy festival na konci sezony, kde se sejdou uc€astnici stezky,
ochutnaji nové kavy a ziskaji odmény.

e Sezénni akce: Tematické vikendy (napf. mistrovstvi v latte art) s exkluzivnimi nabidkami
kavy a workshop.

4.3.8 Méreni uspéchu

e Pocet ucastnikd: Monitorovani poctu registrovanych ucastniki a prodanych kavovych
pasu.

e Spokojenost zakazniku: Pravidelny sbér zpétné vazby prostfednictvim online dotaznikud
a socialnich siti.

e Opakované navstévy: Sledovani, kolik U¢astnikl se vraci a doporucuje stezku dale.

e Vykon webu a socialnich siti: Analyza navstévnosti webové stranky a interakci na
socialnich médiich.
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4.3.9 DalSi obsah a rozvoj produktu
RozSifeni trasy:

e Popis: Pfidani dalSich kavaren a praziren na stezku, jakmile se ukaze zajem.
Tematické vikendy:

e Popis: Organizovani specialnich vikendi zaméfenych na degustaci riznych kavovych
styll nebo regionalnich specialit.

Kavové workshopy:

e Popis: Nabidnout ucastnikim moznost zucastnit se workshopl o pfipravé kavy nebo
historii kavy v nékteré z kavaren nebo praziren.

Specialni edice kavy:
e Popis: Vytvofeni limitované edice kavy dostupné pouze pro ucastniky stezky.
Sezénni akce

e Popis: Tematické vypravy nebo akce (napf. vanocCni kavova stezka) s limitovanou
nabidkou kavovych produkt(i nebo specialnimi udalostmi.

4.3.10 Financovani
Poplatky od kavaren a praziren

e Roéni poplatek: Zavedeni ro¢niho poplatku pro zapojené kavarny a prazirny. Tento
poplatek muze pokryt naklady na marketing, udrzbu stezky a organizaci akci.

e Vyse poplatku: Poplatek by mél byt nastaven tak, aby byl pfijatelny pro malé a stfedni
podniky, ale dostatecny k pokryti nakladl. Muze se pohybovat od nékolika tisic korun
rocné.

4.4 Navrh podminek spoluprace se subjekty zapojenymi do dil¢ich
podprodukti GASTROSTEZEK

1. OTEVIRACIi DOBA BEHEM LETNi SEZONY

Subjekty zapojené do projektu by mély mit b&hem hlavni turistické sezény (kvéten az zafi)
otevieno alespon o vikendech, tedy v sobotu a nedéli. Doporucena oteviraci doba by méla byt
minimalné od 10:00 do 16:00 hodin, coz umozni navstévnikim, ktefi projizdéji na kole nebo
autem, pohodiny pfistup béhem jejich vyletl. Flexibilita a dostupnost béhem vikendl je zasadni
pro maximalizaci navstévnosti.

2. MOZNOST ZAKOUPIT A OCHUTNAT PRODUKTY

Kazdy subjekt by mél navstévnikim nabidnout moznost ochutnat a zakoupit mistni produkty.
Zazitkova ochutnavka pfimo na misté zvySuje atraktivitu zastavky a podporuje lokalni vyrobce.
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3. BEZPECNE ULOZENi KOLA A MOZNOST PARKOVANI AUTOMOBILU

Cyklisté potfebuji moznost bezpecné ulozit sva kola béhem navstévy. Subjekty by mély mit
vyhrazené stojany nebo prostory pro bezpeéné uloZeni kol, aby si cyklisté mohli bez obav
vychutnat produkty nebo vyuzit dalSi nabizené sluzby.

| kdyz je projekt zaméfen primarné na cyklisty, mnoho navstévnikl pfijizdi automobilem a vyuziva
trasu jen Caste¢né. Proto je dulezité, aby subjekty mély dostate¢né parkovaci kapacity pro
automobily. Parkovani je kliCové zejména v oblastech, kde je omezena vefejna doprava, a
poskytuje tak komfort i pro Sir§i skupinu navstévniku.

4. AKTUALIZOVANE ZDROJE INFORMACI NA WEBU A SOCIALNICH SIiTiCH

Kazdy subjekt by mél pravidelné aktualizovat své online zdroje, tedy webové stranky a socialni
sité, aby navstévnici méli k dispozici aktualni informace o oteviraci dobé&, nabizenych produktech
a specialnich akcich. Aktualni informace zvySuji davéryhodnost a pfitazlivost subjektu a navic
usnadniuji turistim planovani navstévy.

5.  PROPAGACE PROJEKTU NA ONLINE PLATFORMACH SUBJEKTU

Subjekty by mély aktivhé podporovat projekt Ochutnej Moravu na kole i pé&Sky prostifednictvim
svych online komunikaénich materiali. To zahrnuje zverejnéni informaci o projektu na webovych
strankach, socialnich sitich nebo v sekci aktualit. Idealné by na svém webu mély umistit prolink
na oficialni stranky projektu, aby navstévnici méli pfistup k dalSim informacim. Doporucuije se také
pravidelné publikovat ¢lanky &i pfispévky, které podporuji projekt a informuji o novinkach nebo
aktualnich nabidkach.
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5 Akeni plan a harmonogram

Modelovy Harmonogram prace s gastroprodukty

Rok 1

Mésic Aktivita
Leden  Analyza producentt

Navrh mist pro gastro

Unor produkty

Vytvoreni prezentace na

Biezen
webu

Duben  Navrh gamifikace mista

Navrh grafiky a

Kvéten AR .
komunika¢éniho manualu

Cerven Kompletace produktti

Cervenec Testovani produktt

Zahajeni propagace

Srpen produktu
Sledovani a

Zari vyhodnocovani
propagace

Rijen Orggnlzace specialniho
festivalu

Listopad Zpétna vazba a analyza

vysledk festivalu

Prosinec Planovani pro dalsi rok

Popis

Zmapovani a analyza vSech aktivit koordinatora pro rok
2025.

Identifikace a vybér konkrétnich mist v tématu pivni
stezka a kavarenska stezka, synergie s partnery.

Priprava webové stranky s informacemi o pivni a
kavarenské stezce, véetné interaktivnich map a popis(
jednotlivych zastavek.

Vypracovani hernich prvkl (napf. sbirani razitek,
soutéze), které podpofi navstévnost a zapojeni turistu.

Vytvoreni vizualni identity a komunika¢nich materialt pro
pivni a kavarenskou stezku a gastrostezky (logo,
brozury, letaky).

Zajisténi vSech potfebnych prvkl pro oficialni spusténi
gastrostezek, v€etné uzavreni spoluprace s producenty a
mistnimi podnikateli.

Pilotni testovani gastrostezek s vybranou skupinou
turistd, sbér zpétné vazby a Upravy na zakladé
zkuSenosti.

Spusténi marketingové kampané na podporu pivni a
kavarenské stezky (socialni sité, mistni média,
spoluprace s influencery).

Analyza ucinnosti marketingovych aktivit, pravy
strategie na zakladé zjisténi.

PFiprava a realizace festivalu zaméfeného na gastro

produkty, zapojeni vSech partnert a producentd.

Vyhodnoceni uspésnosti festivalu, sbér zpétné vazby od
ucastnikl a producent(, planovani dalSich akci.

Vypracovani planu aktivit a zlepSeni na zakladé vysledku
prvniho roku, diskuse s partnery o dalSim sméfovani
gastrostezek.
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Rok 2
Mésic Aktivita

Revize a aktualizace

Leden produktu
0 Vytvoreni novych
nor : . -
marketingovych materialu
Biezen Vzdélavaci programy pro
producenty
Duben Na\_/r_h novych zazitkovych
aktivit
Kvéten Pnp_rava na druhy ro€nik
festivalu
& Opétovné testovani a
erven s o
optimalizace produktu
& Zahijeni letni marketingové
ervenec N
kampané
Srpen Sled’ovanl a analyza letni
sezény
Zafi Organizace ochutnavek a
ari N
workshopt
Rijen Zhodnoceni uspésnosti

gastrostezek
Listopad Planovani pro treti rok

Zavérec€na zprava a

Prosinec . o
prezentace vysledku

Popis
Nastaveni obsahu prace koordinatora.

Aktualizace grafiky, brozur a webovych stranek na
zakladé zpétné vazby z prvniho roku.

Organizace Skoleni pro mistni producenty
zaméfeného na marketing, sluzby a zlepSeni kvality.

Vytvofeni novych interaktivnich aktivit na stezkach,
které zvySi zajem turistu.

Planovani a organizace druhého ro¢niku gastro
festivalu, zapojeni vice producentu a atrakci.

Testovani novych prvkl a Uprav na stezkach s cilem
zlepSeni navstévnosti a spokojenosti.

Intenzivni propagace gastrostezek v |été.

Vyhodnoceni navstévnosti a u€innosti marketingovych
aktivit v letnim obdobi.

Pofadani ochutnavek a workshopu na stezkach s
cilem zapojit navstévniky a zvySit zajem o produkty.

Analyza celkového uspéchu gastrostezek, véetné
financi, navstévnosti a spokojenosti navstévnika.

PFiprava planu pro dalsi rok, zamé&feni na expanze
gastrostezek a nové spoluprace.

Sestaveni a prezentace zavéreCné zpravy o uspésich,
pfinosech a planech pro dalSi rozvoj gastrostezek.

5.1 Podrobny harmonogram prace s gastroprodukty

ROK 1

Leden: Analyza producent pro pivni a kavarenskou stezku

e Aktivity:

Provedte dukladnou analyzu lokalnich producentl zapojenych do pivni stezky (pivovary,
minipivovary, restaurace s regionalnim pivem) a kavarenské stezky (kavarny, cukrarny,
bistro). Zmapujte nabidku produktd, jejich kvalitu, sezénnost a celkovy turisticky potencial.
Identifikujte producenty, ktefi budou schopni garantovat stalou a kvalitni nabidku pro

navstévniky.
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o Vystup: Seznam producentu a jejich hodnoceni (zazemi, kvalita, kapacity).
o Cil: Vytvoreni pevného zakladu zapojenych partneru.

o Rozpocet: Do rozpoltu je zapotfebi zapodCitat vysSi Castku na cestovné
zaméstnance (odhadem 10 000 K¢).

Unor: Navrh mist pro gastro produkty

e Aktivity:
Na zakladé provedené analyzy vyberte konkrétni mista (pivovary, kavarny, farmy,
restaurace) pro zaclenéni do pivni a kavarenské stezky. Vezméte v uvahu jejich
dostupnost, pfistupnost pro turisty (cyklisty, pési), kvalitu produktd a celkovy zazitek, ktery
mohou nabidnout. ZvaZzte rovnéz estetiku a atraktivitu mista.

o Vystup: Mapa se zastavkami pivni a kavarenské stezky.
o Cil: Definovani kliCovych zastavek, které budou tvofit hlavni osu stezky.
o Rozpocet: 0 K&

Brezen: Vytvoreni prezentace na webu

e Aktivity:
Navrhnéte strukturu webovych stranek, kieré budou informovat o pivni a kavarenské
stezce. Vytvorte interaktivni mapu se zastavkami, kde si turisté mohou najit informace o
jednotlivych mistech, jejich nabidce a sezdénnich specialitach. Pfidejte moznost stazeni

itinerart, tras nebo aplikaci pomoci QR kédd. Web by mél byt intuitivni, moderni a
uZivatelsky pfivétivy.

o Vystup: Webova stranka s informacemi o stezce.

o Cil: Zlep3eni pfehlednosti a dostupnosti informaci pro navstévniky.

o Rozpocet: 80—100 000 K¢& (implementace obsahu do sou¢asného webu).
Duben: Navrh gamifikace mist

e Aktivity:
Vypracujte koncept gamifikace pro zvySeni zajmu turistd. Maze jit o sbirani digitalnich
razitek pfi navstévach zastavek (QR kody), soutéze o nejlepsi pivovar €i kavarnu na trase,
nebo sbér bodl za ufast na workshopech a ochutnavkach. Gamifikace by méla byt
motivujici a poskytovat turistim pocit uspéchu a odmény za absolvovani trasy.

o Vystup: Detailni plan gamifikace (mechanika, pravidla, motivace).

o Cil: ZvySeni interakce a zapojeni turistd do stezky.

o Rozpocet: dle gamifikace (0—150 000 K¢ — tiskoviny/online aplikace).
Kvéten: Navrh grafiky a komunikaéniho manualu

e Aktivity:
Vytvorte jednotnou vizualni identitu gastrostezky. Navrhnéte loga, barevnou paletu,
typografii a styl, ktery bude pouzivan v tisté€nych i online materialech. Vytvoite také
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komunikaéni manual obsahujici doporueni pro styl komunikace se zakazniky a
turistickymi partnery. Materialy musi byt snadno rozpoznatelné a sjednocené napfi¢ vsemi
kanaly.

o Vystup: Graficky navrh a komunikaéni manual.
o Cil: Zajisténi konzistentni a profesionalni komunikace a prezentace produktu.

o Rozpocet: 150 000 K& na vizualni identitu a jeji zapracovani, 50 000—-80 000 K¢&
komunika¢ni manual.

Cerven: Kompletace produktti

e Aktivity:
Dokoncéete kompletni produkt, véetné vSech detaill o trasach, mistnich partnerech,
mapach, webovych strankach, marketingovych materidlech a gamifikaci. Uzaviete
smlouvy s partnery a stanovte konkrétni podminky spoluprace (navrh v pfiloze), napf.
garantovanou kvalitu sluzeb, oteviraci dobu a marketingovou podporu.

o Vystup: Hotovy a pfipraveny produkt pro uvedeni na trh.
o Cil: Zajisténi pfipravenosti ke spusténi stezky pro verejnost.
o Rozpocet: 0 KE.

Cervenec: Testovani produktti

o Aktivity:
Provedte pilotni testovani gastrostezek. Vyberte skupinu testeru, ktefi projdou celou
trasu a poskytnou zpétnou vazbu. Zjistéte, zda jednotlivé zastavky splniuji oCekavani, jaké
jsou silné a slabé stranky zazitku a zda gamifikace funguje podle planu. Vysledky pouzijte
k optimalizaci produktu pfed oficialnim spusténim.

o Vystup: Zprava z pilotniho testovani a navrhy na zlepSeni.

o Cil: Zajisténi vysoké kvality zazitku pfed oficialnim spusténim.

o Rozpocet: 20 000 K¢ (odména testeram, vyhodnoceni).
Srpen: Zahajeni propagace produktu

e Aktivity:
Spustte marketingovou kampan na podporu pivni a kavarenské stezky. Zaméfte se na
propagaci prostifednictvim socialnich siti, webovych stranek, mistnich médii a spoluprace
s influencery. Vytvorite video obsah, fotogalerie a pfibéhy, které zaujmou cilovou skupinu
turisthd. Zajistéte propagaci v turistickych informacénich centrech a na ubytovacich
zafizenich.

o Vystup: Marketingové kampané, medialni pokryti.
o Cil: ZvySeni povédomi a navstévnosti stezek.
o Rozpocet:

40 000 K¢ — tvorba a zadani reklamy na Facebooku
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30 000 K¢ — tvorba a zadani reklamy na Instagramu
120 000 K¢ — influencer trip

50 000 K¢ — foto obsah

70 000 K¢ — video obsah

40 000 K¢ — tisk a distribuce

Zari: Sledovani a vyhodnocovani propagace

Aktivity:

Monitorujte a€innost propagace a vyhodnocujte reakce turistu. Sledujte navstévnost
webu, angazovanost na socialnich sitich a zpétnou vazbu od navstévniku stezek. Na

zakladé vysledkd upravte komunikacni strategii a posilnéte oblasti, které maji nejvétsi
potencial.

o Vystup: Zprava z analyzy marketingovych aktivit.
o Cil: Optimalizace marketingové strategie pro zvySeni efektivity.

o Rozpocet: 0 KE.

Rijen: Organizace specialniho festivalu

Aktivity:
Zorganizujte gastrofestival, ktery propoji vSechny zastavky na pivni a kavarenské stezce.
Festival by mél zahrnovat ochutnavky, workshopy, soutéze a ukazky z tradi¢ni moravskeé

gastronomie. VyuZijte mistni farmafe, producenty a $éfkuchare k posileni atraktivity a
autentického zazitku pro navstévniky.

o Vystup: Festivalovy program a jeho realizace.
o Cil: Posileni navstévnosti a zvySeni povédomi o stezkach.

o Rozpocet:

350 000 K¢ — produkce a personalni naklady (misto, infrastruktura, vybaveni)
70 000 K€ — marketing

100 000 K¢ — obsah (vystupujici, workshopy, soutéze)

Listopad: Zpétna vazba a analyza festivalu

Aktivity:

Po skonceni festivalu se zaméite na sbér zpétné vazby od ucastnik a producentu.
Provedte detailni analyzu uspésnosti akce, v€etné navstévnosti, vynosu, zajmu médii a
celkové spokojenosti navstévnikl. Na zakladé této analyzy naplanujte zlepSeni pro pfisti
roCnik a optimalizaci produktu.

o Vystup: Zprava o uspésnosti festivalu a doporuceni.
o Cil: Dlouhodobé zlepSovani stezky a festivalu.

o Rozpocet: 0 KE.
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Prosinec: Planovani pro dalsi rok

o Aktivity:
Na zakladé vysledku prvniho roku sestavte plan na druhy rok. Identifikujte kliCové oblasti
pro rozSifeni produktu, jako jsou nové zastavky, rozSifeni gamifikace nebo nové
marketingové kanaly. Diskutujte s partnery o moznostech zlepSeni a stanovte konkrétni
cile pro dalsi rok.

o Vystup: Roc¢ni plan aktivit na dalsi rok.

o Cil: Neustalé zlepSovani a inovace gastroprodukt.

ROK 2:

Ve druhém roce pokracuji aktivity v podobném duchu s rozSifenim o vzdélavaci programy, novée
marketingové materialy, organizaci ochutnavek a workshop( a vyhodnocenim vysledkl druhého
roku fungovani stezek.

5.2 Monitorovani a vyhodnocovani

Uspé&sné zavedeni a udrzeni gastrostezek, jako je Hanacka pivni stezka, vyZzaduje pravidelné
monitorovani a vyhodnocovani, aby bylo mozné posoudit efektivitu a atraktivitu produktu. Tento
proces zahrnuje sbér dat, analyzu a implementaci zmén na zakladé ziskanych informaci.
Nasledujici strategie a metody mohou byt pouzity k monitorovani a vyhodnocovani gastrostezek:

1. Pocet navstévniku:

o Celkova navstévnost: Monitorovani poc¢tu navstévnikG stezky i jednotlivych
pivovaru prostfednictvim evidencénich systému nebo registraci navstévnika.

o Sezonni analyza: Zjisténi navstévnosti v riznych roénich obdobich a identifikace
vrcholovych obdobi.

o Délka pobytu: Méfeni pramérné doby, kterou navstévnici stravi na stezce a v
jednotlivych pivovarech.

2. Zpétna vazba od navstévniku:

o Dotazniky a ankety: Provadéni pravidelnych dotazniki zaméfenych na
spokojenost s trasou, pivovary a celkovym zazitkem. Dotazniky mohou byt
distribuovany jak fyzicky v pivovarech, tak digitalné pfes e-mail nebo webové
stranky.

3. Demografické udaje:

o Analyza navstévnikl: Ziskavani dat o demografii navstévnikl, v€etné pohlavi,
véku, bydlisté a pfijma. Tato data Ize ziskat prostfednictvim dotaznikl nebo pfi
registraci na stezku.

MERENI USPECHU

1. Opakované navstévy:
o Navstévnost vracejicich se hostl: Sledovani po¢tu navstévniku, ktefi se na stezku
vraceji, a jejich frekvence opakovanych navstév.
o Pristup k odménam: Vyhodnocovani, kolik navstévniki ziskava odmény za
opakované navstévy a jaky vliv ma tento program na jejich rozhodovani.
2. Zména povédomi o znacce:
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o Medialni pokryti: Analyza zminek o stezkach v médiich a na socialnich sitich.
Vyhodnoceni, jak €asto je stezka zmifiovana a v jakém kontextu.

o Socialni média: Méfeni poctu sledujicich na socialnich sitich, zapojeni uzivatelt
(lajky, sdileni, komentare) a sledovani trendli ve vefejném poveédomi.

3. Uginnost marketingovych kampani:

o Meéfeni konverzi: Sledovani konverzniho poméru z rliznych marketingovych kanalt
(napt. e-mail, socialni média, web) a jejich vliv na navstévnost stezky.

o Analyza kampani: Hodnoceni uspésnosti jednotlivych kampani a jejich dopad na
povédomi o stezce.

PRAVIDELNA REVIZE TRASY

o Analyza trasy: Vyhodnoceni trasy stezky na zakladé navstévnosti a zpétné vazby od
uCastniku. Identifikace mist, ktera by mohla byt zajimavéjSi nebo potfebuji upravy.

e Nové zastavky: Zvazovani pfidani novych pivovarl nebo atrakci na zakladé poptavky a
zajmu navstévnika.

VYTVARENiI NOVYCH ZAZITKU

o Zazitkové akce: Implementace novych zazitku, jako jsou pivni festivaly, degustaéni vecery
nebo tematické vikendy, a jejich vyhodnoceni na zakladé ucasti a spokojenosti.

o Partnerstvi s mistnimi podnikateli: Spoluprace s mistnimi restauracemi, ubytovacimi
zafizenimi a jinymi atrakcemi pro rozSifeni nabidky zazitkd.

SKOLENi PERSONALU

e Programy Skoleni: Poskytovani Skoleni pro zaméstnance pivovarQ a turistickych atrakci,
aby byli schopni poskytovat kvalitni sluzby a byli informovani o aktualnich nabidkach.

ANALYZA TRENDU

¢ Sledovani novych trend(: Pravidelna analyza trendu v oblasti gastrostezek a pivni turistiky,
aby bylo mozné reagovat na ménici se preference a potfeby zakazniku.

e Inovace: ldentifikace moznosti pro inovaci a zlepSeni produktll a sluzeb na zakladé
aktualnich trendl a vyzkumu trhu.

Systém monitorovani a vyhodnocovani je klicovym prvkem pro uspésnou realizaci a
dlouhodoby rozvoj gastrostezek. Pravidelnou analyzou a zpétnou vazbou je mozné zajistit, aby
stezka byla atraktivni pro navstévniky a zaroven pfinadela pfinosy mistni komunité a
podnikatelim.
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6 DalSi obsah a doplnky

Pripadové studie uspésnych produktt: Inspirace z jinych regionu, kde byl podobny model
uspésny.

Mosel Wine Route: Tato trasa vede podél feky Mosely a je znama svymi Ryzlinky. Nabizi
navstévu historickych vinic a malebnych mést.

Baden Wine Route: Nachazi se v regionu Badensko, ktery je znamy svymi ¢ervenymi
viny, zejména Spatburgunder (Pinot Noir).

Lisbon Food and Wine Tour: Prozkoumani hlavniho mésta Portugalska, jeho trhd,
restauraci a vinarstvi.

Tyrolska stezka jidla: Tyrolsko je znamé svou kuchyni, véetné pokrmu, jako jsou
knedliky, Spekové SiSky a jableCny Strudl. Tato stezka nabizi ochutnavky tradicnich
tyrolskych jidel v mistnich hostincich.

Route des Epices v Provence: Tato stezka je zamé&fena na provensalské kofeni a
bylinky, jako jsou levandule, tymian a rozmaryn. Nabizi navstévy trhll, ochutnavky
mistnich specialit a prochazky vorfiavymi poli.

Route du Fromage: Francie je znama svou rozmanitou nabidkou syru. Tato stezka vas
provede ruznymi regiony, kde mizete ochutnat a dozvédét se vice o syrech, jako jsou
Roquefort, Camembert, Brie a dalsi.

Truffle stezka v Piemontu: Piemont je znamy svymi lanyzi. Tato stezka nabizi hledani
lanyzll, navstévy lanyzovych trh a ochutnavky jidel s lanyzi.

Currywurst stezka v Berliné: Berlin je znamy svou specialitou currywurst (klobasa s kari
omackou). Tato stezka vas provede riznymi stanky a restauracemi, které tuto delikatesu
nabizeji.

Stezka iberského jaménu v Andalusii: Tato stezka vas zavede do Andalusie, kde se
vyrabi slavna iberska Sunka. Mizete navstivit farmy a susarny, kde se Sunka vyrabi, a
zucastnit se ochutnavek.

Prace s automaty

Lokalizace automatii: Umistéte automaty na frekventovana mista, jako jsou turistické
stezky, nadrazi, namésti, parky, nebo blizko hlavnich atrakci.

Vybér potravin: Nabidnéte rizné druhy mistnich produktd, jako jsou syry, uzeniny,
pecivo, Cerstvé ovoce a zelenina, dzemy, med, mistni napoje (limonady, mosty), a
dokonce i hotové jidlo.

Sezénni nabidka: Pravidelné obménujte sortiment podle sezény, aby navstévnici méli
vzdy Cerstvé a aktualni produkty.

Design a branding: Automaty by mély byt atraktivné designované a snadno
identifikovatelné jako zdroje regionalnich potravin. PouZijte lokalni motivy a barvy.
Informace o produktech: Zajistéte, aby kazdy produkt mél jasny popis, v€etné puvodu,
vyrobce, sloZeni a doporuceni pro pouziti.

Pribéhy producentt: Pridejte do automati QR kody, které odkazuji na videa nebo ¢lanky
o mistnich farmafich a vyrobcich, ktefi tyto potraviny produkuiji.

Interaktivni prvky: Pouzijte technologie jako dotykové obrazovky, kde si mohou
navstévnici precist vice o jednotlivych produktech a jejich vyrobé.

Propagace: Propagujte automaty prostfednictvim socialnich médii, mistnich médii a na
turistickych informacnich centrech.

Spoluprace s mistnimi producenty: Uzaviete partnerstvi s mistnimi farmafi, pekarnami,
pivovary a dalSimi vyrobci potravin. Zajistéte jim pravidelny odbér jejich produktu.
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Ekologické baleni: Pouzivejte ekologické a recyklovatelné obaly, aby byly automaty
Setrné k Zivotnimu prostfedi.

Zdravotni a bezpeénostni normy: DodrZujte vSechny potfebné zdravotni a bezpeénostni
normy pro skladovani a prodej potravin.

Platby: Zajistéte rizné moznosti platby, v&etné bezkontaktnich plateb kartou, mobilnich
plateb a hotovosti.

Cerstvost: Pravidelné kontrolujte a doplfiujte automaty, aby byly produkty vzdy &erstvé a
kvalitni.

Specialni nabidky a slevy: Nabidnéte slevy nebo specialni nabidky, napf. balicky
mistnich potravin za zvyhodnénou cenu.

Podpora mistnich akci: Usporadejte specialni akce a ochutnavky v okoli automatd pfi
prilezitosti mistnich festivall a trha.

Monitoring a udrzba: Sledujte pravidelné stav automati pomoci modernich technologii a
zajistéte rychly servis v pfipadé potieby.

Implementace téchto automatli nejenze zvysi dostupnost regionalnich produkta pro
navstévniky, ale také podpofi mistni ekonomiku a vyrobce.

Banka napadt pro gastrostezky Olomouckého kraje

Specialni festival propojujici vSechny mista

Popis: Uspofadani velkého gastronomického festivalu, ktery propoji vSechny restaurace,
farmy, cukrarny, pekarny a dalSi gastro provozy v kraji. Navatévnici by mohli navstivit
rlizna mista béhem tydne pIného ochutnavek, pfednasek a kulinarskych zazitkd. Festival
by mohl byt doprovazen koncerty a kulturnim programem, aby pfilakal Siroké spektrum
navstévniku.

Tyden otevienych farem a mist

Popis: Organizace tydenni akce, béhem niz budou ekologické farmy a vyrobni mista
oteviena verejnosti. Navatévnici budou moci vidét, jak se potraviny péstuji, zpracovavaji a
vyrabéji. Kazda farma nebo podnik by mohl nabidnout ochutnavky produktd pfimo z jejich
produkce.

Napojeni na tyden kurza a vzdélavani

Popis: Béhem tydne otevienych farem by bylo mozné zorganizovat rlizné vzdélavaci
kurzy, jako je vafeni na statku, vyroba Cokolady v €okoladovné nebo konzervovani
potravin. Zajimavé mohou byt i vzdélavaci workshopy s dlirazem na tradi¢ni metody a
lokalni produkty. Nékteré podniky, jako jsou Doubravsky dir nebo Via Delicia, jiz obsah
poskytuji, ostatni by se mohly pfipojit se specifickym zamérenim.

Spojeni se zdravim — workshop zdravé kuchyné

Popis: Akce zaméfena na zdravy Zivotni styl a stravovani. Zahrnuti workshopl na téma
zdravé kuchyné, které mohou vést mistni Séfkuchafi i odbornici na zdravou vyzivu.
Ucastnici by se mohli naucit pfipravovat zdrava jidla s lokalnimi surovinami.

Gastro prohlidka mésta

Popis: Organizované prohlidky mésta se zamé&fenim na gastronomii. Navstévnici by mohli
navstivit historické i moderni restaurace, kavarny a cukrarny, které nabizeji unikatni gastro
zazitky. Zaroven by pravodci mohli vypravét o historii gastronomie v Olomouckém kraji.
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Prednasky o historii mistni gastronomie

Popis: Pfednasky a diskuse s odborniky na téma historie a vyvoje mistni kuchyné.
Zahrnout by bylo mozné regionalni speciality jako olomoucké tvartizky, tradi¢ni kolace i
staré recepty.

Kulinarské hry a ukoly

Popis: Zabavny prvek v podobé kulinafskych her a vyzev pro navstévniky. Maze jit o
soutéZe ve vareni, ochutnavani naslepo nebo tfeba skladani vlastniho menu z mistnich
surovin. Mohou byt také vytvoreny tematické kvizy, které zaujmou rodiny s détmi.

Interaktivni mapy mistnich specialit

Popis: Vytvoreni digitalnich interaktivnich map s vyznacenim mist, kde se prodavaji nebo
vyrabéji mistni speciality. Navstévnici by si mohli planovat vlastni trasy a objevit
nejriznéjsi kulinarské skvosty Olomouckého kraje.

Gastro infopointy v hotelich a ubytovacich zafizenich

Popis: Zfizeni informacnich bodu (infopointl) zaméFfenych na gastronomii v hlavnich
hotelech a penzionech v kraji. Navstévnici by zde ziskali informace o nejlepSich
restauracich, farmach a dalSich mistech spojenych s jidlem, vcéetné tipl na mistni
speciality.

QR kody pro stazeni pravodcu

Popis: Na vSech kli€ovych mistech by mohly byt umistény QR kédy, které by navstévniky
nasmérovaly na digitalni pravodce po jednotlivych stezkach. Privodci by mohly obsahovat
informace o restauracich, mistnich produktech, historii gastronomie a aktualnich akcich.

Navrh jednotlivych dalSich tematickych gastrostezek:

Gurmanska stezka po restauracich

Popis: Tato stezka by zahrnovala navstévu vybranych restauraci specializujicich se na
regionalni kuchyni. Kazda restaurace by pfipravila specialni ochutnavkové menu, které by
predstavilo mistni suroviny a tradi¢ni jidla Olomouckého kraje.

Cukrarska stezka

Popis: Pro milovniky sladkosti by tato stezka vedla pfes cukrarny a pekarny, kde by bylo
mozné ochutnat tradi¢ni mistni sladkosti, jako jsou kolace, perni¢ky a dalSi lahudky.

Bio stezka

Popis: Stezka by se zaméfila na ekologické farmy a restaurace, které se specializuji na
bio potraviny. Navstévnici by mohli navstivit ekologické farmy, nakoupit erstvé produkty
a zucastnit se ochutnavek bio jidel v partnerskych restauracich.
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