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1 Strategie produktu Ochutnej Moravu na kole  

1.1 Cíl strategie 

Ochutnej Moravu na kole je v České republice netradiční turistický produkt zaměřený na propojení 
turistiky a cykloturistiky s gastronomickými zážitky, regionálními producenty, kulturními a 
přírodními památkami a ubytováním.  

Cílem strategie je revitalizace a rozvoj produktu Ochutnej Moravu na kole za účelem zvýšení jeho 
atraktivity pro turisty, cyklisty a gastronomické nadšence.  

Produkt po redesignu, který je navrhnut v této strategii, nově pracuje s ubytováním ve čtyřech 
„hubech“, a to v Lošticích, Mohelnici, Zábřehu a Litovli, které jsou strategicky rozmístěny na trase 
a poskytují další sekundární služby pro turisty (gastronomie, wellness, nákup), což zvyšuje 
ekonomický přínos produktu pro region i města.  

Během cesty mají turisté možnost ochutnat místní speciality, navštívit tradiční výrobce potravin a 
prozkoumat turistické cíle regionu. Cílová skupina může v rámci pobytu zakusit život na farmách 
a statcích, naučit se vařit pivo či ochutnat netradiční speciality. Díky místu, kde se produkt 
realizuje, mohou turisté zažít poklidnou dovolenou bez front a bez davů turistů. 

1.2 Popis stávajícího produktu 

Ochutnej Moravu na kole je zážitkový turistický projekt spojující cykloturistiku s gastronomií 
v Olomouckém kraji. Trasa o celkové délce 91 kilometrů prochází kopcovitými oblastmi Nízkého 
Jeseníku a Zábřežské vrchoviny, částečně zasahující do Litovelského Pomoraví a Hané, kde se 
střídají úseky s různou obtížností.  

Projekt aktuálně řídí Mikroregion Mohelnicko, který koordinuje zapojené subjekty, zajišťuje 
propagaci a rozvoj celého konceptu. Hlavním cílem je podpora lokálních producentů, rozvoj 
udržitelného cestovního ruchu a nabídka jedinečných zážitků z ochutnávání místních specialit 
přímo u jejich výrobců.  

Na trase je celkem 13 zastavení u regionálních producentů a atrakcí:  

1. Via Delicia, Leštinská 2443/30, 789 01 Zábřeh 

2. Krušovo uzené maso, Potoční 83, 789 71 Leština 

3. Ofčí statek Brníčko, Na Statko 32, 789 75 Brníčko u Zábřeha 

4. Levandulový statek Bezděkov, Bezděkov 6, 789 73 Úsov 

5. ÚSOVSKO a.s., Klopina 33, 789 73 Úsov 

6. Čokoládovna Troubelice, Troubelice 10, 783 83 Troubelice 

7. Farma Holubice, Holubice, 783 82 Medlov 

8. Doubravský dvůr, Nový Dvůr 243, 784 01 Červenka 

9. Tvarůžková cukrárna, Komenského 325, 789 83 Loštice 

10. Kavárna galerie U Lišky Bystroušky, Náměstí Míru 54, 789 83 Loštice 

11. Muzeum Olomouckých tvarůžků A.W., Palackého 2, 789 83 Loštice 
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12. Ryzáček, z.s., Vyšehorky 16, 789 85 Líšnice 

13. Kozí JZD Pobučí, Pobučí 30, 789 01 Zábřeh 

Produkt Ochutnej Moravu na kole je primárně komunikován prostřednictvím hlavního webu 
ochutnejmoravunakole.cz, kde turisté naleznou interaktivní mapu, nabídku ubytování, možnosti 
stravování a herní prvky produktu.  Dalším důležitým komunikačním kanálem je Facebooková 
stránka Ochutnej Moravu na kole, která slouží zejména k prezentaci tipů na akce a nabídek 
zapojených subjektů. Součástí trasy je také herní prvek, který motivuje účastníky k návštěvě 
jednotlivých zastavení. Každý cyklista si může nechat na zastávkách orazítkovat herní kartu. 
Nasbírání minimálně šesti razítek opravňuje k získání magnetky. 

 

Obrázek 1 – Herní karta 

Interaktivní mapa trasy, včetně vyznačených zastavení, je dostupná na oficiálních stránkách 
projektu (ochutnejmoravunakole.cz). Mapa umožňuje snadnou orientaci a zároveň poskytuje 
praktické informace o každém zastavení.  

 

Obrázek 2 – Mapa produktu Ochutnej Moravu na kole s vyznačenými cíli   

https://ochutnejmoravunakole.cz/
https://www.facebook.com/p/Ochutnej-Moravu-na-kole-100067381085007/
https://ochutnejmoravunakole.cz/
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Produkt Ochutnej Moravu na kole je v současnosti však neefektivní. Jeho řízení je problematické 
kvůli nedostatku času, peněz a energie ze strany mikroregionu a producentů. Produkt nepřináší 
výrazné benefity, turisté se v regionu nezdržují a marketingová podpora je minimální. Neexistuje 
ani finanční či obsahová motivace pro producenty, aby se na produktu aktivně podíleli. Jedním z 
hlavních problémů je absence systematické marketingové podpory. Nedostatečná propagace má 
za následek, že většina návštěvníků o existenci produktu vůbec neví, což vede k tomu, že 
nevyužívají místní služby. Tento nedostatek marketingu také způsobuje, že cyklisté nevyužívají 
trasy a zastávky, které jsou součástí nabídky, což dále snižuje efektivitu produktu. 

Dalším limitujícím faktorem je nedostatek kvalitních ubytovacích kapacit na trase a jejím okolí.  
Chybí větší množství kvalitnějších zařízení s vyšší kapacitou a komfortem, což by mohlo přilákat 
náročnější turisty a zajistit delší pobyt v oblasti. Aktuální ubytovací možnosti jsou vhodné spíše 
pro méně náročné klienty a cyklisty, kteří nehledají luxus, ale spíše základní zázemí během trasy. 
To odrazuje návštěvníky od delšího pobytu. Většina turistů přijíždí jen na krátkodobé výlety, což 
vede k tomu, že ekonomické přínosy z jejich návštěvy jsou minimální, protože nevyužívají více 
služeb, například právě ubytování a stravování. 

Producenti se často nemohou aktivně zapojit do rozvoje produktu, protože jim chybí čas, finance 
a motivace. Produkt vyžaduje pravidelnou aktualizaci a inovaci, ale současní zapojení producenti 
nejsou schopni či ochotni na těchto změnách pracovat. Mnozí z nich uvedli, že nemají ani zájem 
o větší finanční investice do produktu, protože nevěří v jeho potenciál přinést výraznější výnosy. 

Dále se ukazuje, že produkt není dostatečně atraktivní ani z hlediska samotného obsahu. Mnohé 
zastávky na trase nejsou dostatečně zajímavé a pro cyklisty a turisty nepředstavují žádné 
jedinečné zážitky. Nepřilákají tak návštěvníky k opakovaným zastávkám, což podkopává celkovou 
atraktivitu regionu. Některé podniky, které jsou součástí projektu, navíc nemají vhodně nastavené 
otevírací hodiny a nejsou turisticky zajímavé. 
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2 Analytická část 

Analytická část strategie Ochutnej Moravu na kole byla založena na různých metodách sběru dat. 
Zahrnovala především hloubkové rozhovory s producenty, informačními centry, restauracemi a 
kavárnami, které poskytly cenné informace o problémech a potřebách jednotlivých subjektů 
zapojených do produktu. Dále proběhla terénní šetření přímo v oblasti, což zahrnovalo aktivní 
projetí cyklostezky se zastávkami u producentů, přímé pozorování a stínování podniků a jejich 
zákazníků. 

Kromě toho byly provedeny namátkové nesystematické rozhovory s návštěvníky regionu, které 
pomohly lépe pochopit jejich zkušenosti s produktem. Použité metody zahrnovaly: 

1. Úvodní rámování: Ujasnění rozsahu projektu a cílových skupin. 

2. Výzkum od stolu: Zahrnoval analýzu dostupných dat a informací o regionu a produktu. 

3. Hloubkové a kontextové rozhovory: Tato metoda poskytla hlubší vhled do motivací, potřeb 
a problémů zainteresovaných subjektů – producentů. 

4. Safari služba: Vyzkoušení služby z perspektivy uživatelů, tj. turistů a cyklistů, kteří produkt 
využívají. 

5. Mapa zainteresovaných stran: Identifikace všech relevantních subjektů, které jsou 
ovlivněny designovým procesem a výsledky strategie. 

Tyto metody společně přispěly k důkladné analýze současné situace, identifikaci klíčových 
problémů a doporučení pro další rozvoj produktu. 

2.1 Výsledky strukturovaných rozhovorů, terénního šetření z 
cyklotrasy, pozorování a monitorování produktu v terénu 

Produkt není funkční a přináší producentům minimální benefity 

Podle zjištění z hloubkových rozhovorů producenti jednoznačně uvedli, že aktuální forma produktu 
Ochutnej Moravu na kole nepřináší žádné měřitelné ekonomické či jiné výhody. Produkt byl na 
počátku prezentován jako možnost propojení cykloturistiky s lokálními gastronomickými zážitky, 
ale toto propojení nefunguje. Turisté, kteří navštěvují region, nevnímají produkt jako atraktivní 
nabídku, což znamená, že dochází jen k minimálnímu zvýšení návštěvnosti místních podniků a 
služeb. 

Absence marketingové podpory, která by efektivně komunikovala nabídku produktu turistům, 
způsobuje, že většina cyklistů ani neví, že tento projekt existuje (hodnocení vyplynulo z 
hloubkových rozhovorů s aktéry a namátkových kontextových rozhovorů s turisty). Produkt není 
funkční ani z hlediska obsahu, přičemž jednotlivé zastávky a nabídky nejsou v mnoha případech 
dostatečně přitažlivé a unikátní. 

Produkt nepřináší benefity Mikroregionu Mohelnicko 

Na základě hloubkových rozhovorů s producenty a představiteli Mikroregionu Mohelnicko lze 
konstatovat, že produkt "Ochutnej Moravu na kole" v jeho současné podobě nepřináší měřitelné 
ekonomické ani brandové benefity. Absence efektivní propagace a slabé povědomí o produktu 
mezi cykloturisty způsobují, že jeho dopad na regionální branding je zanedbatelný. Na druhou 



9 
 

stranu však produkt přinesl pozitivní efekt ve formě lepší spolupráce a komunikace mezi 
Mikroregionem Mohelnicko a zapojenými producenty. Tento benefit, ač nemá přímý ekonomický 
dopad, je vnímán oběma stranami jako důležitý pro budování vztahů a zlepšení koordinace při 
realizaci dalších projektů. Data, která tuto situaci popisují, vycházejí z přímých rozhovorů s 
producenty a představiteli Mikroregionu Mohelnicko.  

Z pohledu dalšího rozvoje produktu nemá Mikroregion Mohelnicko dostačující personální kapacity 
a současně je takováto aktivita dalece nad rámec hlavní náplně práce této organizace. 

Nízký počet ubytovacích zařízení 

Jedním z největších problémů je nedostatek ubytovacích kapacit na trase a jejím okolí což brání 
turistům zůstávat v oblasti déle. Většina turistů přijíždí na krátkodobé výlety a nevyužívá možnosti 
zůstat přes noc. To má za následek, že ekonomické přínosy z turistického ruchu se snižují, 
protože turisté v regionu tráví méně času a využívají méně služeb, včetně těch gastronomických 
(hodnocení vyplynulo z hloubkových rozhovorů s aktéry a výzkumu od stolu). 

V současnosti je k dispozici několik zařízení:  

1. MORAVA Camp Mohelnice (moderní kemp s různými typy ubytování),  

2. Penzion Pod Hůrkou (rodinný penzion),  

3. Turistická ubytovna Zábřeh (základní ubytování pro nenáročné cestovatele),  

4. Levandulový statek Bezděkov (možnost stanování a karavanů)  

5. a drobné ubytování u soukromých poskytovatelů. 

Minimální marketingová podpora 

Na počátku zavádění produktu byla sice realizována drobná marketingová podpora, která však je 
nyní zcela nedostatečná. Producenti vnímali určité úvodní snahy o propagaci produktu, ale 
výsledek byl velmi omezený. Nástroje marketingu nebyly využity konzistentně ani s dostatečným 
dosahem, což vedlo k minimálním výsledkům. 

Dle producentů chyběla koordinovaná marketingová strategie, která by propagovala jednotlivé 
zapojené podniky a region jako celek. Představitelé regionu ani subjekty zapojené do marketingu 
nedokázali účinně propojit gastronomickou nabídku s cyklistickou infrastrukturou, což mělo za 
následek, že mnoho cyklistů ani nevědělo, že produkt existuje. Do aktivního online marketingu se 
v současné době investuje 0 Kč, v oblasti výkonnostního marketingu nelze tedy očekávat zlepšení. 

Producenti mají minimální časový prostor pro aktivní zapojení do produktu 

Jedním z dalších klíčových problémů je skutečnost, že producenti nemají čas, energii ani finanční 
kapacitu věnovat se marketingu nebo rozvoji produktu. Většina z nich se soustředí na provoz 
svého podniku a nemůže se aktivně podílet na dalším rozvoji produktu. Producenti v rozhovorech 
zmínili, že jsou sice ochotni nadále poskytovat turistům karty a informace spojené s produktem, 
ale reálné využití těchto benefitů je velmi omezené. Výsledkem je, že zájem o produkt se udržuje 
pouze na minimální úrovni. 

Producenti nemají zájem o finanční investici do současného produktu 

Producenti nejsou ochotni investovat do rozvoje produktu, což ztěžuje možnosti jeho rozšiřování 
a zkvalitňování. Pokud by po nich bylo požadováno finanční zapojení, většina by byla ochotna 
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přispět pouze minimální částkou, typicky v rozmezí 1 000 až 2 000 Kč. To ukazuje na nízkou míru 
důvěry v současný přínos produktu.  

Není však pouze otázkou nedostatku finančních prostředků, ale i nedostatku přesvědčení, že 
investice do marketingu a rozvoje produktu by přinesla výrazné zlepšení.  

Nevhodná otevírací doba a chybějící obsah 

Mnoho producentů má nevhodně nastavenou otevírací dobu, která se neslučuje s potřebami 
turistů. Například někteří podnikatelé mají omezené otevírací hodiny pouze přes týden, zatímco 
turisté a cyklisté často navštěvují region hlavně o víkendech. To výrazně snižuje přitažlivost 
produktu, protože turisté nemohou plně využít nabízené služby. 

Navíc u některých míst chybí obsah, který by turisty zaujal. Producenti nemají dostatek inovací a 
zážitkových prvků, které by mohly být pro turisty přitažlivé. To znamená, že mnoho zastávek na 
trase je pro cyklisty a turisty nezajímavých a nesplňují jejich očekávání, což podkopává celkovou 
atraktivitu produktu. 

Nevhodné zapojení některých producentů 

Mnozí do produktu zařazení producenti nejsou z pohledu obsahu nebo lokality turisticky zajímaví. 
Některé podniky se nacházejí na méně atraktivních místech, která nejsou snadno přístupná, nebo 
nejsou součástí hlavních turistických tras. Turisté tím pádem nemají důvod se na těchto místech 
zastavovat. 

Nevhodná selekce producentů vede ke ztrátě důvěry ve funkčnost celého produktu. Mnozí z nich 
byli zařazeni bez ohledu na jejich skutečnou přitažlivost pro turisty, což snižuje celkovou kvalitu a 
zážitek z trasy Ochutnej Moravu na kole. 

SHRNUTÍ HLOUBKOVÝCH ROZHOVORŮ 

Na základě hloubkových rozhovorů s producenty lze konstatovat, že produkt Ochutnej Moravu na 
kole má řadu zásadních nedostatků. Minimální řízení, nedostatečná marketingová podpora, 
nedostatek časových kapacit producentů, nevhodná otevírací doba a obsah nabídky spolu s 
nízkým počtem ubytovacích kapacit výrazně omezují potenciál produktu. Základní problémy tkví 
v neexistenci silného řízení, nedostatku atraktivních producentů a absenci udržitelných finančních 
investic do rozvoje. Celkově produkt neplní svůj cíl propojit gastronomii s cykloturistikou a je nutné 
ho redesignovat a přehodnotit, nastavit řízení, financování a marketingové aktivity. 

2.2 Vyhodnocení zapojených subjektů 

Níže je uvedeno vyhodnocení subjektů zapojených do projektu Ochutnej Moravu na kole, včetně 
atraktivity, uživatelského UX a cílové skupiny návštěvníků pro každý subjekt. 

1. Via Delicia, Leštinská 2443/30, 789 01 Zábřeh 

VIA DELICIA nabízí širokou škálu kvalitních regionálních produktů, včetně specialit z celé ČR. 
Prodejna je moderní a designová, což přispívá k pozitivnímu uživatelskému zážitku. Atraktivitu pro 
turisty zvyšuje skutečnost, že si zde návštěvníci mohou zakoupit dárkové předměty. Komfort 
návštěvníků pak zvyšuje možnost stravování v přilehlé kavárně s teplým jídlem. Problémem však 
může být lokalita – prodejna se nachází na periferii města, což je pro pěší turisty nevýhodné, a 
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navíc menší parkoviště znesnadňuje parkování. Celoroční otevírací doba je vhodná pro 
návštěvníky během celého roku. 

Cílová skupina: Hlavními návštěvníky jsou turisté směřující do Jeseníků nebo okolních oblastí, 
kteří se zde zastaví za účelem nákupu nebo stravování. Další důležitou skupinou jsou 
organizované zájezdy a senioři, kteří často nakupují dárkové předměty. Cyklisté nejsou primární 
cílovou skupinou, i když zde mohou využít nabíječku pro elektrokola. Cyklisté využívají služeb 
minimálně, ačkoli prodejna je pro ně dostupná. 

2. Krušovo uzené maso, Potoční 83, 789 71 Leština 

Krušovo uzené maso je spíše malým lokálním subjektem, který nemá pravidelnou otevírací dobu, 
což turistům znesnadňuje přístup. Pokud sem náhodně zavítají, mohou si zakoupit drobné 
občerstvení, ale celkově není nabídka pro turisty příliš atraktivní. Jedná se spíše o 
prodejnu/vinárnu pro místní obyvatele a stálé zákazníky. 

Cílová skupina: Hlavní cílovou skupinou jsou místní obyvatelé. Turisté sem zavítají jen velmi 
zřídka a cyklisté nejsou hlavními návštěvníky. 

3. Ofčí statek Brníčko, Na Statku 32, 789 75 Brníčko u Zábřeha 

Ofčí statek nabízí autentické lokální produkty, ale jeho otevírací doba je nepravidelná, což může 
návštěvníky odradit. Někdy je nutné předem zavolat, aby byl prodej zajištěn. 

Cílová skupina: Hlavní cílovou skupinou jsou cyklisté, kteří mohou zastavit a nakoupit, pokud je 
statek otevřený. 

4. Levandulový statek, Bezděkov 6, 789 73 Úsov 

Levandulový statek je velmi atraktivní díky unikátnímu prostředí a nabízeným službám, včetně 
možnosti karavanového stání a nákupu dárkových předmětů. Jedná se však o sezónní destinaci, 
která není svým obsahem celoročně přístupná, což omezuje možnosti návštěvy mimo sezónu. 

Cílová skupina: Hlavními návštěvníky jsou individuální turisté, cyklisté a lidé věnující se 
caravaningu. 

5.Úsovsko Food, Klopina 33, 789 73 Úsov 

Tento subjekt nenabízí žádné výrazné turistické atraktivity. Návštěvníci nemají možnost prohlídky 
výrobních prostor nebo zapojení do interaktivních aktivit. Areál není přístupný veřejnosti a 
podniková prodejna, kde lze zakoupit tyčinky, není vizuálně atraktivní. Prodejna má navíc velmi 
omezenou otevírací dobu (sobota do 10 hodin), což turistům neumožňuje snadný přístup. Celkově 
může být návštěva pro turisty zklamáním, protože zde nenajdou žádný zážitek, pouze nákup 
výrobků. 

Cílová skupina: Pro běžné turisty není tento subjekt atraktivní. Cyklisté vesnicí spíše jen projíždějí 
bez zájmu o zastavení a nejsou k dispozici data, která by poukazovala na jejich návštěvy.  

6.Čokoládovna Troubelice, Troubelice 10, 783 83 Troubelice 

Prodejna v Troubelicích nabízí příjemné prostředí, kde si návštěvníci mohou zakoupit dárkové 
předměty a ochutnat drobné delikatesy včetně kávy. Pro cyklisty je k dispozici možnost uzamčení 
kol, což je praktické, ale počet parkovacích míst pro auta je omezený. Subjekt je celoročně 
otevřený a pořádá různé festivaly a akce, což může přilákat širší spektrum návštěvníků. Flexibilitu 



12 
 

zážitků však omezuje skutečnost, že workshopy a další aktivity jsou dostupné pouze na 
objednávku. 

Cílová skupina: Troubelice navštěvují především lidé, kteří prodejnu již znají a jedou si sem cíleně 
nakoupit. Cyklisté občas projíždějí, ale nejsou primární cílovou skupinou.  

7.Farma Holubice, Holubice, 783 82 Medlov 

Farma Holubice se nachází na samotě na kopci Holubice v blízkosti obce Medlov. Dříve zde 
probíhala zemědělská činnost a bylo poskytováno ubytování. V současnosti farma již nefunguje a 
nenabízí ubytovací služby. 

Cílová skupina: Není relevantní, subjekt již není aktivní. 

8.Doubravský Dvůr, Nový Dvůr 243, 784 01 Červenka 

Doubravský dvůr nabízí atraktivní prostředí vhodné pro rodiny s dětmi. Kromě nákupu dárkových 
předmětů a jídla jsou zde pořádány tematické akce a workshopy, což zvyšuje atraktivitu pro 
vzdělávací skupiny, zejména pro školy. Návštěvu kdykoli během roku umožňuje celoroční 
otevírací doba. Nicméně workshopy jsou organizovány pouze na objednávku, což může omezit 
spontánní zážitky pro individuální návštěvníky. 

Cílová skupina: Důležitou cílovou skupinou jsou cyklisté, protože Doubravský dvůr leží u 
cyklostezky. Další skupinou jsou rodiny s dětmi, které často přijíždějí autem, nakoupí, nají se a 
pokračují dále. Cykloturisté zde často zastavují na občerstvení a dárkový nákup. 

9.Tvarůžková cukrárna, Komenského 325, 789 83 Loštice 

Cukrárna je zajímavá svou nabídkou netradičních produktů. Návštěvníci si mohou zakoupit 
dárkové předměty a občerstvit se.  

Cílová skupina: Hlavní cílovou skupinou jsou spíše automobilisté, kteří se zde zastaví na jídlo a 
nákup 

10.Kavárna galerie U Lišky Bystroušky, Náměstí Míru 54, 789 83 Loštice 

Kavárna je atraktivní svým netradičním sortimentem, jako je například tvarůžková zmrzlina. 
Celoroční provoz a možnost obědů zajišťují přístupnost po celý rok. Problémem však může být 
omezená kapacita parkování ve městě. 

Cílová skupina: Primární cílovou skupinou jsou individuální turisté a motoristé, kteří ocení 
originální nabídku kavárny. 

11.Muzeum Olomouckých tvarůžků, Palackého 2, 789 83 Loštice 

Muzeum tvarůžků je atraktivním turistický subjektem, který nabízí interaktivní prvky a podnikovou 
prodejnu tvarůžků. Celoroční provoz a pravidelné akce ve městě zvyšují atraktivitu návštěvy. 
Návštěvníci mohou zakoupit místní produkty a strávit čas prohlídkou muzea. 

Cílová skupina: Silnou skupinou návštěvníků jsou cyklisté, ale muzeum se potýká s problémem 
omezených možností parkování kol. Hlavní část návštěvníků tvoří automobilisté, kteří zde tráví 
přibližně půl dne a poté pokračují dále, často směrem mimo cyklostezky. 
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12.Ryzáček. Vyšehorky 16, 789 85 Líšnice 

Spolek Ryzáček nezapadá do konceptu Ochutnej Moravu na kole, protože nenabízí 
gastronomické produkty ani aktivity zaměřené na gastronomii. Je zaměřen na hipoterapii a v rámci 
zastavení je možné pouze pozorovat koně v ohradě. Z tohoto důvodu není relevantní pro projekt. 

Cílová skupina: Není relevantní. 

13.Kozí JZD Pobučí, Pobučí 30, 789 01 Zábřeh 

Farma se zabývala chovem koz a výrobou mléčných produktů. Subjekt ukončil svoji činnost a 
nenabízí žádný obsah, který by mohl oslovit turisty nebo cyklisty. 

Cílová skupina: Není relevantní, subjekt již není aktivní. 

2.3 Zhodnocení cyklotrasy produktu Ochutnej Moravu na kole 

2.3.1  Stav cyklotrasy a bezpečnost 

Cyklotrasa „Ochutnej Moravu na kole“ o délce 91 km má pestrý výškový profil, který zahrnuje 
náročnější zvlněné terény Nízkého Jeseníku a Zábřežské vrchoviny, s celkovým převýšením 
kolem 965 metrů. Z kopcovitých částí trasa částečně přechází do rovinatého Litovelského 
Pomoraví a Hané. 

Trasa vede převážně po klidných venkovských silnicích, které jsou v dobrém stavu, a pro cyklisty 
nepředstavují výrazné technické překážky. Více než 80 % povrchu je tvořeno asfaltem, což 
zajišťuje sjízdnost i za nepříznivého počasí. Nicméně velká část trasy vede po běžných silnicích, 
což může mírně snížit atraktivitu a bezpečnost, zejména kvůli sdílení prostoru s automobilovým 
provozem. Ačkoli se trasa vyhýbá extrémně frekventovaným úsekům, v některých městských 
částech (Mohelnice, Zábřeh) prochází trasa kolem křižovatek, kde je třeba zvýšené opatrnosti. 
Celkově lze bezpečnost trasy považovat za dostatečnou. 

2.3.2  Odpočívadla a infrastruktura 

Cyklotrasa je vybavena dostatečným množstvím odpočívadel a stojanů na kola, která jsou 
strategicky rozmístěna u jednotlivých gastro zastávek a v obcích. To umožňuje cyklistům pohodlné 
zastavení na občerstvení či odpočinek. V rámci infrastruktury jsou pravidelně umístěny informační 
tabule, které informují o turistických atraktivitách v okolí a zahrnují i mapy regionu. Ve městech, 
jako jsou Zábřeh a Mohelnice, jsou k dispozici cykloservisy a obchody s cyklistickým vybavením, 
což zajišťuje podporu pro případné technické problémy. 

2.3.3  Vhodnost pro cílové skupiny 

Vzhledem k tomu, že trasa prochází různě členěným terénem, je vhodná spíše pro zkušenější 
cyklisty. Zvlněné oblasti, zejména v podhůří Jeseníků, mohou být pro méně zdatné cyklisty či 
rodiny s dětmi náročné, a to jak kvůli stoupáním, tak kvůli úsekům vedeným po silnicích s 
automobilovým provozem. Rovinaté části v CHKO Litovelské Pomoraví jsou ovšem ideální pro 
rekreační cyklisty a elektrokola. Celkově je však trasa vedena po silnicích, což je obecně bráno 
jako nevhodný terén pro rodiny s dětmi. 
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2.3.4  Značení 

Trasa je velmi dobře značena pomocí žlutých směrových cedulí s logem Ochutnej Moravu na kole. 
Navigace je intuitivní a udržuje cyklisty na správné cestě po celou dobu. Kromě toho jsou na trase 
k dispozici dvě dobíjecí stanice pro elektrokola, což zvyšuje její přitažlivost pro moderní cyklisty, 
kteří využívají elektrická kola. Mapa trasy je dostupná i v digitálním formátu, orientace je tedy 
snadná i za pomoci GPS zařízení. 

 

Obrázek 3 – Značení produktu Ochutnej Moravu na kole   

2.3.5  Celkové hodnocení 

Cyklotrasa Ochutnej Moravu na kole je dobře vybavená a značená, s dostatečnou infrastrukturou 
pro cyklisty. Trasa je díky svému terénu a vedení po běžných silnicích určena spíše pro zkušenější 
cyklisty. 

2.4 Analýza současné nabídky a poptávky 

Nabídka: Produkt nabízí propojení cykloturistiky s lokální gastronomií, avšak současná nabídka 
je limitována malým počtem atraktivních producentů (13), nedostatkem ubytovacích kapacit (11) 
a špatně nastavenou otevírací dobou. Turisté nepociťují dostatečný důvod zůstávat v regionu 
delší dobu. 

Poptávka: Aktuálně neexistuje žádný systém monitorování či evidence využívání produktu 
"Ochutnej Moravu na kole". Provozovatel produktu, Mikroregion Mohelnicko a producenti 
odhadují, že ročně se jedná maximálně o desítky uživatelů, kteří projíždějí celou cyklotrasu. 
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2.5 Analýza systému řízení, koordinace  

Produkt je aktuálně řízen Mikroregionem Mohelnicko, budoucí stav řízení je popsán níže 
v kapitole 3.1  

Omezené kapacity a zdroje 

Mikroregion, který spravuje produkt, čelí výrazným finančním a personálním omezením, které 
vyplývají z jeho činnosti, která není primárně vázána na cestovní ruch.  To se projevuje v 
nedostatečných investicích do marketingu, propagace a rozvoje infrastruktury. Mikroregion 
nedisponuje financemi na marketing a částka se tak rovná nule. Ročně se udržuje pouze webová 
stránka a náklady s ní spojené v řádu jednotek tisíc korun. V minulosti byl produkt řízen jedním 
pracovním místem, v současné chvíli je na jeho řízení vymezeno 0 pracovních míst. Samotné 
značení a jeho obnova nebyla od vzniku značení aktualizována a obnovena. Mikroregion vlastní 
grafický obsah značení, nemá však vlastnická práva na směrovníky a cyklotabule, kde se 
označení Ochutnej Moravu na kole používá.  

Expertíza v oblasti marketingu 

Pracovnici mikroregionu se primárně nevěnuji marketingu, nemají patřičné vzdělání v segmentu 
online marketingu ani spojení s cestovním ruchem a jejich expertíza je tedy velmi omezená. Chybí 
vzdělání a zkušenosti s řízením a vývojem cykloproduktů a cestovním ruchem, což bývá doménou 
zejména DMO a IC, a tato dovednost se u mikroregionu neočekává. 

2.6 Dopadová analýza 

Dopadová analýza hodnotí potenciální dopady revitalizace a rozvoje produktu Ochutnej Moravu 
na kole na ekonomiku, místní komunitu, životní prostředí a celkovou atraktivitu regionu pro turisty. 
Zaměřuje se na identifikaci klíčových faktorů, které ovlivňují úspěch produktu, a navrhuje 
doporučení pro zlepšení. 

2.6.1 Cíle a očekávané dopady 

Cílem strategie je zvýšení atraktivity produktu pro turisty, cyklisty a gastronomické nadšence. 
Očekávané dopady zahrnují: 

• Zvýšení turistického ruchu: Zlepšení marketingové podpory a nabídky by mělo do 
regionu přilákat více návštěvníků. 

• Podpora místní ekonomiky: Zvýšená návštěvnost podniků v regionu povede k vyššímu 
obratu a podpoře místních producentů a služeb. 

• Zlepšení kvality života místních obyvatel: Vyšší ekonomické přínosy a rozvoj 
infrastruktury přispějí k celkové kvalitě života v regionu. 

• Udržitelnost a ochrana životního prostředí: Podpora cykloturistiky jako ekologického 
způsobu cestování přispěje k ochraně životního prostředí. 

2.6.2 Identifikace problémů a nedostatků 

• Omezené zdroje: Nedostatek finančních prostředků a lidských zdrojů brání efektivnímu 
řízení a rozvoji produktu. 
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• Absence marketingové podpory: Nedostatečná propagace produktu omezuje jeho 
viditelnost a atraktivitu pro potenciální návštěvníky. 

• Finanční a časové omezení: Producenti se cítí být přetíženi a nemají motivaci ani čas na 
aktivní zapojení do produktu. 

• Nedostatek důvěry v návratnost investic: Producenti nevěří, že by investice do produktu 
přinesly měřitelné výnosy. 

• Nedostatek kvalitních ubytovacích kapacit: To vede k tomu, že většina turistů navštěvuje 
region pouze na krátkodobé výlety, což snižuje ekonomické přínosy. 

• Nevhodné otevírací doby a nabídka: Některé podniky nemají nastaveny otevírací hodiny, 
které by vyhovovaly potřebám turistů, a obsah nabízených zážitků je nedostatečný. 

2.6.3 Dopady na různé zainteresované strany 

Ekonomické dopady 

• Na místní podnikatele: Spolupráce mezi producenty a regionem přispěje k efektivnějšímu 
marketingu a propagaci místních služeb. 

• Na zaměstnanost: Zvýšení počtu turistů a rozvoj služeb povede k tvorbě nových 
pracovních míst v oblasti pohostinství a cestovního ruchu. 

Sociální dopady 

• Na místní komunitu: Zvýšení ekonomických přínosů z turistiky zlepší životní standard 
místních obyvatel. 

• Na kulturu a tradice: Posílení zájmu o místní gastronomii a tradice přispěje k ochraně 
kulturního dědictví regionu. 

Environmentální dopady 

• Podpora udržitelného cestovního ruchu: Cyklistika jako ekologický způsob dopravy 
přispěje k ochraně životního prostředí a snížení emisí. 

• Ochrana přírodních zdrojů: Zvýšení zájmu o regionální produkty podpoří udržitelné 
zemědělské praktiky. 

2.7 SWOT analýza produktu Ochutnej Moravu na kole 

SILNÉ STRÁNKY (STRENGTHS) 

1. Propojení cykloturistiky a gastronomie: Různé cílové skupiny turistů může přilákat 
skutečnost, že produkt nabízí jedinečnou kombinaci cyklistiky a ochutnávky regionálních 
specialit. 

2. Místní speciality: Možnost ochutnání lokálních produktů a podpory místních producentů 
může zvýšit atraktivitu pro gastronomické nadšence. 

3. Interaktivní prvky: Některé trasy a zastávky zahrnují komentované prohlídky a workshopy, 
což zvyšuje zapojení návštěvníků. 
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4. Bohatá místní kultura: Morava je známá svou bohatou gastronomií a tradicemi, což může 
přitáhnout turisty. 

5. Neobjevená lokalita tzv. mimo davy 

6. Rostoucí trend zdravého životního stylu: Zájem o aktivní dovolenou. 

SLABÉ STRÁNKY (WEAKNESSES) 

1. Nedostatečná marketingová podpora: Minimalizace marketingových aktivit snižuje 
povědomí o produktu mezi potenciálními návštěvníky. 

2. Nevhodná otevírací doba: Mnoho producentů má otevírací hodiny, které nevyhovují 
potřebám turistů, což snižuje atraktivitu produktu. 

3. Nedostatek kvalitních ubytovacích kapacit: Malý počet ubytovacích možností odrazuje 
turisty od delších pobytů v regionu. 

4. Neatraktivní obsah: Mnohé zastávky na trase nejsou dostatečně zajímavé, což nevyvolává 
motivaci k opakovaným návštěvám. 

5. Neefektivní řízení: Aktuální řízení produktu je slabé a chybí systematická marketingová 
podpora. 

6. Nízká znalost značky: Malá povědomost o produktu mezi cílovou skupinou. 

7. Omezené možnosti dopravy: Nedostatečné spojení veřejné dopravy. 

8. Snížená konkurenceschopnost: Jiné regiony nabízející podobné produkty. 

PŘÍLEŽITOSTI (OPPORTUNITIES) 

1. Zvýšení turistického ruchu: Zlepšení marketingu a nabídky může přilákat více návštěvníků 
do regionu a podpořit místní ekonomiku. 

2. Využití sociálních médií a digitálního marketingu: Moderní marketingové techniky mohou 
výrazně zvýšit viditelnost produktu a oslovit širší publikum. 

3. Spolupráce s místními podnikateli a organizacemi: Vytvoření partnerství může posílit 
synergie a zefektivnit propagaci produktu. 

HROZBY (THREATS) 

1. Nízká účast producentů: Nedostatek motivace a důvěry producentů v návratnost investic 
může bránit dalšímu rozvoji produktu. 

2. Konkurenční nabídky: Jiné turistické a gastronomické nabídky v regionu mohou odlákat 
potenciální návštěvníky. 

3. Ekonomické výkyvy: Změny v ekonomice a turistických trendech mohou ovlivnit poptávku 
po produktech, jako je „Ochutnej Moravu na kole. 
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3 Návrhová část 

Návrhová část se zaměří na konkrétní kroky a aktivity, které budou realizovány pro úspěšnou 
implementaci produktu Ochutnej Moravu na kole. Cílem je vytvořit atraktivní a udržitelný turistický 
produkt, který přiláká návštěvníky z celé republiky i ze zahraničí a zároveň přispěje k podpoře 
místních podnikatelů a rozvoji regionální ekonomiky. 

3.1 Řízení produktu  

Řízení produktu nově přejde na Centrálu cestovního ruchu Olomouckého kraje a je navrženo  
zřízena pracovní pozice koordinátor gastrostezek. 

Koordinátor bude mít na starosti celkovou organizaci, plánování a komunikaci s partnery, hledání 
synergie v rámci marketingu a nového obsahu v rámci produktu Ochutnej Moravu na kole a 
dalších gastro produktů kraje, které jsou navrženy v kapitole 4.  

Je navrženo, aby se koordinátor stal zaměstnancem Centrály cestovního ruchu Olomouckého 
Kraj nebo tyto aktivity zajišťoval na DPP/DPČ, 

Aktivity koordinátora:  

Plánování a vývoj gastrostezek: 

● Spolupráce s místními podniky (restaurace, kavárny, farmáři) na tvorbě trasy a nabídky. 

● Identifikace unikátních gastronomických zážitků a produktů, které mohou být součástí 
stezky. 

● Vývoj nových tematických gastrostezek (např. stezka místních specialit atd.). 

Koordinace a komunikace: 

● Zajišťování komunikace mezi všemi zapojenými subjekty (podniky, obce, turistické 
organizace). 

● Organizace pravidelných schůzek a diskusí s partnery. 

● Správa sdíleného kalendáře akcí a aktivit. 

Marketing a propagace: 

● Vytváření a implementace marketingových strategií pro propagaci gastrostezek. 

● Správa sociálních sítí a webových stránek, včetně tvorby obsahu a komunikace s 
veřejností. 

● Spolupráce s médii, turistickými portály a influencery. 

 Spolupráce na akcích a eventech: 

● Propojování a spolupráce na gastronomických akcích, které v regionu již jsou, a to formou 
napojení na produkt (možnost propagačních ochutnávek, vytváření gastro výletů pro 
účastníky festivalů, možnost zviditelnění subjektů gastrostezek a propagace gastrostezek 
formou stánku na těchto festivalech) atd. 
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● V případě nalezení finančních zdrojů je zde možnost vytvoření nového food festivalu 
podporujícího produkt gastrostezek (např. podobně jako POJEZ festival, Festival plný 
chutí). Komplexní tvorba nového festivalu je však finančně náročná a pohybuje se okolo 
750 000 Kč / dvoudenní akce (marketing, obsah, infrastruktura). 

● Koordinace účasti na veletrzích a výstavách cestovního ruchu. 

Monitorování a vyhodnocování: 

● Sledování návštěvnosti a zpětné vazby od účastníků gastrostezek. 

● Vyhodnocování úspěšnosti jednotlivých aktivit a iniciativ, návrh úprav a zlepšení. 

Budování partnerství a získávání financí: 

● Vyhledávání a navazování spolupráce s novými partnery. Partnery by měla motivovat 
především zvýšená viditelnost, kterou jim gastrostezka nabízí – konkrétně jde o propagaci 
na oficiálním webu gastrostezky, pravidelné sdílení jejich nabídky na sociálních sítích s 
širokým dosahem a možnost zapojení do tištěných materiálů, jako jsou turistické brožury 
a mapy. Tím získají přístup k většímu množství potenciálních zákazníků, včetně turistů, 
kteří na stezku přicházejí cíleně. Navíc mohou těžit ze spolupráce s ostatními partnery, 
což přináší vzájemnou podporu a nové obchodní příležitosti. Další výhodou je možnost 
využívat vzdělávací programy, školení a marketingové materiály od centrály, které jim 
pomohou zlepšit služby a zůstat atraktivní pro moderní gastro turisty. 

● Příprava žádostí o granty a dotace na podporu rozvoje gastrostezek. 

Zajištění kvality a inovací: 

● Pravidelné hodnocení kvality poskytovaných služeb a zážitků na gastrostezkách. 

● Navrhování inovací a rozšíření nabídky na základě trendů a požadavků návštěvníků. 

Vzdělávání a podpora zapojených subjektů: 

● Organizace školení a workshopů pro zúčastněné subjekty (např. marketing, zlepšování 
služeb). 

● Poskytování podpory a poradenství podnikům zapojeným do gastrostezek. 

Koordinátor gastrostezek tedy hraje klíčovou roli v propojení gastronomie s cestovním ruchem, 
vytváří atraktivní nabídku pro návštěvníky a podporuje lokální podniky v rámci synergického celku. 

3.2 Redesign produktu Ochutnej Moravu na kole 

Redesign produktu zahrne přehodnocení zapojených producentů a marketingové podpory. Cílem 
je zvýšit atraktivitu destinace, prodloužit dobu návštěvnosti a propojit cykloturistiku s 
gastronomickými zážitky. 

VIZE A STRATEGICKÉ CÍLE 

Vize rozvoje:  

● Udržitelný rozvoj: Důraz na ekologické praktiky a ochranu přírody, což zahrnuje 
vzdělávání turistů o místní přírodě a kulturním dědictví. 
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● Zvýšení turistické atraktivity: Rozvoj atraktivních cyklotras a akcí, které přilákají nejen 
místní obyvatele, ale i turisty ze zahraničí. 

● Inovace a adaptace: Průběžné vyhodnocování a přizpůsobování produktu na základě 
zpětné vazby od návštěvníků a změn na trhu. 

 

PRODUKT OCHUTNEJ MORAVU NA KOLE I PĚŠKY  

Produkt „Ochutnej Moravu na kole“ byl přejmenován na „Ochutnej Moravu na kole i pěšky“ v reakci 
na bohatou nabídku tras a výletů nejen pro cyklisty, ale i pro pěší turisty v dané oblasti. Nový 
název lépe vystihuje univerzálnost regionu, který nabízí pestrou škálu aktivit a atrakcí pro různé 
typy návštěvníků. Marketing a obsah produktu se budou nově zaměřovat také na propagaci pěší 
turistiky, čímž se rozšíří cílová skupina. 

Pro posílení atraktivity produktu došlo k rozšíření územní působnosti produktu, aby mohly být 
začleněni další producenti a posílila se ubytovací kapacita. Aktuální lokality: mikroregiony 
Mohelnicko, Litovelsko, Zábřežsko a hlavní „ubytovací huby“ Loštice, Mohelnice, Litovel, Zábřeh 

Produkt je navržen jako součást hlavního nadregionální produktu GASTROSTEZKY 
OLOMOUCKÉHO KRAJE, který je popsán v kapitole 4. 

Primární motivace 

Hlavní důvod, proč turisté cestují do určité destinace, je kombinace netradičních gastro 
provozoven (producentů, farem), autenticita zážitků (život na farmě, možnost potkat se přímo ve 
výrově s farmářem, nakouknutí pod ruku) propojených s vybranými a netradičními turistickými cíli, 
které jsou v dané sezóně otevřené a pro turisty jednoduše dosažitelné. 

Velký důraz je kladen na autenticitu, která je hlavním DNA a stavebním kamenem produktu. 
Vnímáme, že producenti nemají vždy 100% prozákaznický obsah, mnohdy je třeba zavolat 
předem, často musí klienti projíždět neatraktivním územím, to vše je však autentické pro region a 
daný produkt a ukazuje daný region bez příkras. Zároveň turisté díky produktu objevují místo, 
které by bez existence produktu pravděpodobně minuli. 

Autenticita produktu 

Autenticita v cestovním ruchu je klíčová, protože zajišťuje, že turisté mají možnost prožít skutečné 
a unikátní zážitky, které odrážejí pravou podstatu destinace. 

● Turisté stále více hledají zážitky, které jim umožní poznat místní kulturu, tradice a životní 
styl. Autenticita v cestovním ruchu jim umožňuje lépe porozumět místnímu obyvatelstvu a 
jejich způsobu života, což vede k hlubšímu spojení a většímu ocenění destinace. 

● Autenticita pomáhá zachovat původní hodnoty komunity a zabraňuje komercializaci nebo 
zjednodušování kulturních prvků jen pro účely turismu. 

● Autentické zážitky nabízejí turistům něco, co nemohou získat jinde. To zvyšuje hodnotu 
destinace a činí ji atraktivnější pro cestovatele hledající jedinečné zážitky, které se 
vymykají masovému turismu. 

● Autenticita podporuje lokální podnikání a výrobce, protože turisté mají tendenci více 
vyhledávat místní produkty a služby. To vede k ekonomickému růstu komunit a zajišťuje, 
že peníze z turismu zůstanou v regionu. 
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Cíl produktu  

nabídnout cyklistům a turistům ucelený autentický zážitek spojující aktivní dovolenou s 
objevováním kulturních, historických a gastronomických bohatství Olomouckého kraje v daném 
regionu. 

Sezónnost 

Díky otevírací době hlavních subjektů produktu a některých ubytování je produkt zaměřen na letní 
sezónu od května do konce září. Marketing a komplexní komunikace je pak zaměřena na 
komunikaci daného období a obsahu. 

Cílová skupina 

• Primární: Prázdné hnízdo (manželské páry ve věku 50–65 let, jejichž děti již opustily 
domov). 

• Sekundární: Individuální turisté a cyklisté, kteří mají zájem o regionální gastronomii bez 
ohledu na věk skupiny. 

• Zájmy: Cykloturistika, turistika, lokální gastronomie, kulturní a historické památky, příroda. 

• Geografické zaměření: Moravskoslezský kraj, Jihomoravský kraj, Středočeský kraj, Praha. 

• Životní styl cílové skupiny: Aktivní, zájem o zdraví a pohyb, orientace na autentické zážitky, 

kulturní a gastronomické akce. 

• Jakou cílovou skupinu „nechceme“: Orientace na vysokou kvalitu služeb, preference 

luxusního ubytování, vyhledávaní masových zážitků. 

• Hodnoty: Autenticita, lokálnost, udržitelnost. 

• Rezervační vzory: Individuální rezervace bez využití druhých stran, schopnost objednat 

běžnou cestou telefonicky. 

• Zákaznická loajalita: Vysoká pravděpodobnost opakované účasti při pozitivní zkušenosti. 

• Citlivost na cenu: Střední, kladou důraz na hodnotu za peníze spíše než na nízkou cenu. 

• Očekávané trvání: 3 dny / 2 noci. 

Složky produktu - Gastrocíle 

Hlavní složkou produktu jsou tzv. gastro cíle (producenti, farmy), které tvoří kostru produktu. 

Pro potřebu produktu jsou rozděleny do tří kategorií s tím, že cílem produktu je maximální 
propojenost a marketingové aktivity s I. kategorií a výrazné informování o nedostatcích u II. 
kategorie (provozní doba, neexistence produktu k nákupu atd.). V III. kategorii jsou subjekty, které 
jsou v rámci redesignu vyřazeny: 

I. Vhodná otevírací doba, zážitek, možnost nákupu, možnost ochutnání. 
II. Nepravidelná otevírací doba nebo pouze v některé dny, není garantována možnost 

nákupu. 
III. Nevhodné nebo s ukončeným provozem, v rámci redesignu produktu vyloučeny. 

 

 



22 
 

Kategorie I. 

1. Via Delicia – celoroční provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost předem objednat 
ochutnávku, možnost stravování (snídaně, obědy, večeře), nízká atraktivita okolí. 

2. Levandulový statek – sezónní provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost občerstvení, 
možnost využití campingového místa, silný emoční a autenticky zážitek. 

3. Čokoládovna Troubelice – celoroční provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost 
předem objednat ochutnávku, silný emoční a autenticky zážitek. 

4. Doubravský dvůr – celoroční provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost předem 
objednat ochutnávku, možnost stravování (snídaně, obědy, večeře). 

5. Tvarůžková cukrárna Loštice – celoroční provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost 
předem objednat ochutnávku, možnost stravování (snídaně, obědy, večeře). 

6. Kavárna galerie U Lišky Bystroušky Loštice – celoroční provoz, stravování a možnost 
nákupu jedlých suvenýrů 

7. Muzeum Olomouckých tvarůžků - celoroční provoz, možnost nákupu suvenýrů, možnost 
ochutnávky pro skupiny 

Výše uvedených sedm subjektů jsou stavebním kamenem celého produktu. 

Do I. kategorie navrhujeme nově přidat: 

8. Pivovar Litovel – možnost nákupu suvenýrů, možnost předem objednat ochutnávku, 

9. Sýrárna Brazzale Moravia a.s. – výrobce sýrů Gran Moravia, možnost nákupu 
v podnikové prodejně. 

Kategorie II. 

10. Krůšovo uzené maso – otevírací doba nevhodná pro potřeby cestovního ruchu, možnost 
nákupu masa po telefonickém objednání, posezení ve vinárně. 

11. Ofčí statek Brníčko – otevírací doba nepravidelná, možnost nákupu dle výroby. 

Kategorie III. 

• Úsovsko – nerelevantní cíl bez obsahu, doporučeno z produktu vyjmout. 

• Farma Holubice – ukončen provoz. 

• Ryzáček – nerelevantní cíl bez obsahu, doporučeno z produktu vyjmout. 

• Kozí JZD Pobučí – činnost ukončena. 

Hlavní ubytovací kapacity 

Ubytování v daném regionu je koncentrováno zejména do čtyř míst, které jsou zvoleny jako 
výchozí místa produktu. Ubytování je spíše nižší úrovně a dominují soukromé apartmány a 
penziony. V rámci komplexního rozvoje stanování a caravaningu lze pracovat i se třemi kempy 
v daných místech. Kumulovaná kapacita všech ubytovacích kapacit je odhadem do počtu 500 
osob včetně kempů. Proto i v rámci definice cílové skupiny necílíme na skupinu milující luxusní a 
nadstandartní ubytování. 
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Nově je zařazeno město Litovel, čímž se navyšuje ubytovací kapacita o 5 poskytovatelů 
ubytování. 

V rámci výběru ubytování je třeba vyselektovat místa, která jsou v minimální kvalitě pro cestovní 
ruch, a s nimi dále nepracovat. 

● Loštice: 6 ubytovacích kapacit (apartmány, penzion). 

● Mohelnice: 8 ubytovacích kapacit (1 hotel, 2 x kemp, penziony, apartmány). 

● Zábřeh: 5 ubytovacích kapacit (1 hotel, apartmány, penziony). 

● Litovel: 5 ubytovacích kapacit (1 kemp, penzion, apartmány). 

 

Obrázek 4 – Hlavní ubytovací „huby“ Ochutnej Moravu na kole a pěšky   

3.3 Cyklotrasa Ochutnej Moravu na kole 

Cyklotrasa produktu je v rámci redesignu produktu nezměněná, je navržena tak, aby vedla přes 
malebnou krajinu Olomouckého kraje zahrnující lesy, řeky a kopce a zároveň obsahovala 
zastávky u významných turistických cílů a gastronomických producentů.  

Ponechání současné vyznačené trasy a nově doznačit Pivovar Litovel a Sýrárnu Brazzale 
s využitím současné cyklostezky případně nechat současnou cyklotrasu a pouze v online 
prostředí poukázat na další dva cíle. 
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Obrázek 5 – Doporučení prodloužení cyklotrasy   

 

Obrázek 6 – Návrh komplexní cyklotrasy s připojením nového úseku  



25 
 

3.4 Složky propagace 

3.4.1 Online marketing 

Revize webových stránek 

● Změna názvu produktu na Ochutnej Moravu na kole i pešky a přesun pod webové stránky 
Centrály cestovního ruchu Olomouckého kraje: www.ok-tourism.cz 

● Aktualizace míst produktu (zrušení vybraných míst) 

● Doplnění nových dvou míst (Pivovar Litovel a Sýrárna Brazzale) 

● Nová textace s ohledem na možnosti pěší/cyklo turistiky 

● Práce s novým claimem a názvem 

● Zrušení začátku a konce cyklotrasy a nabídnutí trasy jako kompletního produktu bez 
definice nástupních bodů (okruh) 

● Definovaní ubytovacích hubů a informací, co zde klient zažije (služby ve městech) 

● Zanesení hvězdicovitých výletů z hubu/ubytování a výletů z gastrocílů 

● Revize současných turistických cílů, které mají nevhodnou otevírací dobu nebo potenciál 
v cestovním ruchu  

● Doplnění mapy s výškovým profilem o jednotlivé cíle a body na cyklotrase 

● Zrušení etapizací v rámci cyklostezky 

● Zrušení gamifikace – sbírání razítek 

● Zanesení turistických cílů do mapy a následná výkonnostní online reklama zaměřená na 
propagaci webových stránek 

Sociální sítě 

Sociální sítě produktu cestovního ruchu, které jsou aktivní a funkční pouze v krátkém období 
během léta, se ukazují jako neefektivní. Gastrotrasy budou proto propagovány na sociálních sítích 
v rámci stávajících profilů Olomouckého kraje spravovaných Centrálou cestovního ruchu 
Olomouckého kraje. Tento model umožní lepší koordinaci aktivit a zajistí kontinuální a relevantní 
komunikaci s cílovou skupinou po celý rok.  

 

3.4.2 Printová reklama a její vhodná distribuce v regionu (IC a ubytovatelé) 

Cílem offline printové reklamy je vytvoření materiálu kapesního formátu s designovým vizuálem a 
QR kódy odkazujícími na webu produktu. Materiál by měl být vizuálně atraktivní s důrazem na 
emoce spojené s danou aktivitou. Distribuce materiálu je doporučena do IC, turistických cílů 
regionu a hlavních ubytovacích hubů. 
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3.5 Další tipy na zkvalitnění obsahu gastrostezek 

3.5.1 Návrhy na práci s gastro cíli 

Hlavním doporučením pro producenty je zajistit, aby jejich provozovny byly dostatečně dobře 
označeny a přizpůsobeny pro návštěvníky z řad cestovního ruchu. To zahrnuje: 

1. Viditelné označení provozovny – Umístění jasných a dobře viditelných označení 
provozovny, která pomohou návštěvníkům snadno identifikovat místo. To může zahrnovat 
poutače, logo nebo jiné vizuální prvky, jež zaujmou kolemjdoucí. 

2. Otevírací doba přizpůsobená turistům – Doporučujeme, aby byla provozovna otevřena 
také o víkendech, zejména v sobotu a neděli, kdy je zvýšený pohyb turistů. Zohlednění 
víkendových otevíracích hodin umožní přístup k produktům a službám i těm návštěvníkům, 
kteří do oblasti zavítají právě o víkendu. 

3. Jasné uvedení otevírací doby – Uvést otevírací dobu na dobře viditelném místě, například 
u vchodu nebo na webových stránkách, pokud je provozovna prezentována online. Tím 
budou návštěvníci předem informováni o možnosti návštěvy. 

4. Vytvoření společného balíčku produktu hlavních producentů, který se bude prodávat na 
jednotlivých místech. 

5. Společné označení místa např formou tzv. muších křídel 

Tato doporučení pomohou producentům lépe se zapojit do turistického ruchu a zvýšit návštěvnost, 
protože návštěvníci budou mít větší šanci najít a navštívit jejich provozovny v době, kdy budou 
v regionu. 

1. Via Delicia 

Současný stav: Via Delicia umožňuje zákazníkům zakoupit své výrobky, včetně paštik a dalších 
delikates, a současně nabízí možnost jejich ochutnávky (placené) v rámci pokrmů kuchyně. 
Návštěvníci mohou ochutnat produkty ve studené i teplé formě. Pro předem objednané skupiny 
je k dispozici komentovaná prohlídka a degustace (placené), což zvyšuje zážitek pro 
organizované návštěvy. 

Doporučení: Rozšíření ochutnávek pro individuální návštěvníky: Doporučujeme zavést možnost 
degustací i pro jednotlivé návštěvníky nebo menší skupiny formou degustačního menu, což by 
zlepšilo přístupnost bez nutnosti předchozí rezervace. 

2. Levandulový statek 

Současný stav: Levandulový statek nabízí komentované prohlídky levandulových polí, kde se 
návštěvníci mohou dozvědět více o pěstování levandule a výrobě produktů. Dále pořádá 
workshopy zaměřené na výrobu levandulových produktů (mýdla, oleje, dekorace). Návštěvníci 
mohou také nakoupit levandulové produkty a delikatesy v místním bistru. 

Doporučení: Rozšíření degustací levandulových produktů: Doporučujeme nabídnout degustace 
levandulových potravin, jako jsou levandulové limonády, dezerty nebo med s levandulí, v rámci 
degustačních balíčků. To by turistům umožnilo objevit nové chutě spojené s levandulí. 
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3. Čokoládovna Troubelice 

Současný stav: Čokoládovna Troubelice umožňuje nákup čokoládových výrobků přímo v 
prodejně a poskytuje drobnou ochutnávku při nákupu. Nabízí také degustace pro větší skupiny s 
přednáškou o výrobě čokolády, avšak z hygienických důvodů není možné nahlédnout přímo do 
výrobního procesu. 

Doporučení: Rozšíření degustací pro menší skupiny: Doporučujeme rozšířit nabídku placených 
degustací i pro menší skupiny a jednotlivce, aby byla tato aktivita dostupná širšímu okruhu 
návštěvníků, např. nabídnout ochutnávkové čokoládové nápoje. 

4. Doubravský dvůr 

Současný stav: Doubravský dvůr nabízí komentované prohlídky pro předem objednané skupiny 
a možnost nákupu výrobků přímo na místě a ochutnávku (placenou) výrobků v rámci pokrmů teplé 
a studené kuchyně. 

Doporučení: Degustace sýrů a mléčných produktů: Doporučujeme zavést pravidelné degustace 
pro menší skupiny a jednotlivé návštěvníky, kde by byly nabízeny různé typy sýrů a mléčných 
výrobků v párování s lokálními nápoji. 

5. Tvarůžková cukrárna Loštice 

Současný stav: Tvarůžková cukrárna nabízí návštěvníkům možnost nákupu různých výrobků z 
Olomouckých tvarůžků a jejich přímou ochutnávku na místě. Specializuje se na netradiční 
produkty z tvarůžků, což přitahuje gurmány hledající unikátní kulinářský zážitek. 

Doporučení: Vytvoření degustační sady 

6. Kavárna galerie U Lišky Bystroušky Loštice  

Současný stav: Kavárna U lišky Bystroušky se specializuje na pokrmy z Olomouckých tvarůžků 
a nabízí různé druhy tvarůžkových jídel, které si návštěvníci mohou vychutnat přímo na místě. Je 
známá svou kreativitou při používání tvarůžků v moderní gastronomii. 

Doporučení: Ochutnávky tvarůžkových specialit: Doporučujeme zavést pravidelné ochutnávky 
různých druhů tvarůžkových pokrmů, aby návštěvníci mohli objevit nové kombinace chutí. Tím by 
se zlepšila znalost produktů a podpořil prodej. 

7. Muzeum Olomouckých tvarůžku  

Současný stav: Muzeum tvarůžku v Lošticích nabízí možnost ochutnávky Olomouckých tvarůžků 
pro skupiny minimálně 10 osob, kde si návštěvníci mohou vychutnat pět různých příchutí. Tato 
degustace je dostupná pouze po předchozí objednávce. Návštěvníci mají možnost zakoupit 
tvarůžky přímo na místě. 

Doporučení: Degustace pro menší skupiny nebo jednotlivce: Doporučujeme rozšířit možnost 
degustací i pro menší skupiny nebo jednotlivé návštěvníky bez nutnosti objednávky pro větší 
skupiny. To by zvýšilo přístupnost pro turisty. Např. nabídnout malé degustační talířky v ceně 
vstupenky nebo ve vyšší ceně vstupenky.  

8. Krušovu uzené maso 

Současný stav: Krušovo maso nabízí možnost nákupu masa, pokud je právě dostupné, což 
přitahuje milovníky lokálních a čerstvých produktů. 
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Doporučení:  Vytvoření degustačního „prkénka“. 

9. Ofčí statek 

Současný stav: Ofčí statek nabízí prodej svých výrobků, jako jsou sýry a mléčné produkty, přímo 
na farmě. Návštěvníci mohou nakoupit produkty přímo v místě, ale současná nabídka neobsahuje 
žádné organizované akce pro veřejnost, které by rozšířily zážitek z návštěvy. 

Doporučení: Rozšíření ochutnávek pro návštěvníky. doporučujeme zavést pravidelné 
ochutnávky sýrů a mléčných výrobků pro jednotlivce i menší skupiny. Nabídka by mohla zahrnovat 
různé druhy sýrů z ovčího mléka a další mléčné produkty, což by návštěvníkům umožnilo lépe 
poznat místní produkci. 

3.5.2 Další tipy 

Doporučení: Farmářská snídaně nebo brunch 

Doporučujeme pořádat farmářské snídaně nebo brunche, kde návštěvníkům jsou nabídnuty 
čerstvé a lokální produkty. Tato událost může přilákat rodiny, turisty i místní obyvatele, kteří hledají 
autentické a zdravé stravovací možnosti. 

Doporučení: Degustace produktů 

Doporučujeme nabízet návštěvníkům ochutnávky produktů, jako jsou různé druhy vašich potravin 
nebo nápojů. Degustace může být součástí prohlídky výrobních prostor nebo speciálních akcí. 

Doporučení: Komentované prohlídky výroby 

Doporučujeme organizovat komentované prohlídky výrobních prostor, během kterých návštěvníci 
mohou nahlédnout do výrobních procesů. Průvodce může vysvětlit jednotlivé kroky výroby a 
přiblížit návštěvníkům zajímavé detaily o historii podniku či konkrétní výrobní technice. 

Doporučení: Interaktivní workshopy 

Doporučujeme pořádat interaktivní workshopy, kde si návštěvníci mohou sami vyzkoušet výrobu 
produktů, například pečení, konzervaci potravin nebo ruční výrobu specialit. Tento zážitek jim 
umožní lépe porozumět vašemu řemeslu a zároveň se aktivně zapojit. 

Doporučení: Tematické dny nebo festivaly 

Doporučujeme pořádat tematické dny nebo festivaly zaměřené na produkty, jako například dny 
lokální kuchyně nebo sezónní gastronomické slavnosti. Tyto akce přitahují širokou škálu 
návštěvníků a zvyšují povědomí o podniku a produktu. 

Doporučení: Fotogenické prostředí 

Doporučujeme vytvořit v rámci prostor atraktivní a fotogenická místa, která budou lákat 
návštěvníky k fotografování a sdílení na sociálních sítích. Stylová výzdoba a vizuálně příjemná 
místa mohou zvýšit dosah na sociálních sítích. 

Doporučení: Speciální ochutnávky a párování 

Doporučujeme nabízet speciální ochutnávky spojené s párováním produktů s dalšími kvalitními 
potravinami, například víno s lahůdkami, sladkosti s kávou nebo jiné kombinace, které 
zákazníkům nabídnou komplexní gastronomický zážitek. 
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Doporučení: Prohlídky a výlety s odborníky 

Doporučujeme organizovat prohlídky vedené odborníky z oblasti gastronomie nebo výroby. Tito 
odborníci mohou návštěvníkům přiblížit specifické techniky, procesy a detaily, které zvyšují 
hodnotu zážitku a budují odbornou prestiž vašeho podniku. 

Doporučení: Noční zážitky 

Doporučujeme pořádat noční zážitky, jako jsou večerní degustace nebo prohlídky s výkladem. 
Tato forma zážitku přináší návštěvníkům neobvyklé a atraktivní možnosti, jak poznat podnik v 
netradiční atmosféře. 

Doporučení: DIY sady pro zákazníky 

Doporučujeme vytvořit DIY sady, které si zákazníci mohou zakoupit a následně doma vyzkoušet 
výrobu vlastních produktů. Tyto sady mohou obsahovat suroviny a návody k výrobě a poskytují 
zákazníkům možnost zapojit se do procesu i v domácím prostředí. 

3.6 Tipy na výlet 

Sekundárním obsahem produktu jsou turistické cíle, které jsou, pokud to dává smysluplnou logiku 
a jedná se o turisticky atraktivní výlet, propojeny v rámci hvězdicovitých výletů s gastro cíli. Hlavní 
myšlenkou je po degustaci/ochutnávce prožít zážitek během objevování daného regionu v rámci 
turistických cílů/přírodních atraktivit/naučných stezek. 

3.6.1 Tursitické cíle a naučné stezky 

U mnohých míst se jedná pouze o samotné cíle, kam je zapotřebí se přiblížit dopravou (cyklo, 
hromadná, auto). Cíle jsou vybrány dle turistického potenciálu a otevírací doby a obsahu pro 
definovanou cílovou skupinu. Důraz je kladen opět na autenticitu. Cíle s nevhodnou otevírací 
dobou nejsou do výběru zařazeny. 

Hlavní myšlenkou je po degustaci/ochutnávce prožít zážitek během objevování daného regionu 
v rámci turistických cílů/přírodních atraktivit/naučných stezek. 

Lošticko/Mohelnicko: 

● Synagoga a židovský hřbitov Loštice  

● Památník Adolfa Kašpara 

● Naučná stezka Lišky Bystroušky 

● Loštická ptačí stezka 

● Muzeum Mohelnice 

● Přírodní koupaliště Mohelnický bagr 

● Vyhlídková věž Mohelnice  

● Kostel Všech svatých Vyšehorky 

Litovelsko: 

● Radniční věž Litovel 

● Muzeum Litovel 
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● Litovelské Pomoraví 

● Lesánkova naučná stezka 

● Naučná stezka Litovelské luhy 

● Naučná stezka Litovel 

● Kaple sv. Rocha v Úsově 

● Vrch Bradlo u Úsova 

● Lovecko-lesnické muzeum v Úsově 

● Možnost doporučit další cíle v okolí jako hrad Bouzov nebo Mladečské jeskyně 

Zábřežsko: 

● Rekreační středisko Bozeňov 

● Železniční skanzen a naučná stezka na opuštěné dráze Lupěné-Hněvkov 

● Vyhlídka Humenec Zábřeh 

● Welzlova stezka 

● Hrad Brníčko 

3.6.2 Hvězdicovité výlety pro pěší 

Výlety jsou koncipované jako pěší výlety z hlavních ubytovacích hubů, u kterých od vstupního 
bodu není nutné využít auto a jsou ve vhodné délce pro všechny cílové skupiny. 

Loštice 

Půldenní výlet, během kterého se návštěvník zastaví v Tvarůžkové cukrárně, Muzeu 
Olomouckých tvarůžku, synagoze a projde Ptačí stezkou. Celý výlet je v délce 3,5 km a 
v kombinaci se zastávkami vytváří půldenní okruh.  

• Gastro: Tvarůžková cukrárna, Kavárna galerie U Lišky Bystroušky, Muzeum Olomouckých 
tvarůžků a podniková prodejna. 

• Cíle: naučná stezka, synagoga, možnost prodloužit po NS Lišky Bystroušky. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/pojejujuvu 

Mohelnice 

Půldenní výlet skrz městský park vedoucí následně na městkou věž. Celý výlet je v délce 3,5 km 
a užít si můžete i kavárnu Pohofka. Následně lze doplnit o návštěvu pískovny Mohelnický bagr 
(nutný přesun). 

• Gastro: kavárna Pohofka 

• Cíle: věž. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/padanesaza  

Litovel 

Výlet z náměstí a radniční věže přes pivovar do útrob Litovelského Pomoraví o Lesánkově NS a 
Sýrárnu Brazzale. Délka výletu je 13 km a časová náročnost je celý den. Po cestě lze navštívit i 
dům přírody Litovelského Pomoraví. 

https://mapy.cz/s/pojejujuvu
https://mapy.cz/s/padanesaza
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• Gastro: Pivovar Litovel, Sýrárnu Brazzale Gran Moravia. 

• Cíle: věž, naučná stezka. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/rereveleko   

Úsov  

Hvězdicovitý výlet není vytvořen z důvodu nevhodného rozložení cílů. 

Zábřeh 

Hvězdicovitý výlet není vytvořen z důvodu nevhodného rozložení cílů a doporučujeme motivovat 
turisty vždy návštěvou pouze konkrétního cíle (vyhlídka, skanzen). 

3.6.3 Hvězdicovité výlety pro cyklisty 

V rámci produktu Ochutnej Moravu na kole mohou návštěvníci využít také předdefinovaných 
cyklovýletů. Tyto výlety zahrnují nejen značenou část cyklotrasy Ochutnej Moravu na kole, ale 
také boční cesty a jiné značené cyklotrasy a cyklostezky. Délka hvězdicovitých výletů se pohybuje 
mezi 40–50 km a vedou po zpevněných cestách, které jsou sjízdné za každého počasí, což 
zajišťuje příjemný zážitek i v méně příznivých podmínkách. Jednotlivé doporučené výlety lze 
kombinovat, případně se přesunout autem na doporučená místa startu. 

Cyklovýlet z hubu Zábřeh 

• Gastro: Via Delicia, Krušovo uzené, Ofčí statek, Levandulový statek, Tvarůžková cukrárna, 
Kavárna galerie U Lišky Bystroušky, Muzeum Olomouckých tvarůžků – podniková 
prodejna. 

• Cíle: muzeum Loštice.  

• Délka: 60 km. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/hogobaguva  

Cyklovýlet z hubu Mohelnice 

• Gastro: Doubravský dvůr, Čokoládovna Troubelice, Levandulový statek. 

• Cíle: Litovelské Pomoraví. 

• Délka: 50 km. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/bapolotoga  

Cyklovýlet z hubu Loštice  

• Gastro: Muzeum Olomouckých tvarůžků, Tvarůžková cukrárna, Kavárna galerie U Lišky 
Bystroušky, Pivovar Litovel, Doubravský Dvůr (možnost prodloužení na stanoviště sýrárnu 
Brazzale. 

• Cíle: Bouzov, Mladečské jeskyně, Litovelské Pomoraví. 

• Délka: 45 km. 

• Mapa: https://mapy.cz/s/buzeceteko  

3.7 Gamifikace 

Současný systém gamifikace produktu se ukazuje jako neefektivní a neodpovídá aktuálním 
trendům a očekáváním zákazníků a jedná se nedostatečně atraktivní motivační prvek.  

https://mapy.cz/s/rereveleko
https://mapy.cz/s/hogobaguva
https://mapy.cz/s/bapolotoga
https://mapy.cz/s/buzeceteko
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Návrh je stávající gamifikaci zrušit a v rámci následných diskusí hledat nový, funkční model, který 
by byl založen na unikátnějším benefitu. Může se jednat o specifický gastronomický produkt 
vytvořený na míru nebo jedinečný zážitek, který není dostupný jinde (workshop, vstupenka na 
jedinečnou akci). Do budoucna lze gamifikaci řešit níže uvedenými příklady: 

Speciální edice produktů pro hráče 

● Každý producent nabízí exkluzivní produkt, který je k dostání jen pro účastníky stezky po 
splnění určitého úkolu (např. ochutnávka speciálního sýra nebo čokolády). 

Bodový systém za nákup 

● Za každý nákup u producenta účastníci získávají body, které mohou na konci stezky 
vyměnit za odměny nebo speciální produkty. 

Sběr surovin 

● Na každém stanovišti získají účastníci symbolické „suroviny“ (např. magnety, karty nebo 
virtuální body). Po návštěvě všech stanovišť mohou vytvořit kompletní jídlo nebo sbírku a 
získat speciální ocenění. 

Stupně ochutnávek 

● Účastníci sbírají úrovně ochutnávek (např. začátečník, gurmán, expert) podle počtu 
navštívených stanovišť a splněných úkolů. Vyšší úroveň znamená přístup k exkluzivním 
produktům nebo zážitkům. 

Výzvy založené na smyslech 

● Na každém stanovišti mohou být připraveny výzvy zaměřené na smysly, například 
ochutnávka naslepo, hádání vůní nebo rozpoznání surovin na dotek. Každá splněná výzva 
přináší body nebo odměny. 

Bonusový produkt za určitý počet návštěv 

● Pokud účastník navštíví a nakoupí u určitého počtu producentů (např. pět různých stánků), 
obdrží zdarma bonusový produkt nebo dárek. 

Gastro losy 

● Za každý nákup účastníci dostanou „gastro los“, který mohou setřít na konci stezky a zjistit, 
zda vyhráli některou z hlavních cen (např. dárkový koš nebo exkluzivní produkt). 

3.8 Měření úspěchu 

Pro efektivní řízení a rozvoj produktu "Ochutnej Moravu na kole i pěšky" je klíčové zavedení 
mechanismů pro měření úspěchu. Tyto ukazatele umožní sledovat výkon produktu, získávat 
zpětnou vazbu od zákazníků a efektivně přizpůsobovat strategii dle aktuálních potřeb a výsledků. 

Klíčové metriky úspěchu: 

• Počet účastníků: Zavedení systému pro monitorování počtu registrovaných účastníků a 
uživatelů produktu (např. prostřednictvím pasů, aplikací či registračních formulářů). 
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• Spokojenost zákazníků: Pravidelné sbírání zpětné vazby od uživatelů pomocí online 
dotazníků, sociálních sítí nebo QR kódů na zastávkách produktu. Analýza odpovědí 
pomůže identifikovat silné a slabé stránky nabídky. 

• Opakované návštěvy: Sledování počtu účastníků, kteří se vracejí nebo doporučují 
produkt dalším lidem. Tento ukazatel je zásadní pro posouzení dlouhodobé udržitelnosti a 
atraktivity. 

• Výkon digitálních kanálů: Analýza návštěvnosti webové stránky, interakcí na sociálních 
sítích a efektivity online marketingových kampaní (např. dosah příspěvků, počet kliknutí, 
konverze). 

• Ekonomické přínosy: Průběžné sledování dopadu produktu na zapojené producenty 
(např. nárůst tržeb, zvýšená návštěvnost). Tyto údaje lze získat prostřednictvím 
pravidelných rozhovorů či dotazníků s podnikateli. 

Pravidelné vyhodnocování těchto metrik umožní přesněji cílit marketingové aktivity, optimalizovat 
nabídku a posilovat efektivitu produktu. 

3.9 Financování a další rozvoj 

Zajištění finanční stability a rozvoje produktu "Ochutnej Moravu na kole i pěšky" vyžaduje 
diverzifikovaný přístup, který kombinuje více zdrojů financování a podporuje aktivní zapojení 
partnerů. 

Primární zdroje financování: 

• Poplatky od zapojených producentů: 

o Zavedení ročního poplatku od producentů zapojených do produktu  

• Granty a dotace: 

o Využití možností regionálních, národních nebo evropských dotačních programů 
zaměřených na rozvoj cestovního ruchu, podporu lokální ekonomiky a udržitelnost. 
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4 Komplexní produkt gastrostezky 

V posledních letech se gastronomie stala klíčovým prvkem turistického zážitku, a to nejen v České 
republice, ale i na celém světě. Turisté již dávno nevyhledávají pouze pamětihodnosti a přírodní 
krásy; čím dál tím více si uvědomují hodnotu místní kultury a tradic, které se odrážejí v 
gastronomii. V této souvislosti vzniká projekt gastrostezky, jehož cílem je nabídnout komplexní 
produkt, který propojí cykloturistiku a pěší turistiku s gastronomickými zážitky, a tím přilákat 
návštěvníky z domova i ze zahraničí. 

Gastrostezky jako komplexní produkt představují unikátní spojení cyklotrasy a turistických stezek 
s gastronomickými zážitky, které návštěvníkům umožňují objevovat místní kulinářské speciality a 
tradiční recepty v autentickém prostředí. Tento koncept zahrnuje nejen ochutnávky místních 
produktů, ale i interaktivní workshopy, farmářské trhy a tematické festivaly, které propojují turisty 
s místními producenty a jejich příběhy. 

Cílem projektu gastrostezky je nejen rozšířit nabídku pro cykloturisty a pěší turisty, ale také 
podpořit místní ekonomiku a udržitelnost. Místní farmáři, výrobci potravin, pivovary a kavárny se 
stávají klíčovými partnery, kteří obohacují zážitek návštěvníků a současně profitují z přílivu turistů. 
Takto navržený produkt přispěje k zachování gastronomických dovedností, což podpoří kulturní 
dědictví regionu. 

Dále se zaměříme na detailní návrh implementace projektu gastrostezky, včetně marketingových 
strategií, spolupráce s producenty, organizace akcí a důrazu na udržitelnost. S cílem vytvořit 
atraktivní a funkční produkt, který osloví širokou veřejnost, se projekt bude vyvíjet a adaptovat na 
aktuální trendy v cestovním ruchu a gastronomii. Tímto způsobem gastrostezky posílí nejen 
turistickou atraktivitu regionu, ale také přispějí k celkovému rozvoji místních komunit a jejich 
podnikatelských aktivit. 

NÁVRH PRODUKTU/TÉMATU GASTROSTEZKY OLOMOUCKÉHO KRAJE  

Z pohledu krajské centrály je smysluplné pracovat s produktem/tématem gastronomie 
komplexněji a využít současný produkt „Ochutnej Moravu na kole jako jeden z podproduktů 
celkového tématu gastronomie. Výhodou celkového tématu gastrostezky je širší cílová skupina 
kompatibilní s cílovými skupinami kraje, možnosti symbiózy s jinými aktivitami a produkty a 
celkový rozvoj tématu. 

Model podproduktů je stavěn na spojení gastronomického zážitku/podniku a turistických cílů 
s cílem prodloužení doby návštěvnosti. Proto v první fází navrhujeme níže uvedené gastrostezky, 
kde vnímáme především atraktivitu, jednoduchost komplexního marketingu a správné zacílení na 
cílovou skupinu. Zároveň jde o model již otestovaný v jiných oblastech ČR a zahraničí. 

Struktura řízení 

● Centrála cestovního ruchu Olomouckého kraje  je realizátorem souboru gastrostezek 
v kraji pod jednotným komunikačním nástrojem (web atd.). 

● Centrála cestovního ruchu Olomouckého kraje  zřizuje pozici koordinátora gastrostezek a 
případně definuje subkoordinátory jednotlivých podproduktů nebo tuto subkoordinaci 
přenese na oblastní DMO. 
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Navrhované podprodukty: 

● Ochutnej Moravu na kole a pěšky (redesignovaný současný produkt) – viz výše. 

● Pivní stezka Jeseníky (7 pivovarů, funkční model v ČR u čtyř krajů a atraktivní téma, 
cílová skupina z 95 % muži 25–50 let, délka pobytu dle dat v ČR 2–3 dny, pěší turistika, 
propojení zejména s přírodními zajímavostmi po cestě, dostatek ubytování po cestě). 

● Kavárenská stezka v Olomouci (spojení kaváren a čtyř pražíren káv, mileniálové a 
gastronauti, propojení s turistickými cíli a akcemi, dostatek ubytování a motivace 
k prodloužení doby pobytu). 

● Hanácká pivní stezka. 
 

S tématem může kraj nadále komplexně pracovat jako: 

● Spojení s gastro akcemi (v kraji je více než 20 gastro akcí). 

● Spojení s regionální potravinou. 

● Vytvoření vlastního gastro festivalu, jako mají např. Moravskoslezský kraj (POJEZ) nebo 
Jihomoravský kraj (Festival plný chutí). 

● Vybrání top gastro akcí s ohledem na potenciál cestovního ruchu a jejich propagace. 

● Gastro na vodě a propojení s tématem vodáctví. 

4.1 Pivní stezka Jeseníky 

Jeseníky, známé svými malebnými scenériemi, bohatou přírodou a jedinečnou místní kulturou, 
představují ideální prostředí pro rozvoj konceptu pivní stezky. Tento projekt cílí na spojení tradiční 
české pivní kultury s krásami horské krajiny, což návštěvníkům umožní nejen ochutnat vynikající 
piva, ale také si užít přírodu, relaxaci a aktivní trávení času. 

Popis: Pivní stezka Jeseníky je originální zážitková turistická trasa pro milovníky piva, která 
spojuje ochutnávku piv z regionálních pivovarů s poznáváním krás přírody Jeseníků. Účastníci 
putují malebnou horskou krajinou a navštěvují různé pivovary, kde mají možnost ochutnat lokální 
pivní speciály. Pivní stezka začíná v Ostružné a vede přes několik bodů zájmu, včetně pivovarů. 
Ubytování je zajištěno v penzionech a apartmánech v blízkosti trasy. 

Název produktu: Pivní stezka Jeseníky  

Varianty názvu: 

● Jesenická pivní túra 
● Pivní trasa Jeseníky 
● Stezka pivních mistrů 
● Chmelová stezka Jeseníky 
● Stezka zlatého moku 
● Stezka pivní pohody 
● Horská pivní stezka 
● Stezka pivních chutí 
● Stezka pivovarníků 
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● Stezka za pivem 
● Stezka pivních skvostů 
● Jesenická pivní stezka 

4.1.1 Cíle produktu 

● Primární cíl: Zprostředkovat zážitek spojující turistiku a pivní kulturu, který nabídne relaxaci 
a odpočinek od každodenního shonu. 

● Sekundární cíle: 
○ Podpořit lokální pivovary a ubytovací kapacity v Jeseníkách. 
○ Zajistit, aby účastníci cítili potřebu se opakovaně vracet a doporučovali stezku 

dalším lidem. 

4.1.2 Základní struktura / zapojené pivovary: 

1. Pivovar Cestář, Ostružná 41 

2. Minipivovar Kolštejn, Branná 56, 788 25 Branná 

3. Pivovar Holba, Pivovarská 261, 788 33 Hanušovice 

4. Pivovar Zlosin, Žárovská 730, 788 15 Velké Losiny 

5. Pivovar Albert, Sobotín 13, 788 16 Sobotín 

6. Minipivovar U Jirsáka, Šumperská 128, 788 13 Vikýřovice 

7. Pivovar Welzl, Krumpach 2057, 789 01 Zábřeh.  

4.1.3 Specifičnost produktu 

● Spojení pivní kultury a turistiky: Stezka nabízí možnost kombinace ochutnávání piva s pěší 
turistikou, což vytváří unikátní zážitek pro milovníky piva a přírody. 

● Lokální pivovary: Účastníci ochutnají piva z menších lokálních pivovarů, které nejsou 
běžně dostupné ve velkých supermarketech. 

● Relaxace od každodenního života: Zaměřuje se na muže, kteří chtějí uniknout 
každodenním povinnostem, odpočinout si od práce, rodiny nebo partnerky a strávit čas s 
přáteli. 

● Autenticita Jeseníků: Pivní stezka je zasazena do nádherné přírody Jeseníků, což zvyšuje 
její atraktivitu a přidává hodnotu v podobě přírodního zážitku. 

4.1.4 Cílová skupina 

● Demografické údaje: 
○ Pohlaví: Převážně muži. 
○ Věk: 25–50 let. 
○ Lokalita: Hlavně Česká republika, ale i turisté ze zahraničí, kteří mají zájem o pivní 

turistiku. 
○ Povolání: Střední až vyšší příjem, muži pracující v kancelářích, IT, technici nebo 

manuálně pracující lidé, kteří chtějí relaxovat mimo civilizaci. 
● Psychografické údaje: 
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○ Zájem o pivo, přírodu, relaxaci, socializaci s přáteli, hledají neformální 
dobrodružství. 

○ Motivováni k odpočinku od pracovního vytížení a rodinných povinností, chtějí 
uniknout stereotypu. 

4.1.5 Gamifikace produktu 

Aby byl produkt ještě atraktivnější a účastníci měli další důvod ho absolvovat, navrhujeme prvky 
gamifikace: 

● Pivní pas: Každý účastník dostane na začátku stezky „pivní pas“. Na každém stanovišti 
(pivovaru) obdrží razítko za ochutnávku piva. 

● Odměny za dokončení: Po nasbírání všech razítek na konci stezky účastník obdrží 
certifikát pivního cestovatele Jeseníků a speciální suvenýr, například půllitr s logem pivní 
stezky. 

● Úrovně zážitku: Může být rozlišeno několik verzí trasy – začátečník (kratší trasa s méně 
pivovary), pokročilý (více pivovarů) a mistr (absolvování všech pivovarů s možností 
ochutnat všechny druhy piva). 

● Společenská výzva: Možnost účastnit se online žebříčku nebo sdílet fotky a zážitky na 
sociálních sítích s hashtagem #PivniStezkaJeseniky, kde by nejlepší fotografie mohly být 
odměněny. 

Další možnosti gamifikace: 

• Pivní dovednosti a úrovně: Účastníci mohou získávat a postupovat úrovněmi na základě 
různých výzev a aktivit, jako jsou kvízy, ochutnávky speciálních piv nebo rychlost dokončení 
stezky. Úrovně mohou zahrnovat tituly jako: 

o Pivní nováček 
o Chmelový průzkumník 
o Mistr piva 
o Chmelový král Jeseníků 

Každá úroveň může přinést odměny jako například drobné suvenýry, slevy v pivovarech nebo 
speciální edici piva. 

• Skrytý pivní poklad: Vytvoření pivního pokladu, který bude skryt někde podél trasy v 
přírodě. Na různých pivních zastávkách obdrží účastníci nápovědy a vydají se hledat poklad 
(např. speciální limitovaná edice piva, poukaz na degustační večer, pivní suvenýry). Tento 
prvek přidá do zážitku dobrodružství a napětí. 

• Fotovýzva Sdílej a vyhraj: Každý účastník může sdílet své zážitky na sociálních sítích 
pomocí specifického hashtagu, např. #PivniStezkaJeseniky. Mohou soutěžit o nejlepší 
fotografii z trasy, pivovarů nebo přírody. Nejkreativnější příspěvky budou odměněny, např. 
voucherem na pivní pobyt nebo pivní degustaci v jednom z pivovarů. 

• Sbírání pivních odznaků: Každý pivovar na trase může nabídnout unikátní pivní odznak 
(digitální nebo fyzický), který reprezentuje daný pivovar nebo jeho pivo. Účastníci by měli za 
cíl nasbírat všechny odznaky od všech pivovarů. Jakmile nasbírají celou sadu, obdrží speciální 
odměnu: 

o Pivní certifikát nebo odznak mistra pivní stezky. 
o Slevu na další návštěvu nebo limitovanou edici piva. 
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• Sbírání pivních příběhů: Každý pivovar na stezce může nabídnout unikátní příběh o 
svém vzniku, pivu nebo zakladatelích. Účastníci by měli za cíl nasbírat všechny tyto příběhy 
formou karet, které jim budou vydávány po každé ochutnávce. Jakmile dokončí sbírku všech 
příběhů, mohou získat speciální odměnu: 

o Knihu o historii pivovarů v Jeseníkách. 
o Exkluzivní pozvánku na pivní akci s majiteli pivovarů. 

4.1.6 Marketingová strategie 

Digitální marketing: 

● Sociální sítě: Aktivní kampaň na Facebooku, Instagramu a TikToku s atraktivními 
fotografiemi pivovarů, přírody Jeseníků a účastníků stezky. 

● Influenceři a mikro-influenceři: Spolupráce s lokálními cestovatelskými influencery, 
kteří by stezku absolvovali a sdíleli své zážitky. 

● Webová stránka: Vytvoření moderní, přehledné webové stránky s mapou stezky, 
možností rezervace ubytování, informacemi o pivovarech a nabídkou balíčků. 

● E-mail marketing: Vytvoření e-mailové databáze s nabídkou slevových akcí, 
speciálních událostí (např. pivní festival v Jeseníkách). 

Speciální akce: 

● Pivní festival: Roční pivní festival na konci sezóny, kde se sejdou všichni účastníci 
stezky, ochutnají piva a získají další odměny. 

● Sezónní akce: Tematické výpravy (např. Oktoberfest v Jeseníkách) s limitovanou 
nabídkou piv nebo speciálními událostmi. 

4.1.7 Měření úspěchu 

● Počet účastníků: Monitorování počtu registrovaných účastníků a prodaných pivních pasů. 

● Spokojenost zákazníků: Pravidelně sbírat zpětnou vazbu přes online dotazníky nebo 
sociální sítě. 

● Opakované návštěvy: Sledovat, kolik účastníků se vrací na další ročníky a doporučuje 
stezku dál. 

● Výkon webu a sociálních sítí: Analyzovat návštěvnost webové stránky, sledovat interakce 
a dosahy příspěvků na sociálních sítích. 

4.1.8 Financování 

Poplatky od pivovarů 

Zavedení ročního poplatku pro pivovary zapojené do stezky může sloužit jako stabilní zdroj 
financí. Tento poplatek by měl pokrývat náklady na propagaci, údržbu stezky a správu. 

● Výše poplatku: Měla by být stanovena tak, aby byla pro pivovary přijatelná, ale zároveň 
dostatečná na pokrytí základních nákladů, odhad je 5–10 000 Kč. 

● Benefity pro pivovary: Pivovary mohou získat výhody, jako zvýšenou viditelnost, 
marketingové materiály, možnost přímého kontaktu s návštěvníky a další promo akce. 
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Další možnosti financování 

● Sponzorství a partnerství: Oslovení společností a značek, které by mohly mít zájem o 
sponzorování stezky nebo jejích jednotlivých částí (např. specifické akce nebo výstavy). 
Mohou to být nejen pivovary, ale i další podniky související s gastronomií, kulturou nebo 
místními službami. 

● Crowdfunding: Možnost spuštění crowdfundingové kampaně na platformách jako 
Kickstarter nebo Indiegogo. Je možné získat podporu od veřejnosti, která má zájem o 
projekt, a nabídnout atraktivní odměny. 

● Předprodej a rezervace: Možnost nabídky předprodeje balíčků nebo voucherů na pivní 
stezku. Tyto vouchery mohou zahrnovat zážitky, degustace nebo ubytování. 

● Speciální akce a eventy: Organizace speciálních akcí jako pivních festivalů nebo soutěží 
může přilákat pozornost a generovat příjmy, které mohou pomoci s financováním stezky. 

4.1.9 Další obsah a rozvoj produktu 

● Rozšíření trasy: V budoucnu lze rozšířit stezku o další pivovary. 

● Tematické víkendy: Organizování speciálních tematických víkendů zaměřených na 
degustaci limitovaných edicí piv nebo pivních stylů (IPA, stout apod.). 

● Pivní workshopy: Nabídnout účastníkům možnost naučit se základy vaření piva v 
některém z pivovarů nebo jim představit celý proces výroby. 

● Nabídka pivních workshopů: Zorganizovat workshopy na téma vaření piva nebo 
degustace pivních stylů v pivovarech na trase, kde si účastníci mohou zkusit uvařit vlastní 
pivo nebo se naučit, jak správně hodnotit pivo. 

● Vytvoření mobilní aplikace: Vyvinout aplikaci s mapou stezky, která poskytuje informace 
o pivovarech, navigaci, možnosti sbírání bodů/odznaků, rezervace ubytování a sdílení 
zážitků na sociálních sítích. 

● Speciální edice piv: Vytvořit limitovanou edici piv speciálně pro účastníky stezky, která 
by byla dostupná pouze na trase, což by přilákalo sběratele a pivní nadšence. 

● Pivní voucherový systém: Nabídnout systém voucherů, které si mohou účastníci koupit 
předem a uplatnit je v jednotlivých pivovarech na slevy na pivo, občerstvení nebo prohlídky 
pivovarů. 

● Zdravá pivní stezka: Vytvořit koncept zdravé pivní stezky, kde se klade důraz na 
ochutnávky v menších dávkách v kombinaci s lehkými jídly nebo nealkoholickými pivy, 
vhodné pro návštěvníky, kteří hledají vyvážený zážitek. 

● Kalendář pivních akcí: Vytvořit a propagovat kalendář akcí pivovarů podél stezky, který 
zahrnuje různé pivní slavnosti, speciální dny otevřených dveří nebo výroční akce, jež 
návštěvníkům nabídnou dodatečné zážitky a důvody vracet se zpět. 
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4.2 Hanácká pivní stezka 

Info nad rámec výše uvedeného systému Jesenické pivní stezky. 

4.2.1 Informace o produktu 

Název produktu: Hanácká pivní stezka 

Popis: Hanácká pivní stezka je unikátní turistická a cykloturistická trasa, která propojuje milovníky 
piva s objevováním krás hanáckého regionu. Návštěvníci ochutnávají piva z místních pivovarů a 
prochází historickými městy i malebnou krajinou. Stezka je rozdělena na tři hlavní větve – severní, 
jižní a západní – s různými typy pivních zastávek, které umožňují navštívit řemeslné minipivovary 
i tradiční pivovarské domy. Trasa je koncipována tak, aby ji bylo možné absolvovat jak pěšky, tak 
na kole, což zajišťuje flexibilitu a pohodlí pro všechny typy turistů. 

Struktura pivní stezky: 

● Severní větev: Vede přes pivovary Twinberg, Chomout a Litovel, spojuje pivovary blízko 
Olomouce a v jejím okolí. 

● Jižní větev: Zahrnuje pivovary Buchťák, U Ječmíka a U Tří králů, prochází historickými 
městy s tradičními pivovarskými domy. 

● Západní větev: Propojuje pivovary Jadrníček, Náměšťský pivovar a Velkorakovský 
pivovar, které se nachází na západě Hané v malebných venkovských oblastech. 

Možnost propojení větví – cyklo 

Všechny tři větve Hanácké pivní stezky lze efektivně spojit do jednoho cyklookruhu. Tento okruh 
nabízí návštěvníkům možnost absolvovat kompletní trasu, která zahrnuje všechny tři větve, a 
spojuje tak výhody všech nabízených zážitků. Takový cyklookruh umožní účastníkům zažít 
rozmanitost pivní kultury, místní tradice, historická místa i přírodní krásy Hané v jednom 
harmonickém zážitku. 

Cyklotrasa: možnost nástupu dle potřeby klienta, nadesignovaný okruh 120 km na kole, 2–3 
denní varianta (https://mapy.cz/s/pavutavuru). 

4.2.2 Specifičnost produktu 

Zážitek: Stezka nabízí kombinaci pivní kultury a turistiky, což vytváří ideální spojení pro 
cestovatele, kteří chtějí objevovat nejen chuťové nuance piva, ale i přírodu a památky Hané. 

Lokální řemeslná piva: Každý pivovar na trase má vlastní specifika a receptury, které nejsou 
běžně dostupné mimo region. Účastníci tak získávají jedinečnou možnost ochutnat pivní skvosty, 
které jsou pro region typické. 

Historické městské pivovary: Některé pivovary na trase se nachází v historických městech s 
bohatou tradicí pivovarnictví, což návštěvníkům umožňuje nahlédnout do historie výroby piva na 
Hané. 

4.2.3 Cílová skupina 

Demografie: 

● Pohlaví: Muži i ženy, převažují muži. 
● Věk: 25–50 let, kteří vyhledávají netradiční zážitky. 
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● Příjem: Střední až vyšší příjmy, cílová skupina zahrnuje cestovatele z České republiky i 
zahraniční turisty. 

Psychografie: 

● Zájem o pivo, místní kulturu a relaxaci v přírodě. 
● Cestovatelé, kteří hledají způsoby, jak uniknout každodennímu pracovnímu stresu a strávit 

kvalitní čas s přáteli nebo rodinou. 

4.2.4 Návrhy názvů produktu 

● Hanácká pivní stezka 
● Stezka pivovarnických pokladů Hané 
● Stezka pivní pohody 
● Chmelová stezka Haná 

4.2.5 Marketingová strategie 

Digitální marketing: 

● Sociální sítě: Aktivní propagace na platformách jako Facebook, Instagram a TikTok s 
důrazem na vizuální obsah – fotografie pivovarů, zajímavé pivní momenty, příběhy lidí a 
pivovarské prostředí. Hashtagy jako #PivniStezkaHana nebo #HanaBeerTrail podpoří 
virální šíření. 

● Influenceři: Spolupráce s cestovatelskými a pivními influencery, kteří projdou celou 
stezku a budou sdílet své zážitky. Oslovte jak velké pivní influencery, tak mikro-influencery 
zaměřené na lokální cestování a gastronomii. 

● Webová stránka: Vytvoření moderní webové stránky s interaktivní mapou stezky, 
detailními informacemi o pivovarech, ubytovacích možnostech a přehledem turistických 
zajímavostí na trase.  

● E-mail marketing: Budování databáze zájemců o pivní turistiku prostřednictvím 
newsletterů, ve kterých budou pravidelně informováni o novinkách, sezónních akcích a 
slevových balíčcích. 

4.2.6 Gamifikace a zážitkové prvky 

● Pivní pas: Účastníci dostanou na začátku pivní pas, kam budou sbírat razítka za návštěvu 
každého pivovaru. Tento pas může sloužit nejen jako památka, ale také jako forma 
gamifikace, kdy po nasbírání všech razítek získají účastníci odměnu (certifikát, speciální 
pivní sklenici atd.). 

● Odměny: Za kompletní absolvování stezky mohou účastníci získat pivní diplom, suvenýry 
(např. půllitr s logem stezky), nebo možnost ochutnat limitovanou edici piva, která bude 
dostupná pouze pro účastníky stezky. 

● Fotovýzva: Účastníci mohou sdílet své zážitky z trasy na sociálních sítích s hashtagem 
#PivniStezkaHana. Nejlepší fotografie mohou být odměněny například voucherem na pivní 
degustaci nebo prodloužený pivní víkend v regionu. 

4.2.7 Rozvoj produktu a budoucí možnosti 

● Rozšíření stezky: Do budoucna lze stezku rozšířit o další pivovary, nebo přidat nové 
tematické okruhy zaměřené například na různé typy piv (IPA, stouty apod.) nebo konkrétní 
pivní regiony. 
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● Tematické víkendy: Organizace speciálních víkendů, během kterých budou pivovary 
nabízet limitované edice piv, degustace nebo workshopy zaměřené na výrobu piva. 

● Pivní workshopy: Některé pivovary mohou nabídnout zájemcům praktické workshopy, 
kde se naučí základy pivovarnictví a ochutnávání piva. 

● Pivní pobyty: Pro návštěvníky, kteří chtějí stezku absolvovat pomaleji, může být 
připravena nabídka pivních pobytů, kde budou kombinovány pivní degustace s wellness 
programy a relaxací. 

4.2.8 Měření úspěchu 

● Počet účastníků: Sledování návštěvnosti stezky a jednotlivých pivovarů, které poskytují 
data o prodeji a návštěvnosti. 

● Zpětná vazba: Dotazníky, recenze a hodnocení návštěvníků na sociálních sítích a 
rezervačních platformách. 

● Opakované návštěvy: Měření návratnosti účastníků a jejich doporučení známým. 
● Sociální média: Monitorování dosahu kampaní na sociálních sítích a míra zapojení (lajky, 

sdílení, komentáře). 

4.3 Kávová stezka Olomouc 

4.3.1 Informace o produktu 

Popis: Kávová stezka Olomouc je unikátní turistická trasa, která spojuje návštěvy vybraných 
kaváren a pražíren v Olomouci s ochutnávkou kvalitní kávy. Účastníci procházejí městem, objevují 
místní kávovou kulturu a zažívají různé aspekty přípravy a podávání kávy. Stezka zahrnuje klíčové 
pražírny: Henri Cafe, Kikafe a Moravská pražírna. Kavárny na trase budou vybírány na základě 
doporučení z gastro mapy Lukáše Hejlíka, soutěží nebo anket mezi obyvateli Olomouce nebo dle 
zadavatele. Ubytování bude doporučeno v komfortních penzionech a apartmánech v centru 
města. 

4.3.2 Specifičnost produktu 

● Spojení kávové kultury a turistiky: Stezka nabízí unikátní zážitek kombinující 
objevování města s ochutnávkou kvalitní kávy. 

● Lokální pražírny: Účastníci budou mít možnost ochutnat kávy z regionálních pražíren, 
které nejsou běžně dostupné ve velkých obchodních řetězcích. 

● Výběr kaváren: Kavárny budou vybírány na základě doporučení od gastro expertů, 
soutěží a návrhů obyvatel města, což přidává prvek autentičnosti a místního charakteru. 

● Relaxace a objevování: Kávová stezka nabízí možnost relaxace, poznávání města a 
zkoušení nových kávových specialit, čímž poskytuje únik od každodenní rutiny. 

4.3.3 Cílová skupina 

Demografické údaje: 

● Pohlaví: Muži i ženy. 
● Věk: 25–50 let. 
● Lokalita: Hlavně Česká republika, ale i turisté ze zahraničí, kteří mají zájem o kávovou 

kulturu. 
● Povolání: Střední až vyšší příjem, profesionálové, kteří hledají nový zážitek a relaxaci. 
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Psychografické údaje: 

● Zájem o kávu, kulturu a městské objevování. 
● Motivace: Hledání nových zážitků, relaxace a objevování nových trendů v kávě. 

4.3.4 Cíle produktu 

● Primární cíl: Poskytnout zážitek kombinující kávovou kulturu s turistickým objevováním 
Olomouce, což nabízí účastníkům příjemný odpočinek a nové zážitky. 

● Sekundární cíle: 
○ Podpořit lokální kavárny a pražírny. 
○ Poskytnout návštěvníkům důvody vracet se a doporučit stezku dalším osobám. 

4.3.5 Gamifikace produktu 

Kávový pas 

● Popis: Účastníci dostanou na začátku stezky „kávový pas“. Na každé zastávce (kavárně 
nebo pražírně) obdrží razítko za ochutnávku kávy. 

● Odměny: Po nasbírání všech razítek obdrží certifikát kávového cestovatele Olomouce a 
speciální suvenýr (např. kávový hrníček nebo mletá káva). 

Kávové úrovně 

● Popis: Účastníci mohou postoupit různými úrovněmi na základě aktivit a výzev, například 
ochutnávek různých druhů kávy. 

● Úrovně: 
○ Kávový nováček 
○ Kávový nadšenec 
○ Mistr kávy 
○ Kávový guru Olomouce 

● Odměny: Drobný suvenýr, slevy v kavárnách, nebo limitovaná edice kávy. 

Fotovýzva: Sdílej a vyhraj 

● Popis: Účastníci mohou sdílet své zážitky a fotografie na sociálních sítích s hashtagem 
#KavovaStezkaOlomouc. 

● Odměny: Nejlepší fotografie mohou být odměněny voucherem na kávový zážitek nebo 
speciální kávové produkty. 

Kávová hra: Kdo je barista? 

● Popis: Účastníci se zapojí do hry, kde musí správně určit různé druhy káv nebo přípravy 
kávy na základě ochutnávek v kavárnách. 

● Odměny: Kávové dárky nebo slevy na kávu pro ty, kteří úspěšně dokončí všechny úkoly. 

Sbírání kávových odznaků 

● Popis: Každá zastávka na stezce nabízí unikátní kávový odznak (digitální nebo fyzický). 
● Odměny: Po nasbírání všech odznaků obdrží účastník certifikát nebo slevy na další 

návštěvy. 

Kávové příběhy a karty 

● Popis: Každá zastávka nabízí unikátní kávový příběh nebo historické informace. Účastníci 
sbírají karty s těmito příběhy. 
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● Odměny: Po nasbírání všech karet mohou získat speciální knihu o kávě nebo pozvánku 
na exkluzivní akci. 

Kávový scavenger hunt 

● Popis: Účastníci se vydávají na scavenger hunt (lov pokladů) po kávových zastávkách, 
kde plní různé úkoly, hledají skryté kávové položky nebo řeší hádanky. 

● Odměny: Ti, kteří úspěšně dokončí úkoly, mohou získat malé kávové dárky, slevy na kávu 
nebo speciální kávové směsi.  

Kávové puzzle 

● Popis: Vytvoření kávových puzzle, které účastníci skládají během své návštěvy v 
kavárnách nebo pražírnách. Puzzle může obsahovat obrázky kávových zrn, kávovarů 
nebo historických prvků spojených s kávou. 

● Odměny: Dokončení puzzle může být odměněno malými kávovými dárky nebo 
voucherem na kávové produkty. 

4.3.6 Návrhy názvu produktu 

● Kávová stezka Olomouc 
● Olomoucká kávová trasa 
● Kávové dobrodružství v Olomouci 
● Kávové kouzlo Olomouce 
● Stezka kávových zážitků 

4.3.7 Marketingová strategie 

Digitální marketing: 

● Sociální sítě: Aktivní kampaně na Facebooku, Instagramu s vizuály kávových zastávek, 
městských scén a účastníků. 

● Influenceři: Spolupráce s foodbloggery a kávovými influencery, kteří sdílí své zážitky ze 
stezky. 

● Webová stránka: Vytvoření moderní webové stránky s mapou stezky, informacemi o 
kavárnách a pražírnách. 

Speciální akce: 

● Kávový festival: Roční kávový festival na konci sezóny, kde se sejdou účastníci stezky, 
ochutnají nové kávy a získají odměny. 

● Sezónní akce: Tematické víkendy (např. mistrovství v latte art) s exkluzivními nabídkami 
kávy a workshopů. 

4.3.8 Měření úspěchu 

● Počet účastníků: Monitorování počtu registrovaných účastníků a prodaných kávových 
pasů. 

● Spokojenost zákazníků: Pravidelný sběr zpětné vazby prostřednictvím online dotazníků 
a sociálních sítí. 

● Opakované návštěvy: Sledování, kolik účastníků se vrací a doporučuje stezku dále. 
● Výkon webu a sociálních sítí: Analýza návštěvnosti webové stránky a interakcí na 

sociálních médiích. 
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4.3.9 Další obsah a rozvoj produktu 

Rozšíření trasy: 

● Popis: Přidání dalších kaváren a pražíren na stezku, jakmile se ukáže zájem. 

Tematické víkendy: 

● Popis: Organizování speciálních víkendů zaměřených na degustaci různých kávových 
stylů nebo regionálních specialit. 

Kávové workshopy: 

● Popis: Nabídnout účastníkům možnost zúčastnit se workshopů o přípravě kávy nebo 
historii kávy v některé z kaváren nebo pražíren. 

Speciální edice kávy: 

● Popis: Vytvoření limitované edice kávy dostupné pouze pro účastníky stezky.  

Sezónní akce 

● Popis: Tematické výpravy nebo akce (např. vánoční kávová stezka) s limitovanou 
nabídkou kávových produktů nebo speciálními událostmi. 

4.3.10 Financování 

Poplatky od kaváren a pražíren 

● Roční poplatek: Zavedení ročního poplatku pro zapojené kavárny a pražírny. Tento 
poplatek může pokrýt náklady na marketing, údržbu stezky a organizaci akcí. 

● Výše poplatku: Poplatek by měl být nastaven tak, aby byl přijatelný pro malé a střední 
podniky, ale dostatečný k pokrytí nákladů. Může se pohybovat od několika tisíc korun 
ročně. 

 

4.4 Návrh podmínek spolupráce se subjekty zapojenými do dílčích 
podproduktů GASTROSTEZEK 

1. OTEVÍRACÍ DOBA BĚHEM LETNÍ SEZÓNY 

Subjekty zapojené do projektu by měly mít během hlavní turistické sezóny (květen až září) 
otevřeno alespoň o víkendech, tedy v sobotu a neděli. Doporučená otevírací doba by měla být 
minimálně od 10:00 do 16:00 hodin, což umožní návštěvníkům, kteří projíždějí na kole nebo 
autem, pohodlný přístup během jejich výletů. Flexibilita a dostupnost během víkendů je zásadní 
pro maximalizaci návštěvnosti. 

2. MOŽNOST ZAKOUPIT A OCHUTNAT PRODUKTY 

Každý subjekt by měl návštěvníkům nabídnout možnost ochutnat a zakoupit místní produkty. 
Zážitková ochutnávka přímo na místě zvyšuje atraktivitu zastávky a podporuje lokální výrobce. 
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3. BEZPEČNÉ ULOŽENÍ KOLA A MOŽNOST PARKOVÁNÍ AUTOMOBILU 

Cyklisté potřebují možnost bezpečně uložit svá kola během návštěvy. Subjekty by měly mít 
vyhrazené stojany nebo prostory pro bezpečné uložení kol, aby si cyklisté mohli bez obav 
vychutnat produkty nebo využít další nabízené služby.  

I když je projekt zaměřen primárně na cyklisty, mnoho návštěvníků přijíždí automobilem a využívá 
trasu jen částečně. Proto je důležité, aby subjekty měly dostatečné parkovací kapacity pro 
automobily. Parkování je klíčové zejména v oblastech, kde je omezená veřejná doprava, a 
poskytuje tak komfort i pro širší skupinu návštěvníků. 

4. AKTUALIZOVANÉ ZDROJE INFORMACÍ NA WEBU A SOCIÁLNÍCH SÍTÍCH 

Každý subjekt by měl pravidelně aktualizovat své online zdroje, tedy webové stránky a sociální 
sítě, aby návštěvníci měli k dispozici aktuální informace o otevírací době, nabízených produktech 
a speciálních akcích. Aktuální informace zvyšují důvěryhodnost a přitažlivost subjektu a navíc 
usnadňují turistům plánování návštěvy. 

5. PROPAGACE PROJEKTU NA ONLINE PLATFORMÁCH SUBJEKTU 

Subjekty by měly aktivně podporovat projekt Ochutnej Moravu na kole i pěšky prostřednictvím 
svých online komunikačních materiálů. To zahrnuje zveřejnění informací o projektu na webových 
stránkách, sociálních sítích nebo v sekci aktualit. Ideálně by na svém webu měly umístit prolink 
na oficiální stránky projektu, aby návštěvníci měli přístup k dalším informacím. Doporučuje se také 
pravidelně publikovat články či příspěvky, které podporují projekt a informují o novinkách nebo 
aktuálních nabídkách. 
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5 Akční plán a harmonogram 

Modelový Harmonogram práce s gastroprodukty  

Rok 1 

Měsíc Aktivita Popis 

Leden Analýza producentů 
Zmapování a analýza všech aktivit koordinátora pro rok 
2025. 

Únor 
Návrh míst pro gastro 
produkty 

Identifikace a výběr konkrétních míst v tématu pivní 
stezka a kavárenská stezka, synergie s partnery. 

Březen 
Vytvoření prezentace na 
webu 

Příprava webové stránky s informacemi o pivní a 
kavárenské stezce, včetně interaktivních map a popisů 
jednotlivých zastávek. 

Duben Návrh gamifikace místa 
Vypracování herních prvků (např. sbírání razítek, 
soutěže), které podpoří návštěvnost a zapojení turistů. 

Květen 
Návrh grafiky a 
komunikačního manuálu 

Vytvoření vizuální identity a komunikačních materiálů pro 
pivní a kavárenskou stezku a gastrostezky (logo, 
brožury, letáky). 

Červen Kompletace produktů 
Zajištění všech potřebných prvků pro oficiální spuštění 
gastrostezek, včetně uzavření spolupráce s producenty a 
místními podnikateli. 

Červenec Testování produktů 
Pilotní testování gastrostezek s vybranou skupinou 
turistů, sběr zpětné vazby a úpravy na základě 
zkušeností. 

Srpen 
Zahájení propagace 
produktů 

Spuštění marketingové kampaně na podporu pivní a 
kavárenské stezky (sociální sítě, místní média, 
spolupráce s influencery). 

Září 
Sledování a 
vyhodnocování 
propagace 

Analýza účinnosti marketingových aktivit, úpravy 
strategie na základě zjištění. 

Říjen 
Organizace speciálního 
festivalu 

Příprava a realizace festivalu zaměřeného na gastro 
produkty, zapojení všech partnerů a producentů. 

Listopad 
Zpětná vazba a analýza 
výsledků festivalu 

Vyhodnocení úspěšnosti festivalu, sběr zpětné vazby od 
účastníků a producentů, plánování dalších akcí. 

Prosinec Plánování pro další rok 
Vypracování plánu aktivit a zlepšení na základě výsledků 
prvního roku, diskuse s partnery o dalším směřování 
gastrostezek. 
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Rok 2 

Měsíc Aktivita Popis 

Leden 
Revize a aktualizace 
produktů 

Nastavení obsahu práce koordinátora. 

Únor 
Vytvoření nových 
marketingových materiálů 

Aktualizace grafiky, brožur a webových stránek na 
základě zpětné vazby z prvního roku. 

Březen 
Vzdělávací programy pro 
producenty 

Organizace školení pro místní producenty 
zaměřeného na marketing, služby a zlepšení kvality. 

Duben 
Návrh nových zážitkových 
aktivit 

Vytvoření nových interaktivních aktivit na stezkách, 
které zvýší zájem turistů. 

Květen 
Příprava na druhý ročník 
festivalu 

Plánování a organizace druhého ročníku gastro 
festivalu, zapojení více producentů a atrakcí. 

Červen 
Opětovné testování a 
optimalizace produktů 

Testování nových prvků a úprav na stezkách s cílem 
zlepšení návštěvnosti a spokojenosti. 

Červenec 
Zahájení letní marketingové 
kampaně 

Intenzivní propagace gastrostezek v létě. 

Srpen 
Sledování a analýza letní 
sezóny 

Vyhodnocení návštěvnosti a účinnosti marketingových 
aktivit v letním období. 

Září 
Organizace ochutnávek a 
workshopů 

Pořádání ochutnávek a workshopů na stezkách s 
cílem zapojit návštěvníky a zvýšit zájem o produkty. 

Říjen 
Zhodnocení úspěšnosti 
gastrostezek 

Analýza celkového úspěchu gastrostezek, včetně 
financí, návštěvnosti a spokojenosti návštěvníků. 

Listopad Plánování pro třetí rok 
Příprava plánu pro další rok, zaměření na expanze 
gastrostezek a nové spolupráce. 

Prosinec 
Závěrečná zpráva a 
prezentace výsledků 

Sestavení a prezentace závěrečné zprávy o úspěších, 
přínosech a plánech pro další rozvoj gastrostezek. 

5.1 Podrobný harmonogram práce s gastroprodukty  

ROK 1 

Leden: Analýza producentů pro pivní a kavárenskou stezku 

● Aktivity: 

Proveďte důkladnou analýzu lokálních producentů zapojených do pivní stezky (pivovary, 

minipivovary, restaurace s regionálním pivem) a kavárenské stezky (kavárny, cukrárny, 

bistro). Zmapujte nabídku produktů, jejich kvalitu, sezónnost a celkový turistický potenciál. 

Identifikujte producenty, kteří budou schopni garantovat stálou a kvalitní nabídku pro 

návštěvníky. 
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o Výstup: Seznam producentů a jejich hodnocení (zázemí, kvalita, kapacity). 

o Cíl: Vytvoření pevného základu zapojených partnerů. 

o Rozpočet: Do rozpočtu je zapotřebí započítat vyšší částku na cestovné 

zaměstnance (odhadem 10 000 Kč). 

Únor: Návrh míst pro gastro produkty 

● Aktivity: 

Na základě provedené analýzy vyberte konkrétní místa (pivovary, kavárny, farmy, 

restaurace) pro začlenění do pivní a kavárenské stezky. Vezměte v úvahu jejich 

dostupnost, přístupnost pro turisty (cyklisty, pěší), kvalitu produktů a celkový zážitek, který 

mohou nabídnout. Zvažte rovněž estetiku a atraktivitu místa. 

o Výstup: Mapa se zastávkami pivní a kavárenské stezky. 

o Cíl: Definování klíčových zastávek, které budou tvořit hlavní osu stezky. 

o Rozpočet: 0 Kč 

Březen: Vytvoření prezentace na webu 

● Aktivity: 

Navrhněte strukturu webových stránek, které budou informovat o pivní a kavárenské 

stezce. Vytvořte interaktivní mapu se zastávkami, kde si turisté mohou najít informace o 

jednotlivých místech, jejich nabídce a sezónních specialitách. Přidejte možnost stažení 

itinerářů, tras nebo aplikací pomocí QR kódů. Web by měl být intuitivní, moderní a 

uživatelsky přívětivý. 

o Výstup: Webová stránka s informacemi o stezce. 

o Cíl: Zlepšení přehlednosti a dostupnosti informací pro návštěvníky. 

o Rozpočet: 80–100 000 Kč (implementace obsahu do současného webu). 

Duben: Návrh gamifikace míst 

● Aktivity: 

Vypracujte koncept gamifikace pro zvýšení zájmu turistů. Může jít o sbírání digitálních 

razítek při návštěvách zastávek (QR kódy), soutěže o nejlepší pivovar či kavárnu na trase, 

nebo sběr bodů za účast na workshopech a ochutnávkách. Gamifikace by měla být 

motivující a poskytovat turistům pocit úspěchu a odměny za absolvování trasy. 

o Výstup: Detailní plán gamifikace (mechanika, pravidla, motivace). 

o Cíl: Zvýšení interakce a zapojení turistů do stezky. 

o Rozpočet: dle gamifikace (0–150 000 Kč – tiskoviny/online aplikace). 

Květen: Návrh grafiky a komunikačního manuálu 

● Aktivity: 

Vytvořte jednotnou vizuální identitu gastrostezky. Navrhněte loga, barevnou paletu, 

typografii a styl, který bude používán v tištěných i online materiálech. Vytvořte také 
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komunikační manuál obsahující doporučení pro styl komunikace se zákazníky a 

turistickými partnery. Materiály musí být snadno rozpoznatelné a sjednocené napříč všemi 

kanály. 

o Výstup: Grafický návrh a komunikační manuál. 

o Cíl: Zajištění konzistentní a profesionální komunikace a prezentace produktu. 

o Rozpočet: 150 000 Kč na vizuální identitu a její zapracování, 50 000–80 000 Kč 

komunikační manuál. 

Červen: Kompletace produktů 

● Aktivity: 

Dokončete kompletní produkt, včetně všech detailů o trasách, místních partnerech, 

mapách, webových stránkách, marketingových materiálech a gamifikaci. Uzavřete 

smlouvy s partnery a stanovte konkrétní podmínky spolupráce (návrh v příloze), např. 

garantovanou kvalitu služeb, otevírací dobu a marketingovou podporu. 

o Výstup: Hotový a připravený produkt pro uvedení na trh. 

o Cíl: Zajištění připravenosti ke spuštění stezky pro veřejnost. 

o Rozpočet: 0 Kč. 

Červenec: Testování produktů 

● Aktivity: 

Proveďte pilotní testování gastrostezek. Vyberte skupinu testerů, kteří projdou celou 

trasu a poskytnou zpětnou vazbu. Zjistěte, zda jednotlivé zastávky splňují očekávání, jaké 

jsou silné a slabé stránky zážitku a zda gamifikace funguje podle plánu. Výsledky použijte 

k optimalizaci produktu před oficiálním spuštěním. 

o Výstup: Zpráva z pilotního testování a návrhy na zlepšení. 

o Cíl: Zajištění vysoké kvality zážitku před oficiálním spuštěním. 

o Rozpočet: 20 000 Kč (odměna testerům, vyhodnocení). 

Srpen: Zahájení propagace produktů 

● Aktivity: 

Spusťte marketingovou kampaň na podporu pivní a kavárenské stezky. Zaměřte se na 

propagaci prostřednictvím sociálních sítí, webových stránek, místních médií a spolupráce 

s influencery. Vytvořte video obsah, fotogalerie a příběhy, které zaujmou cílovou skupinu 

turistů. Zajistěte propagaci v turistických informačních centrech a na ubytovacích 

zařízeních. 

o Výstup: Marketingové kampaně, mediální pokrytí. 

o Cíl: Zvýšení povědomí a návštěvnosti stezek. 

o Rozpočet: 

40 000 Kč – tvorba a zadání reklamy na Facebooku 
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30 000 Kč – tvorba a zadání reklamy na Instagramu 

120 000 Kč – influencer trip 

50 000 Kč – foto obsah 

70 000 Kč – video obsah 

40 000 Kč – tisk a distribuce 

Září: Sledování a vyhodnocování propagace 

● Aktivity: 

Monitorujte účinnost propagace a vyhodnocujte reakce turistů. Sledujte návštěvnost 

webu, angažovanost na sociálních sítích a zpětnou vazbu od návštěvníků stezek. Na 

základě výsledků upravte komunikační strategii a posilněte oblasti, které mají největší 

potenciál. 

o Výstup: Zpráva z analýzy marketingových aktivit. 

o Cíl: Optimalizace marketingové strategie pro zvýšení efektivity. 

o Rozpočet: 0 Kč. 

Říjen: Organizace speciálního festivalu 

● Aktivity: 

Zorganizujte gastrofestival, který propojí všechny zastávky na pivní a kavárenské stezce. 

Festival by měl zahrnovat ochutnávky, workshopy, soutěže a ukázky z tradiční moravské 

gastronomie. Využijte místní farmáře, producenty a šéfkuchaře k posílení atraktivity a 

autentického zážitku pro návštěvníky. 

o Výstup: Festivalový program a jeho realizace. 

o Cíl: Posílení návštěvnosti a zvýšení povědomí o stezkách. 

o Rozpočet:  

350 000 Kč – produkce a personální náklady (místo, infrastruktura, vybavení) 

70 000 Kč – marketing  

100 000 Kč – obsah (vystupující, workshopy, soutěže) 

Listopad: Zpětná vazba a analýza festivalu 

● Aktivity: 

Po skončení festivalu se zaměřte na sběr zpětné vazby od účastníků a producentů. 

Proveďte detailní analýzu úspěšnosti akce, včetně návštěvnosti, výnosů, zájmu médií a 

celkové spokojenosti návštěvníků. Na základě této analýzy naplánujte zlepšení pro příští 

ročník a optimalizaci produktů. 

o Výstup: Zpráva o úspěšnosti festivalu a doporučení. 

o Cíl: Dlouhodobé zlepšování stezky a festivalu. 

o Rozpočet: 0 Kč. 
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Prosinec: Plánování pro další rok 

● Aktivity: 

Na základě výsledků prvního roku sestavte plán na druhý rok. Identifikujte klíčové oblasti 

pro rozšíření produktu, jako jsou nové zastávky, rozšíření gamifikace nebo nové 

marketingové kanály. Diskutujte s partnery o možnostech zlepšení a stanovte konkrétní 

cíle pro další rok. 

o Výstup: Roční plán aktivit na další rok. 

o Cíl: Neustálé zlepšování a inovace gastroproduktů. 

ROK 2: 

Ve druhém roce pokračují aktivity v podobném duchu s rozšířením o vzdělávací programy, nové 
marketingové materiály, organizaci ochutnávek a workshopů a vyhodnocením výsledků druhého 
roku fungování stezek. 

5.2 Monitorování a vyhodnocování 

Úspěšné zavedení a udržení gastrostezek, jako je Hanácká pivní stezka, vyžaduje pravidelné 
monitorování a vyhodnocování, aby bylo možné posoudit efektivitu a atraktivitu produktu. Tento 
proces zahrnuje sběr dat, analýzu a implementaci změn na základě získaných informací. 
Následující strategie a metody mohou být použity k monitorování a vyhodnocování gastrostezek: 

1. Počet návštěvníků: 
○ Celková návštěvnost: Monitorování počtu návštěvníků stezky i jednotlivých 

pivovarů prostřednictvím evidenčních systémů nebo registrací návštěvníků. 
○ Sezónní analýza: Zjištění návštěvnosti v různých ročních obdobích a identifikace 

vrcholových období. 
○ Délka pobytu: Měření průměrné doby, kterou návštěvníci stráví na stezce a v 

jednotlivých pivovarech. 
2. Zpětná vazba od návštěvníků: 

○ Dotazníky a ankety: Provádění pravidelných dotazníků zaměřených na 
spokojenost s trasou, pivovary a celkovým zážitkem. Dotazníky mohou být 
distribuovány jak fyzicky v pivovarech, tak digitálně přes e-mail nebo webové 
stránky. 

3. Demografické údaje: 
○ Analýza návštěvníků: Získávání dat o demografii návštěvníků, včetně pohlaví, 

věku, bydliště a příjmů. Tato data lze získat prostřednictvím dotazníků nebo při 
registraci na stezku. 

MĚŘENÍ ÚSPĚCHU 

1. Opakované návštěvy: 
○ Návštěvnost vracejících se hostů: Sledování počtu návštěvníků, kteří se na stezku 

vracejí, a jejich frekvence opakovaných návštěv. 
○ Přístup k odměnám: Vyhodnocování, kolik návštěvníků získává odměny za 

opakované návštěvy a jaký vliv má tento program na jejich rozhodování. 
2. Změna povědomí o značce: 
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○ Mediální pokrytí: Analýza zmínek o stezkách v médiích a na sociálních sítích. 
Vyhodnocení, jak často je stezka zmiňována a v jakém kontextu. 

○ Sociální média: Měření počtu sledujících na sociálních sítích, zapojení uživatelů 
(lajky, sdílení, komentáře) a sledování trendů ve veřejném povědomí. 

3. Účinnost marketingových kampaní: 
○ Měření konverzí: Sledování konverzního poměru z různých marketingových kanálů 

(např. e-mail, sociální média, web) a jejich vliv na návštěvnost stezky. 
○ Analýza kampaní: Hodnocení úspěšnosti jednotlivých kampaní a jejich dopad na 

povědomí o stezce. 

PRAVIDELNÁ REVIZE TRASY 

• Analýza trasy: Vyhodnocení trasy stezky na základě návštěvnosti a zpětné vazby od 
účastníků. Identifikace míst, která by mohla být zajímavější nebo potřebují úpravy. 

• Nové zastávky: Zvažování přidání nových pivovarů nebo atrakcí na základě poptávky a 
zájmu návštěvníků. 

VYTVÁŘENÍ NOVÝCH ZÁŽITKŮ 

• Zážitkové akce: Implementace nových zážitků, jako jsou pivní festivaly, degustační večery 
nebo tematické víkendy, a jejich vyhodnocení na základě účasti a spokojenosti. 

• Partnerství s místními podnikateli: Spolupráce s místními restauracemi, ubytovacími 
zařízeními a jinými atrakcemi pro rozšíření nabídky zážitků. 

ŠKOLENÍ PERSONÁLU 

• Programy školení: Poskytování školení pro zaměstnance pivovarů a turistických atrakcí, 
aby byli schopni poskytovat kvalitní služby a byli informováni o aktuálních nabídkách. 

ANALÝZA TRENDŮ 

• Sledování nových trendů: Pravidelná analýza trendů v oblasti gastrostezek a pivní turistiky, 
aby bylo možné reagovat na měnící se preference a potřeby zákazníků. 

• Inovace: Identifikace možností pro inovaci a zlepšení produktů a služeb na základě 
aktuálních trendů a výzkumu trhu. 

Systém monitorování a vyhodnocování je klíčovým prvkem pro úspěšnou realizaci a 
dlouhodobý rozvoj gastrostezek. Pravidelnou analýzou a zpětnou vazbou je možné zajistit, aby 
stezka byla atraktivní pro návštěvníky a zároveň přinášela přínosy místní komunitě a 
podnikatelům. 
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6 Další obsah a doplňky 

Případové studie úspěšných produktů: Inspirace z jiných regionů, kde byl podobný model 
úspěšný. 

• Mosel Wine Route: Tato trasa vede podél řeky Mosely a je známá svými Ryzlinky. Nabízí 
návštěvu historických vinic a malebných měst. 

• Baden Wine Route: Nachází se v regionu Bádensko, který je známý svými červenými 
víny, zejména Spätburgunder (Pinot Noir). 

• Lisbon Food and Wine Tour: Prozkoumání hlavního města Portugalska, jeho trhů, 
restaurací a vinařství. 

• Tyrolská stezka jídla: Tyrolsko je známé svou kuchyní, včetně pokrmů, jako jsou 
knedlíky, špekové šišky a jablečný štrúdl. Tato stezka nabízí ochutnávky tradičních 
tyrolských jídel v místních hostincích. 

• Route des Épices v Provence: Tato stezka je zaměřena na provensálské koření a 
bylinky, jako jsou levandule, tymián a rozmarýn. Nabízí návštěvy trhů, ochutnávky 
místních specialit a procházky voňavými poli. 

• Route du Fromage: Francie je známá svou rozmanitou nabídkou sýrů. Tato stezka vás 
provede různými regiony, kde můžete ochutnat a dozvědět se více o sýrech, jako jsou 
Roquefort, Camembert, Brie a další. 

• Truffle stezka v Piemontu: Piemont je známý svými lanýži. Tato stezka nabízí hledání 
lanýžů, návštěvy lanýžových trhů a ochutnávky jídel s lanýži. 

• Currywurst stezka v Berlíně: Berlín je známý svou specialitou currywurst (klobása s kari 
omáčkou). Tato stezka vás provede různými stánky a restauracemi, které tuto delikatesu 
nabízejí. 

• Stezka iberského jamónu v Andalusii: Tato stezka vás zavede do Andalusie, kde se 
vyrábí slavná iberská šunka. Můžete navštívit farmy a sušárny, kde se šunka vyrábí, a 
zúčastnit se ochutnávek. 

Práce s automaty 

• Lokalizace automatů: Umístěte automaty na frekventovaná místa, jako jsou turistické 
stezky, nádraží, náměstí, parky, nebo blízko hlavních atrakcí. 

• Výběr potravin: Nabídněte různé druhy místních produktů, jako jsou sýry, uzeniny, 
pečivo, čerstvé ovoce a zelenina, džemy, med, místní nápoje (limonády, mošty), a 
dokonce i hotové jídlo. 

• Sezónní nabídka: Pravidelně obměňujte sortiment podle sezóny, aby návštěvníci měli 
vždy čerstvé a aktuální produkty. 

• Design a branding: Automaty by měly být atraktivně designované a snadno 
identifikovatelné jako zdroje regionálních potravin. Použijte lokální motivy a barvy. 

• Informace o produktech: Zajistěte, aby každý produkt měl jasný popis, včetně původu, 
výrobce, složení a doporučení pro použití. 

• Příběhy producentů: Přidejte do automatů QR kódy, které odkazují na videa nebo články 
o místních farmářích a výrobcích, kteří tyto potraviny produkují. 

• Interaktivní prvky: Použijte technologie jako dotykové obrazovky, kde si mohou 
návštěvníci přečíst více o jednotlivých produktech a jejich výrobě. 

• Propagace: Propagujte automaty prostřednictvím sociálních médií, místních médií a na 
turistických informačních centrech. 

• Spolupráce s místními producenty: Uzavřete partnerství s místními farmáři, pekárnami, 
pivovary a dalšími výrobci potravin. Zajistěte jim pravidelný odběr jejich produktů. 
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• Ekologické balení: Používejte ekologické a recyklovatelné obaly, aby byly automaty 
šetrné k životnímu prostředí. 

• Zdravotní a bezpečnostní normy: Dodržujte všechny potřebné zdravotní a bezpečnostní 
normy pro skladování a prodej potravin. 

• Platby: Zajistěte různé možnosti platby, včetně bezkontaktních plateb kartou, mobilních 
plateb a hotovosti. 

• Čerstvost: Pravidelně kontrolujte a doplňujte automaty, aby byly produkty vždy čerstvé a 
kvalitní. 

• Speciální nabídky a slevy: Nabídněte slevy nebo speciální nabídky, např. balíčky 
místních potravin za zvýhodněnou cenu. 

• Podpora místních akcí: Uspořádejte speciální akce a ochutnávky v okolí automatů při 
příležitosti místních festivalů a trhů. 

• Monitoring a údržba: Sledujte pravidelně stav automatů pomocí moderních technologií a 
zajistěte rychlý servis v případě potřeby. 

Implementace těchto automatů nejenže zvýší dostupnost regionálních produktů pro 
návštěvníky, ale také podpoří místní ekonomiku a výrobce. 

Banka nápadů pro gastrostezky Olomouckého kraje 

• Speciální festival propojující všechny místa 

Popis: Uspořádání velkého gastronomického festivalu, který propojí všechny restaurace, 
farmy, cukrárny, pekárny a další gastro provozy v kraji. Návštěvníci by mohli navštívit 
různá místa během týdne plného ochutnávek, přednášek a kulinářských zážitků. Festival 
by mohl být doprovázen koncerty a kulturním programem, aby přilákal široké spektrum 
návštěvníků. 

• Týden otevřených farem a míst 

Popis: Organizace týdenní akce, během níž budou ekologické farmy a výrobní místa 
otevřena veřejnosti. Návštěvníci budou moci vidět, jak se potraviny pěstují, zpracovávají a 
vyrábějí. Každá farma nebo podnik by mohl nabídnout ochutnávky produktů přímo z jejich 
produkce. 

• Napojení na týden kurzů a vzdělávání 

Popis: Během týdne otevřených farem by bylo možné zorganizovat různé vzdělávací 
kurzy, jako je vaření na statku, výroba čokolády v čokoládovně nebo konzervování 
potravin. Zajímavé mohou být i vzdělávací workshopy s důrazem na tradiční metody a 
lokální produkty. Některé podniky, jako jsou Doubravský důr nebo Via Delicia, již obsah 
poskytují, ostatní by se mohly připojit se specifickým zaměřením. 

• Spojení se zdravím – workshop zdravé kuchyně 

Popis: Akce zaměřená na zdravý životní styl a stravování. Zahrnutí workshopů na téma 
zdravé kuchyně, které mohou vést místní šéfkuchaři či odborníci na zdravou výživu. 
Účastníci by se mohli naučit připravovat zdravá jídla s lokálními surovinami. 

• Gastro prohlídka města 

Popis: Organizované prohlídky města se zaměřením na gastronomii. Návštěvníci by mohli 
navštívit historické i moderní restaurace, kavárny a cukrárny, které nabízejí unikátní gastro 
zážitky. Zároveň by průvodci mohli vyprávět o historii gastronomie v Olomouckém kraji. 
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• Přednášky o historii místní gastronomie 

Popis: Přednášky a diskuse s odborníky na téma historie a vývoje místní kuchyně. 
Zahrnout by bylo možné regionální speciality jako olomoucké tvarůžky, tradiční koláče či 
staré recepty. 

• Kulinářské hry a úkoly 

Popis: Zábavný prvek v podobě kulinářských her a výzev pro návštěvníky. Může jít o 
soutěže ve vaření, ochutnávání naslepo nebo třeba skládání vlastního menu z místních 
surovin. Mohou být také vytvořeny tematické kvízy, které zaujmou rodiny s dětmi. 

Interaktivní mapy místních specialit 

Popis: Vytvoření digitálních interaktivních map s vyznačením míst, kde se prodávají nebo 
vyrábějí místní speciality. Návštěvníci by si mohli plánovat vlastní trasy a objevit 
nejrůznější kulinářské skvosty Olomouckého kraje. 

• Gastro infopointy v hotelích a ubytovacích zařízeních 

Popis: Zřízení informačních bodů (infopointů) zaměřených na gastronomii v hlavních 
hotelech a penzionech v kraji. Návštěvníci by zde získali informace o nejlepších 
restauracích, farmách a dalších místech spojených s jídlem, včetně tipů na místní 
speciality. 

• QR kódy pro stažení průvodců 

Popis: Na všech klíčových místech by mohly být umístěny QR kódy, které by návštěvníky 
nasměrovaly na digitální průvodce po jednotlivých stezkách. Průvodci by mohly obsahovat 
informace o restauracích, místních produktech, historii gastronomie a aktuálních akcích. 

Návrh jednotlivých dalších tematických gastrostezek: 

• Gurmánská stezka po restauracích 
Popis: Tato stezka by zahrnovala návštěvu vybraných restaurací specializujících se na 
regionální kuchyni. Každá restaurace by připravila speciální ochutnávkové menu, které by 
představilo místní suroviny a tradiční jídla Olomouckého kraje. 

• Cukrářská stezka 
Popis: Pro milovníky sladkostí by tato stezka vedla přes cukrárny a pekárny, kde by bylo 
možné ochutnat tradiční místní sladkosti, jako jsou koláče, perníčky a další lahůdky. 

• Bio stezka 
Popis: Stezka by se zaměřila na ekologické farmy a restaurace, které se specializují na 
bio potraviny. Návštěvníci by mohli navštívit ekologické farmy, nakoupit čerstvé produkty 
a zúčastnit se ochutnávek bio jídel v partnerských restauracích. 


